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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Instrumen Wawancara 

Peretanyaan untuk Koordinator Website 

Perencanaan, pengorganisasian, pelaksanaan, dan pengawasan penggunaan 

media digital (website) sebagai sarana pemasaran jasa pendidikan. 

No Pertanyaan wawancara 

1 Apa saja tanggung jawab Bapak sebagai koordinator website sekolah? 

2 Informasi apa saja yang biasanya dipublikasikan melalui website sekolah? 

3 Bagaimana proses verifikasi konten sebelum ditampilkan di website? 

4 
Mengapa sekolah menggunakan website sebagai sarana promosi dan 

informasi? 

5 
Bagaimana Bapak memastikan akurasi dan etika konten yang 

dipublikasikan? 

6 
Bagaimana Bapak menilai efektivitas website dalam menarik perhatian 

masyarakat? 

Pertanyaan untuk Koordinator Media Sosial 

Pengorganisasian, pelaksanaan, dan pengawasan media sosial sebagai 

sarana pemasaran digital sekolah. 

No Pertanyaan wawancara 

1 Apa peran Bapak sebagai koordinator media sosial di SMPN 4 Kediri? 

2 Platfrom apa saja yang digunakan sekolah untuk promosi? 

3 
Bagaimana proses pendampingan OSIS dalam pembuatan dan 

pengunggahan konten? 
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4 
Mengapa sekolah memilih media sosial sebagai sarana pemasaran 

pendidikan? 

5 Apa tujuan utama penggunaan media sosial dalam promosi sekolah? 

6 
Bagaimana Bapak memastikan bahwa konten yang diunggah sesuai 

etika dan kebijakan sekolah? 

Pertanyaan untuk Ketua osis  

Pelaksanaan pengelolaan konten media sosial oleh OSIS sebagai bagian 

dari pemasaran digital sekolah. 

No Pertanyaan wawancara  

1 Apa peran Osis dalam pengelolaan media sosial sekolah? 

2 Konten apa saja yang biasanya dibuat OSIS untuk media sosial? 

3 
Mengapa OSIS merasa perlu menggunakan media digital dalam kegiatan 

promosi sekolah? 

4 Apa tujuan OSIS dalam membuat konten promosi sekolah? 

5 Bagaimana proses koordinasi OSIS dengan guru pembina media sosial? 

6 
Apa manfaat yang dirasakan OSIS dari penggunaan media digital dalam 

kegiatan sekolah? 
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Lampiran 2 : Surat izin penelitian 
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Lampiran 3 : Surat Keterangan melaksanakan penelitian 
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Lampiran 4 : Dokumentasi 

Ruang Podcash 
Kerja sama dengan 

radar Kediri 
Wawancara dengan Osis 

   

Wawancara dengan 

koordinator media sosial 
Kegiatan SSK 

Wawancara degan 

koordinator website 

   

 
Data siswa baru 3 tahun 

terakhir 
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