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MOTTO 

نْسَانِ اِلََّّ مَا سَعٰى ٩٣۝ ۙ  وَانَْ لَّيْسَ لِلِْْ  
"Dan bahwasanya seorang manusia hanya memperoleh apa yang telah 

diusahakannya" 

(QS. An-Najm: 39) 

 

 مِّنَ  قَريِْب   اللِّٰ  رَحَْْتَ  اِنَّ  ۙ  وَلََّ تُ فْسِدُوْا فِِ الََّْرْضِ بَ عْدَ اِصْلَْحِهَا وَادْعُوْهُ خَوْفاً وَّطَمَعًا
٩٥۝ الْمُحْسِنِيَْ   

“Janganlah kamu berbuat kerusakan di bumi setelah diatur dengan baik. 

Berdoalah kepada-Nya dengan rasa takut dan penuh harap. Sesungguhnya rahmat 

Allah sangat dekat dengan orang-orang yang berbuat baik.” 

(QS. Al-A’raf: 56) 
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ABSTRAK 

Alieva Maria Qibtiah, Dosen Pembimbing Dr. Ashfa Fikriyah, M. EI  dan Dr. 

Binti Mutafarida, S.E, M. EI. Peran Marketing Mix dalam Meningkatkan 

Penjualan di Griya Batik Sri Rahayu Nganjuk, Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, UIN Syekh Wasil Kediri, 2025. 

Kata Kunci: Marketing Mix, Meningkatkan Penjualan, Griya Batik Sri 

Rahayu. 

Strategi pemasaran memiliki peran penting dalam keberhasilan suatu 

usaha, khususnya pada bidang pemasaran. Salah satu alat pemasaran yang dapat 

digunakan oleh perusahaan  dimana perusahaan mampu mengendalikannya agar 

dapat mempengaruhi respon pasar sasaran yaitu marketing mix atau bauran 

pemasaran. Inti utama dari marketing mix (bauran pemasaran) yang dikenal luas, 

yang mencakup 4P (Product, Price, Place, Promotion). Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk menjelaskan peran marketing mix dalam meningkatkan penjualan di 

Griya Batik Sri Rahayu Nganjuk. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan diungkapkan dengan 

metode deskriptif, sedangkan sumber data yang digunakan yaitu sumber data 

primer dan sekunder. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah 

observasi, wawancara, dan dokumentasi dan teknik analisis data menggunakan 

reduksi data, peyajian data, dan penarikan kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) Griya Batik Sri Rahayu 

Nganjuk sudah menerapkan marketing mix dengan tepat dengan menyediakan 

produk yang beraneka ragam, desain dan motif yang unik, menjaga kualitas 

produk, harga yang ditetapkan sepadan dengan kualitas produk, mendistibusikan 

produknya ke toko maupun swalayan, serta aktif mempromosikan melalui media 

sosial, event, dan pameran. 2) Marketing mix yang diterapkan Griya Batik Sri 

Rahayu dalam meningkatkan penjualan menggunakan indikator volume penjualan 

dapat dilihat Griya Batik Sri Rahayu mengalami peningkatan penjualan setiap 

tahunnya karena dipengaruhi oleh penerapan marketing mix yang mampu 

mendorong peningkatan penjualan. Peningkatan penjualan secara langsung 

berpengaruh pada peningkatan laba perusahaan. Namun dari segi pemasaran 

online usaha ini belum melakukannya secara maksimal. Meskipun demikian, 

usaha ini memanfaatkan saluran distribusi tambahan seperti aktif mengikuti 

pameran dan bazar, bazar, event UMKM untuk menunjang peningkatan penjualan.  
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