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MOTTO 

۝٥فَاِنَّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًاۙ   

" - Jika bukan karena Allah yang mampukan, aku mungkin sudah lama menyerah" 

(Os. Al- Insyirah: 05) 

Jika kamu berbuat baik kepada orang lain (berarti) kamu berbuat baik pada dirimu 

sendiri... 

(QS. Al-Isra' : 07) 
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ABSTRAK 

NUR AFIIFATUR ROFI’AH, Dosen Pembimbing: Prof. Dr. Robingatun, 

M.Pd.I. dan Fairizal Rahman, M.I.Kom., Strategi Komunikasi Dakwah pada 

Akun Instagram @Limproduction Pondok Pesantren Lirboyo, Skripsi, 

Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas Ushuluddin dan 

Dakwah, UIN Syekh Wasil Kediri, 2025. 

Kata Kunci: Strategi Komunikasi Dakwah, Media Sosial, Limproduction 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh berkembangnya media sosial sebagai 

sarana dakwah digital di kalangan masyarakat, khususnya generasi muda. Akun 

Instagram @limproduction yang berada di bawah naungan Lembaga Ittihadul 

Muballighin Pondok Pesantren Lirboyo menjadi salah satu media dakwah kreatif 

yang aktif menyampaikan pesan keislaman melalui konten visual dan audio-visual. 

Namun, masih terdapat berbagai tantangan dalam menjaga keseimbangan antara 

nilai-nilai dakwah pesantren dengan tren komunikasi digital yang dinamis. 

Penelitian ini bertujuan untuk: (1) mendeskripsikan strategi komunikasi 

dakwah yang diterapkan oleh akun @limproduction; dan (2) mengidentifikasi 

faktor pendukung dan penghambat dalam pelaksanaan strategi komunikasi dakwah 

tersebut. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif. Data diperoleh melalui wawancara mendalam dengan tim pengelola 

Limproduction, observasi aktivitas media sosial, dan dokumentasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi komunikasi dakwah 

@limproduction dilakukan melalui perencanaan yang matang, brainstorming rutin, 

dan evaluasi tahunan agar konten yang disampaikan tetap relevan dan menarik. 

Bahasa yang digunakan ringan, komunikatif, dan menyesuaikan karakteristik 

audiens digital, sesuai dengan teori strategi komunikasi Onong Uchjana Effendy. 

Media utama yang digunakan adalah Instagram dengan fitur Reels, Story, dan 

microblog. Pendekatan dakwah juga mengacu pada teori komunikasi massa Denis 

McQuail yang menekankan fungsi informasi, hiburan, kesinambungan nilai, serta 

mobilisasi audiens. Faktor pendukung utama strategi ini meliputi dukungan 

lembaga pesantren, soliditas tim kreatif, serta respon positif dari audiens. Adapun 

faktor penghambat meliputi keterbatasan waktu dan alat produksi, sumber daya 

manusia, serta batasan kreativitas karena harus menjaga nilai-nilai pesantren.Secara 

keseluruhan, strategi komunikasi dakwah yang dilakukan oleh @limproduction 

dapat dikatakan efektif karena mampu mengintegrasikan nilai-nilai dakwah 

tradisional dengan pendekatan digital modern secara kreatif dan profesional, 

sehingga pesan dakwah dapat tersampaikan secara luas kepada masyarakat, 

terutama generasi muda. 
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