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MOTTO 

 

“Wahai manusia! Makanlah dari (makanan) yang halal lagi baik yang terdapat di 

bumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah setan. Sungguh, setan itu 

musuh yang nyata bagimu.” 

 

“Sesungguhnya makanan yang halal itu menyinari hati, dan yang haram itu 

menggelapkan hati.” (Imam Al-Ghazali). 

 

“Halal adalah jaminan, Thayyib adalah kebutuhan.” 
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ABSTRAK 

 

Najiyah, Aida Tsalitsatin. Dosen Pembimbing Dr. Muhamad Wildan Fawaid, MEI 

dan Vina Septiana Permatasari, S.EI, M.SEI : “ Pengaruh Label Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Pada Mixue Cabang Ngronggo Kediri) “. 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri, 

2026. 

 

Kata kunci : Label Halal, Keputusan Pembelian, Mixue 

Setiap konsumen memiliki kriteria tersendiri dalam memilih dan membeli 

suatu produk. Perbedaan kriteria antar konsumen ini perlu diperhatikan dalam 

berbagai tahapan proses pembelian. Terdapat banyak faktor yang dipertimbangkan 

konsumen sebelum menentukan keputusan pembelian, salah satunya adalah 

keberadaan label halal. Label yang tertera pada kemasan produk berperan penting 

dalam memberikan informasi sekaligus menumbuhkan rasa percaya konsumen 

terhadap produk tersebut, khususnya melalui label halal. Label halal merupakan 

tanda atau keterangan yang dicantumkan pada kemasan produk untuk menunjukkan 

bahwa produk tersebut memiliki status halal. Keputusan pembelian merupakan suatu 

proses di mana konsumen menentukan dan memilih merek yang paling sesuai dengan 

preferensi mereka dari berbagai alternatif yang tersedia. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis bagaimana pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada mixue cabang Ngronggo Kediri. Variabel independen dalam 

penelitian ini adalah Label Halal (X), sedangkan variabel dependen adalah keputusan 

pembelian (Y). 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah konsumen mixue cabang Ngronggo Kediri, dengan jumlah sampel sebanyak 

349 responden yang ditentukan menggunakan tabel Isaac dan Michael. Teknik 

pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner dengan metode skala 

Likert (scoring 1–5). Analisis data menggunakan regresi linier se dengan bantuan 

program SPSS versi 22. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa, label hala berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai sig. 0,0002 < 0,05. Nilai 

koefisien determinasi (R²) diperoleh sebesar 0,494, ini menunjukkan bahwa variabel 

Label Halal (X) mampu menjelaskan variasi yang terjadi pada variabel Keputusan 

Pembelian (Y) sebesar 49,4%, sedangkan sisanya sebesar 50,6% dijelaskan oleh 

faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam model ini. 
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