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MOTTO 

 

قٌسِافَ مْكُءَاۤجَ نْاِ اوْٓـُنمَاٰ نَيْذَِّلا اهَُّـيَٰٓ!
ۢ

  ينَْمِدِنٰ مْتُلْعَـَف امَ ىلٰعَ اوْحُبِصْتُـَف ةٍلَاهَبجَِ ۢ امًوْـَق اوْـُبْـيصِتُ نْاَ اوْٓـُنَّـيـَبـَتـَف اٍبَـَنبِ 
Wahai orang-orang yang beriman, jika seorang fasik datang kepadamu membawa berita 
penting, maka telitilah kebenarannya agar kamu tidak mencelakakan suatu kaum karena 

ketidaktahuan (mu) yang berakibat kamu menyesali perbuatanmu itu. 
 

Q.S. Al Hujurat : 6.  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ABSTRAK 

Lukman Hakim, NIM 22531012, Konvergensi Media Islam : Strategi Transformasi, 
Ekonomi Politik dan Jurnalisme Dakwah, Prof. Dr. H. Moh. Asror Yusuf, M.Ag 
sebagai promotor I dan Dr. Prilani, M.Si sebagai promotor II, pada Program Doktor 
(S3) Studi Islam Konsentrasi Komunikasi Islam Pascasarjana Universitas Islam Negeri 
Syekh Wasil Kediri 

 
Kata Kunci : Konvergensi, Media Islam, Ekonomi Politik, Jurnalisme Dakwah 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan konvergensi media Islam sebagai respons 

atas pergeseran akses informasi masyarakat dari media konvensional ke media sosial. 
Kebijakan fundamental ini merupakan bagian dari upaya menjangkau lebih banyak khalayak 
di tengah peta persaingan media yang semakin kompetitif. Kajian dilakukan melalui tiga 
jendela pandang di antaranya strategi transformasi, ekonomi politik dan jurnalisme dakwah.  

Metode penelitian dalam disertasi ini menggunakan kualitatif deskriptif dengan 
pendekatan fenomenologi. Adapun pengumpulan data dilakukan dengan tiga teknik yaitu 
wawancara, observasi dan dokumentasi. Penelitian ini mengambil NU Online dan Islami.co 
sebagai subjek penelitian secara spesifik namun analisis secara cermat dan mendalam. 
Keduanya merepresentasikan perkembangan konvergensi sekaligus mewakili karakteristik dan 
tipologi dasar media Islam. 

Penelitian ini menghasilkan beberapa temuan sebagai berikut, Pertama, NU Online dan 
Islami.co mampu bertahan bahkan berkembang melalui strategi adaptif dengan melakukan 
konvergensi ke media sosial. Secara umum, strategi transformasi NU Online dan Islami.co 
dalam proses konvergensi dilakukan melalui empat strategi di antaranya tactical convergence, 
structural convergence, information gathering convergence dan storytelling convergence. 
Meski dalam praktiknya terdapat perbedaan dalam menjalankan strategi sesuai dengan kondisi, 
kemampuan dan karakteristik media masing-masing.      

Kedua, hasil penelitian ini menunjukkan NU Online secara aktif mengembangkan model 
pendapatan secara profesional melalui strategi diversifikasi pendapatan yang mencakup iklan, 
kerja sama kegiatan, pelatihan berbayar dan donasi. Sementara Islami.co mengandalkan 
sumber pendapatan secara kreatif yang dijadikan sebagai modal keuangan di antaranya unit 
bisnis berbasis kafe, iklan, program konten, layanan konsultasi konten, agensi konten, acara 
berbayar, penerbitan dan penjualan buku, penjualan merchandise dan donasi. Sementara secara 
politik, NU Online dan Islami.co menjalankan prinsip politik kebangsaan yang menjadikan 
Islam sumber etika sosial dan moral bukan sebagai alat. Melalui berbagai artikel, opini dan 
laporan berita, keduanya membangun wacana yang memadukan nalar keislaman dengan 
semangat nasionalisme. Penelitian ini menemukan NU Online dan Islami.co mempraktikkan 
komodifikasi konten, khalayak dan jurnalis. Peneliti mengajukan terminologi baru mengenai 
komodifikasi yang dilakukan NU Online dan Islami.co yakni komodifikasi terarah yang 
merujuk pada praktik komodifikasi yang tidak bersifat eksploitatif dan semata-mata 
berorientasi pada keuntungan tak terbatas melainkan dijalankan dengan menjadikan nilai Islam 
sebagai landasan moral. Keuntungan yang diperoleh melalui proses komodifikasi diarahkan 
dan digunakan kembali untuk mendukung keberlangsungan media dan meningkatkan kualitas 
produk jurnalistik. 

Ketiga. Penelitian ini memperkuat konsepsi jurnalisme dakwah sebagai sebuah 
tipologi jurnalisme berbasis teologi. Konsepsi jurnalisme dakwah NU Online lahir dari saripati 
Khittah NU diantaranya tasammuh (toleran) tawassuth (moderat), tawazun (seimbang) dan adil 



yang diejawantahkan dalam mekanisme kerja jurnalistik. Sebagai media yang telah 
terverifikasi secara administratif dan faktual oleh Dewan Pers, NU Online mengintegrasikan 
nilai-nilai keislaman khas NU dengan kaidah jurnalistik universal. Sementara Islami.co 
menggunakan konsep jurnalisme dakwah yang bertumpu pada dua prinsip utama yaitu ramah 
dan mencerahkan tanpa meninggalkan nilai jurnalistik universal. Adapun implementasi 
jurnalisme dakwah NU Online dan Islami.co dilakukan pada beberapa level di antaranya 
individu, rutinitas media, organisasi, ekstra media dan ideologi.   

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

ABSTRACT 

Lukman Hakim, NIM 22531012, Islamic Media Convergence : Transformation Strategy, 
Political Economy and Da'wah Journalism, Prof. Dr. H. Moh. Asror Yusuf, M.Ag as 
promoter I dan Dr. Prilani, M.Si as promoter II, at the Doctoral Program (S3) of Islamic 
Studies Concentrating on Islamic Communication, School of Graduate Program, State 
Islamic University (UIN) of Syekh Wasil Kediri 
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This study endeavours to elucidate the convergence of Islamic media as a response to the 
shift in public access to information from conventional media to social media. This fundamental 
policy is part of an effort to reach a wider audience amid an increasingly competitive media 
landscape. The analysis was conducted through three lenses: transformation strategy, political 
economy, and da'wah journalism. 

The research method employed in this study is descriptive qualitative, with a 
phenomenological approach. The data collection process entailed the implementation of three 
primary techniques: interviews, observation, and documentation. Focusing on NU Online and 
Islami.co as specific subjects for investigation, this study undertakes meticulous and 
comprehensive analysis of both platforms. Both represent the development of convergence while 
representing the characteristics and basic typology of Islamic media. 

The present study yielded several findings, which are outlined below. Firstly, NU Online 
and Islami.co demonstrated their capacity for survival and growth through adaptive strategies by 
leveraging a convergence on social media platforms. In general, the transformation strategies of 
NU Online and Islami.co in the convergence process were carried out through four strategies, 
including tactical convergence, structural convergence, information gathering convergence, and 
storytelling convergence. However, in practice, the strategies were implemented in different ways, 
depending on the conditions, capabilities, and characteristics of each media. 

Secondly, the findings of this study indicate that NU Online is engaged in the proactive 
development of professional revenue models through a diversified revenue strategy which 
includes advertising, collaborative activities, paid training, and donations. Meanwhile, Islami.co 
relies on creative sources of income that serve as financial capital, including a café-based business 
unit, advertising, content programs, content consulting services, a content agency, paid events, 
book publishing and sales, merchandise sales, and donations. From a political standpoint, both 
NU Online and Islami.co adhere to nationalist principles, positioning Islam as a source of social 
ethics and morality rather than a tool. The discourse fostered by both platforms exhibits a blend 
of Islamic reasoning and nationalist spirit, as evidenced by the numerous articles, opinions, and 
news reports that have emerged. The present study found that NU Online and Islami.co practice 
the commodification of content, audiences, and journalists. The researcher proposes a new 
terminology for the commodification practiced by NU Online and Islami.co, namely “directed 
commodification” which refers to commodification practices that are not exploitative and not 
solely oriented toward unlimited profit but are carried out by using Islamic values as a moral 
foundation. The profits obtained through the commodification process are directed and reinvested 
to support the sustainability of the media and improve the quality of journalistic products. 

Thirdly, the study corroborates the notion of da'wah journalism as a journalism typology 
that is grounded in theological principles. The notion of NU Online's da'wah journalism is rooted 
in the fundamental principles of NU's Khittah, particularly tasammuh (tolerance), tawassuth 



(moderation), tawazun (balance), and fairness, which are seamlessly integrated into the 
journalistic operational framework. As a media outlet that has been verified both administratively 
and factually by the Press Council, NU Online integrates NU’s distinctive Islamic values with 
universal journalistic principles. Concurrently, Islami.co implements da'wah journalism, which is 
predicated on two fundamental principles: amiability and enlightening, without relinquishing 
universal journalistic values. The implementation of NU Online and Islami.co's da'wah journalism 
is carried out at several levels, including individual, media routines, organizational, extra-media, 
and ideological levels. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 صخلم
داصتقلااو لُّوحتلا ةيجيتاترسا :ةيملاسلإا ملاعلإا لئاسو براقت" ، 22531012   ليجستلا مقر ،ميكح نامقل

يرتسجالما نيلارب .د و ،لوأ فرشمك يرتسجالما فسوي رارسأ دممح .د .أ فارشإ تتح ، "ةوعدلا ةفاحصو يسايسلا  
هاروتكدلا جمPرب نمض ،نLٍ فرشمك  (S3) تاساردلا تايلك في ،يملاسلإا لاصتلاا صصتخ ،ةيملاسلإا تاساردلا في  

ةيموكلحا ةيملاسلإا يريدك لساو خيشلا ةعماج ايلعلا .  
 ؛ةوعدلا ةفاحص ؛يسايسلا داصتقلاا ؛ةيملاسلإا ملاعلإا لئاسو ؛باقتلا :ةيحاتفلما تاملكلا
cا لوصو لوحتل ةباجتسا ةيملاسلإا ملاعلإا لئاسو براقت حيضوت لىإ ةساردلا هذه فدnنم تامولعلما لىإ عمت  

لىإ ةي مارلا دوهلجا نم اءًزج ةيساسلأا ةسايسلا هذه دعتُ .ةيعامتجلاا لصاوتلا لئاسو لىإ ةيديلقتلا لصاوتلا لئاسو  
�اوز ثلاث للاخ نم ليلحتلا ءارجإ تم .ةبوعص ديازتت تيلا ةيملاعلإا ةسفانلما ةهجاوم في عسوأ روهجم لىإ لوصولا  

ةوعدلا ةفاحصو ،يسايسلا داصتقلااو ،لوحتلا ةيجيتاترسا :يهو ةيسيئر . 
تاينقت ثلاث للاخ نم تPايبلا عجم تمو .ةيتارهاظلا ةبراقم مادختس� يفصولا يفيكلا جهنلما ىلع ةساردلا تدمتعا : 

عقوم ةساردلا تذتخا .تاقيثوتلا ليلتحو ،ةظحلالماو ،تلاباقلما  "NU Online" و"Islami.co" نيددمح ينعوضومك  
رئاسل ةيساسلأا جذامنلاو صئاصلخا امهيف مضنيو براقتلا روطت نلاثيم اهملاك .اقيمع اقيقد لايلتح امهتللحو ،ثحبلل  

ةيملاسلإا ملاعلإا لئاسو . 
ةيلاتلا جئاتنلا ىلع ةساردلا هذه ترفسأ : 

عاطتسا :لاًوأ  "NU Online" و"Islami.co" لئاسو لىإ لوحتلا برع ةيفيكت تايجيتاترسا للاخ نم روطتلاو لب ءاقبلا  
براقتلا ،يكيتكتلا براقتلا :ةيسيئر تاوطخ عبرأ برع لوحتلا تايجيتاترسا ذيفنت تم ،ماع لكشبو .ةيعامتجلاا لصاوتلا  
اعًبت ينتصنلما ينب ةيذيفنتلا بيلاسلأا فلتتخ ،كلذ عمو .صصقلا درس براقتو ،تامولعلما عجم براقت ،يلكيلها  

ةصنم لكل ةديرفلا صئاصلخاو تPاكملإاو فورظلل . 
Lنأ ةساردلا هذه ترهظأ :ايًن  "NU Online" اهنم ،رداصلما عيونت للاخ نم تاداريلإا قيقحتل ايًفاترحا اجًذونم روط  

دمتعا ،كلذ عمو .تاعبرتلاو ةعوفدلما ةيبيردتلا تارودلاو ، جِمِابرََلْا ءِادَأَ فيِْ نُوُاعََّـتلاوَ ،تPلاعلإا  "Islami.co" ىلع  
تلااكولاو ،ىوتلمحا تاراشتسا تامدخو ،ىوتلمحا جماربو ،تPلاعلإاو ،يهاقم لامعأ ةدحو اهنم ،ةيعادبإ تاداريإ  

عبتي ،ةسايسلا بناج نم اهم امأو .تاعبرتلاو ،عئاضبلا عيبو ،اهعيبو بتكلا رشنو ،ةعوفدلما تايلاعفلاو ،ةيملاعلإا  "NU 

Online" و"Islami.co" ةيسايس ةادأك سيلو ةيعامتجلاا قلاخلأل ردصمك ملاسلإا ىرت تيلا ةينطولا ةسايسلا أدبم . 
ينب جمدي ةركف ناينبي اهملاك نأ ثحابلا جتنتسا ،ةعونتم ةيرابخإ ريراقتو ،ءارآو ،تلااقم ىلع ةظحلام للاخ نمو  
 ةينطولا حورو يملاسلإا ركفلا

نأ ةساردلا هذه تفشك  "NU Online" و"Islami.co" ثحابلا حاترقاو .ينيفحصلاو روهملجاو ىوتلمحا عيلست ناسرايم  
دودمح يرغ ح�رلأا ىلع زكرم لاو ةيللاغتسا يرغ عيلست تاسرامم لىإ يرشي يذلا "هجولما عيلستلا" وهو اديدج احلطصم  



ينستحو تاصنلما ةمادتسا معدل عيلستلا نم ح�رلأا مدختستُ .يقلاخأ ساسأك ةيملاسلإا ميقلا لعج لىإ يرشي لب  
ةيفاحصلا تاجتنلما ةدوج . 
Lىدل ةوعدلا ةفاحص موهفم قلطني .توهلالا ىلع مئاق يفحص جذومنك ةوعدلا ةفاحص موهفم ةساردلا هذه معدت :اثًل  

"NU Online" تايلآ عيجم في اهمجديو .لدعلاو ،نزاوتلاو ،طسوتلاو ،حماستلا :يهو  ءاملعلا ةض± ةطخ ميق نم  
جمدي ،ةفاحصلا سلمج لبق نم ايًسمر ةدمتعم ةصنم هرابتع�و .ةيفاحصلا لامعلأا  "NU Online" ةيملاسلإا ميقلا  

زكتري امنيب .ةيلماعلا ةفاحصلا يرياعم عم ءاملعلا ةضهنب ةصالخا  "Islami.co" عم قارشلإاو ةحمرلا :ينيسيئر نيأدبم ىلع  
ىدل ةوعدلا ةفاحص تاسرامم امأو .ةيلماعلا ةيفاحصلا ميقل� مازتللاا  NU Online و Islami.co ت�وتسم في ىلجتت  

ايجولويديلااو ،ةيفاضلإا ملاعلإا لئاسوو ،ةمظنلماو ،ملاعلإا لئاسو في تاينيتورلاو ،درفلا :اهنم ،ةددعتم . 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

Pedoman Transliterasi Arab Latin yang digunakan adalah hasil keputusan bersama 

(SKB) Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 

158 Tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987. 

1. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan sebagian 

dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan huruf dan tanda 

sekaligus.  

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan huruf latin: 

Tabel 0.1: Tabel Transliterasi Konsonan 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan أ

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع



 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ھ

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal tunggal atau 

monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

a. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut: 
Tabel 0.2: Tabel Transliterasi Vokal Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A A ـَ

 Kasrah I I ـِ

 Dammah U U ـُ

 

b. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut: 
Tabel 0.3: Tabel Transliterasi Vokal Rangkap 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

..َ.يْ  Fathah dan ya ai a dan u 

..َ.وْ  Fathah dan wau au a dan u  



Contoh: 

بَتَكَ -   kataba 

لَعَـَف -   fa`ala 

لَئِسُ -   suila 

فَيْكَ -   kaifa 

لَوْحَ -  haula 

3. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 
Tabel 0.4: Tabel Transliterasi Maddah 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

..َ.ى..َ.ا  Fathah dan alif atau ya ā a dan garis di atas 

..ِ.ى  Kasrah dan ya ī i dan garis di atas 

..ُ.و  Dammah dan wau ū u dan garis di atas 

Contoh: 

لَاقَ -   qāla 

ىمَرَ -   ramā 

لَيْقِ -   qīla 

لُوْقُـَي -   yaqūlu 

4. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

a. Ta’ marbutah hidup 

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan dammah, 

transliterasinya adalah “t”. 

b. Ta’ marbutah mati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya adalah “h”. 



c. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang menggunakan 

kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’ marbutah itu 

ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh: 

لِافَطْلأَا ةُضَؤْرَ -   raudah al-atfāl/raudahtul atfāl 

ةُرََّوـَنمُلْا ةُنَـْيدِمَلْا -   al-madīnah al-munawwarah/al-madīnatul munawwarah 

ةْحَلْطَ -    talhah 

5. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan sebuah tanda, 

tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf, yaitu huruf yang sama 

dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh: 

لََّزـَن -   nazzala 

ُّبرِلا -   al-birr 

6. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu لا , namun 

dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas: 

a. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan sesuai dengan 

bunyinya, yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang 

itu. 

b. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan dengan sesuai 

dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya. 

 Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun qamariyah, kata sandang ditulis 

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang. 

Contoh: 

لُجَُّرلا -   ar-rajulu 

مُلَقَلْا -  al-qalamu 



سُمَّْشلا -  asy-syamsu 

لُلاَلجَْا -  al-jalālu 

7. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya berlaku bagi hamzah 

yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara hamzah yang terletak di awal kata 

dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

Contoh: 

- Äَُْذُخ  ta’khużu 

ئٌيشَ -  syai’un 

ءُوَّْـنلا -  an-nau’u 

َّنإِ -  inna 

 

 

8. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah. Hanya kata-

kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata 

lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan, maka penulisan kata tersebut 

dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

ينَْقِزِاَّرلا يرُْخَ وَهُـَف اللهَ َّنإِ وَ -   Wa innallāha lahuwa khair ar-rāziqīn/ 

Wa innallāha lahuwa khairurrāziqīn 

اهَاسَرْمُ وَ اهَارَمجَْ اللهِ مِسْبِ -  Bismillāhi majrehā wa mursāhā 

9. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam transliterasi 

ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam 

EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan 



permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis 

dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh: 

ينَْمِلَاعَلْا بِّرَ Èِ دُمْلحَْا -   Alhamdu lillāhi rabbi al-`ālamīn/ 

Alhamdu lillāhi rabbil `ālamīn 

مِيْحَِّرلا نِحمَّْرلا -    Ar-rahmānir rahīm/Ar-rahmān ar-rahīm 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam tulisan Arabnya 

memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada 

huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 

مٌيْحِرَ رٌوْفُغَ اللهُ -   Allaāhu gafūrun rahīm 

- Êِِّ اعًْـيجمَِ رُوْمُلأُا   Lillāhi al-amru jamī`an/Lillāhil-amru jamī`an 

 

10. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman transliterasi ini 

merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. Karena itu peresmian 

pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 
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