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 وَهُوَ مَعَكُمْ أيَْنَ مَا كُنتُمْ 

“Dan Allah bersama kamu dimana saja kamu berada” 

(QS. Al-Hadid: 4) 
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ABSTRAK 

Fifin Widia Kintari, Dosen Pembimbing Ibu Dr. Andriani, M.M dan Bapak Irfan 

Harmoko, M.M. Pengaruh Kesadaran Lingkungan Dan Green Product Innovation 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Ecoprint (Studi Pada Dimdim Art Kediri). 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam. Program Studi Ekonomi Syariah, Universitas 

Islam Negeri Sykeh Wasil Kediri. 2026 
 

Kata Kunci: Kesadaran Lingkungan, Green Product Innovation, Keputusan 

Pembelian. 
 

Meningkatnya permasalahan lingkungan mendorong masyarakat untuk 

lebih peduli terhadap penggunaan produk ramah lingkungan, salah satunya produk 

ecoprint yang terbuat dari bahan alami untuk pewarnaanya. Kondisi ini 

dimanfaatkan oleh pelaku usaha seperti Dimdim Art Kediri dalam mengembangkan 

produk berbasis green product. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kesadaran 

lingkungan dan green product innovation terhadap keputusan pembelian produk 

ecoprint Dimdim Art kediri. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

instrumen berupa angket (kuesioner) yang diberikan kepada responden. Populasi 

pada penelitian ini berjumlah 300 dengan jumlah sampel 161 responden. Tekhnik 

sampling dalam penelitian ini menggunakan tekhnik probability sampling dengan 

metode random sampling. 

Berdasarakan penelitian menunjukkan bahwa : (1) Hubungan antara 

kesadaran lingkungan dengan keputusan pembelian adalah kuat dengan nilai uji 

korelasi pearson sebesar 0,619 yang menunjukkan hubungan pada kategori kuat dan 

nilai signifikansi 0,000 (2) Hubungan antara Green Product Innovation dengan 

keputusan pembelian adalah sedang dengan nilai uji korelasi pearson sebesar 0,597 

yang menunjukkan hubungan pada kategori sedang dan nilai signifikansi 0,000 (3) 

Dari hasil uji determinasi diperoleh nilai derajat R sebesar  yang artinya kesadaran 

lingkungan dan green product innovation memiliki korelasi yang 0,666 yang 

mengindikasi adanya hubungan yang tergolong kuat antara kesadaran lingkungan 

dan green product innovation dengan keputusan pembelian produk ecoprint 

Dimdim Art Kediri. Berdasarkan hasil uji regresi linier berganda diperoleh 

persamaan regresi Y = 10,450 + 0,340 X1 + 0,252 X2 + e. Pada uji F diperoleh hasil 

Fhitung (62,840) > Ftabel (3,051) dengan nilai sig. 0,000<0,05. Maka H0 ditolak 

dan Ha diterima. Artinya dalam penelitian ini terdapat pengaruh antara kesadaran 

lingkungan dan green product innovation terhadap keputusan pembelian. Pada uji 

koefisien determinasi diperoleh R square sebesar 0,443 atau 44,3% artinya 

kesadaran lingkungan dan green product innovation memiliki pengaruh sebesar 

44,3% terhadap keputusan pembelian produk ecoprint Dimdim Art kediri, 

sedangkan sisanya 65,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti oleh 

penelitian ini seperti faktor budaya (seperti budaya, sub budaya dan kelas sosial) 

dan faktor sosial (seperti kelmpok referensi, keluarga dan peran status) 
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