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MOTTO 

“Tidak ada kesuksesan tanpa kerja keras. 

Tidak ada keberhasilan tanpa perjuangan. 

Tidak ada kemudahan tanpa doa. 

“perjuangan belum usai disini, welcome the next real life” 

(Ardelia Defi E.P) 
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ABSTRAK 

ARDELIA DEFI EKA PUTRI, 2025. Dosen Pembimbing Dr. H. Imam Annas 

Mushlihin, M.HI dan Irfan Harmoko, M.M. Strategi Fundraising Melalui Media 

Sosial Dalam Meningkatkan Dana Zakat, Infaq, Dan Sedekah (Studi Kasus Di Laz 

Sahabat Mustahiq Sejahtera Kota Kediri) Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam,Institut Agaa Islam Negeri Kediri. 

 

Kata Kunci : Strategi Fundraising, Media Sosial, ZIS 

 

Strategi fundraising adalah rencana atau cara yang digunakan untuk 

mengumpulkan dana atau donasi dari berbagai sumber, seperti individu, 

perusahaan, atau lembaga. Tujuannya adalah untuk mendukung kegiatan, program, 

atau operasional suatu organisasi, terutama organisasi non profit atau sosial. 

Sahabat Mustahiq Sejahtera Kediri adalah lembaga amil zakat yang berfokus pada 

fundraising atau penggalangan dana zakat, infaq, dan sedekah melalui pemanfaatan 

media sosial. Dalam kegiatan fundraising perlu menerapkan strategi untuk 

meningkatkan perolehan dana. Tujuan penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan 

dan menganalisis strategi fundraising melalui media sosial dalam meningkatkan 

perolehan dana ZIS di LAZ Sahabat Mustahiq Sejahtera Kediri 

 Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan metode 

pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. Informan 

dalam penelitian ini terdiri dari pimpinan dan karyawan Sahabat Mustahiq Sejahtera 

Kediri. Analisis data dilakukan melalui proses reduksi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa LAZ Sahabat Mustahiq Sejahtera 

Kediri efektif menerapkan strategi fundraising melalui media sosial dalam 

menghimpun dana zakat, infaq, dan sedekah terbukti menjangkau di berbagai 

kalangan masyaraat dan meningkatkan partisipasi donatur. Yang bergantung pada 

pemanfaatan media sosial facebook, instagram, dan whatsapp, secara maksimal 

sebagai alat komunikasi dan penggalangan dana yang efektif, efisien, dan 

menjangkau luas. Strategi fundraising melalui media sosial terbukti berperan 

penting dalam meningkatkan perolehan dana ZIS, serta membangun kepercayaan 

publik terhadap lembaga. Metode fundraising melalui media sosial terbukti 

memberikan dampak yang sangat positif terhadap peningkatan perolehan dana 

zakat, infaq, dan sedekah (ZIS). 
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