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ABSTRAK 

WINESTYA NUR AULIA, Dosen Pembimbing Dr. Muhamad Wildan Fawa’id, M.EI. 

dan Dijan Novia Saka, SE., M.M. Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhdap 

Keputusan Pembelian  Pembelian Paket Skintific Barrier (Studi Pada Mahasiswa Prodi 

Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Syekh Wasil 

Kediri). 

Kata kunci : Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian  

Keputusan pembelian merupakan usaha untuk menentukan apakah konsumen akan 

membeli suatu produk atau tidak, yang mengacu pada hasil yang diperoleh melalui 

aktivitas sebelum melakukan pembelian. Untuk meningkatkan hal ini, produk Skintific 

menawarkan harga dan kualitas terbaik agar dapat memengaruhi konsumen dalam 

merawat kecantikan melalui penggunaan Skintific. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh kualitas produk dan harga terhadap keputusan pembelian paket 

Skintific Barrier di kalangan Mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam (FEBI) Universitas Negeri Syekh Wasil Kediri  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Teknik pengumpulan data 

dilakukan melalui pengisian kuesioner. Populasi dalam penelitian ini terdiri dari 

konsumen produk paket skintific barrier, dan jumlah sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah 259 responden yang telah melakukan pembelian produk paket 

skintific barrier. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk termasuk dalam kategori 

cukup hingga tinggi, secara keseluruhan terbukti unggul,  inovatif, dan sangat layak 

dibeli, sedangkan harga produk  juga termasuk dalam kategori cukup hingga tinggi, 

keseluruhan dinilai murah dan sangat kompetitif ketika dievaluasi melalui banyaknya 

prestasi produk yang luar biasa. Secara statistik, diperoleh bahwa kualitas dan harga 

memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dibuktikan dengan nilai 

signifikansi 0,001 < 0,05 dan nilai korelasi 0,973 yang artinya korelasi tergolong sangat 

kuat. Koefisien determinasi menunjukkan bahwa kualias produk memberikan kontribusi 

sebesar 96,5% terhadap perilaku konsumtif mahasiswa, sementara sisanya 3,5% 

dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini.  

Dengan demikian, penelitian ini menyimpulkan bahwa kualitas dan harga produk 

berperan penting dalam mendorong keputusan pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa 

adanya kualitas yang unggul dan inovatif dengan harga yang kompetitif melalui 

banyaknya prestasi dan diskon menarik memberikan dampak nyata terhadap keputusan 

pembelian kepada mahasiswa. 
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