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ABSTRAK 

M Naufal Khawarizmi, Dosen Pembimbing Fairizal Rahman, M.I.Kom dan Kholila 
Mukaromah, S.Th.I, M.Hum, Persepsi Mahasiswa Universitas Nusantara PGRI 
Kediri Terhadap Representasi Gaya Berpakaian Pada Akun TikTok 
@Tenuedeattire. Skripsi, Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas 
Ushuluddin dan Dakwah, Universitas Islam Negeri (UIN) Syekh Wasil Kediri, 
2025. 

Kata Kunci: Persepsi, Gaya Bepakaian, TikTok 

Perkembangan media sosial, khususnya TikTok, telah mengubah cara 
masyarakat memaknai gaya berpakaian sebagai bentuk ekspresi diri dan citra sosial. 
Akun @tenuedeattire menjadi salah satu representasi populer yang 
memvisualiasasikan tren fashion anak muda melalui pendekatan konten parodi, 
humor, dan relevansi pengalaman sehari-hari. Fenomena ini menunjukkan bahwa 
audiens tidak hanya mengonsumsi konten sebagai hiburan, tetapi juga 
menjadikannya rujukan untuk mengetahui bagaimana persepsi mahasiswa 
Universitas Nusantara PGRI Kediri terhadap konten gaya berpakaian di akun 
TikTok @tenuedeattire serta mengidentifikasi faktor-faktor yang memengaruhi 
terbentuknya persepsi tersebut. Selain itu, penelitian ini juga dilengkapi dengan 
analisis kritis mengenai representasi gender dan budaya konsumsi fashion di 
TikTok sebagai bagian dari dinamika bermedia anak muda masa kini. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif. 
Data diperoleh melalui wawancara semi-terstruktur kepada mahasiswa, baik laki-
laki maupun perempuan, yang menggunakan TikTok dan pernah melihat konten 
fashion di platform tersebut. Pemilihan informan dilakukan dengan teknik 
purposive sampling. Analisis data dilakukan melalui proses reduksi, penyajian, dan 
penarikan kesimpulan, serta menggunakan teori persepsi Bertrand Russell yang 
menekankan interaksi antara sensasi, refleksi, dan ekspektasi dalam membentuk 
persepsi individu. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa mahasiswa memandang konten 
@tenuedeattire sebagai representasi gaya berpakaian yang relevan, kreatif, dan 
dekat dengan realitas sosial anak muda. Banyak informan merasa bahwa konten 
tersebut memberikan inspirasi dalam berpenampilan, sekaligus memperkuat 
standar visual mengenai gaya yang dianggap menarik atau pantas. Proses persepsi 
mahasiswa dipengaruhi oleh pengalaman pribadi, lingkungan sosial, dan paparan 
media, dengan media sebagai faktor paling dominan. Analisis kritis menunjukkan 
bahwa konten fashion di TikTok turut memproduksi budaya konsumsi digital 
melalui visualiasi estetika dan tren. Hal ini menunjukkan bahwa media sosial 
berperan penting dalam membentuk persepsi dan orientasi fashion generasi muda, 
sekaligus menjadi ruang produksi makna sosial yang memengaruhi cara mereka 
memahami identitas, gaya hidup dan representasi diri. 
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ABSTRACT 

M Naufal Khawarizmi, Supervisors Fairizal Rahman, M.I.Kom anda Kholila 
Mukaromah, S.Th.I., M. Hum. Students Perception of University Nusantara PGRI 
Kediri Toward the Representation of Fashion Style on TikTok Account 
@Tenuedeattire. Skripsi, Departement of Islamice Cummunication and 
Broadcasting, Faculty of Ushuluddin and Da’wah, State Islamic University (UIN) 
Syekh Wasil Kediri, 2025. 

Keywords: Perception, Fashion Style, TikTok. 

The development of social media, particularly TikTok, has transformed the 
way society interprets fashion as a form of self-expression and social identity. The 
account @tenuedeattire has become a popular representation of youth fashion 
trends by using parodic, humorous, and relatable content. This phenomenon 
illustrates that audiences do not merely consume content for entertainment but also 
treat it as a reference for evaluating appearance and constructing a public image. 
This study aims to examine how students of Universitas Nusantara PGRI Kediri 
perceive fashion-related content on the TikTok account @tenuedeattire and to 
identify the factors shaping those perceptions. Additionally, this research 
incorporates a critical analysis of gender representation and digital consumption 
culture on TikTok as part of contemporary youth media practices. 

This study employs a qualitative approach with a descriptive method. Data 
were collected through semi-structured interviews with male and female students 
who use TikTok and have viewed fashion-related content on the platform. 
Informants were selected using purposive sampling. Data analysis involved 
reduction, presentation, and conclusion drawing, guided by Bertrand Russell's 
theory of perception, which highlights the interplay of sensation, reflection, and 
expectation in forming an individual's perceptual process. 

The findings indicate that students view @tenuedeattire's content as a 
relevant, creative, and socially relatable representation of youth fashion. Many 
informants reported that the content provides inspiration for personal styling while 
reinforcing visual standards of what is considered attractive or appropriate. 
Students' perceptions are shaped by personal experience, social environment, and 
media exposure, with emerging media as the most dominant factor. Critical analysis 
reveals that fashion content on TikTok also contributes to the production of digital 
consumption culture through aesthetic visualizations and trend reinforcement. In 
conclusion, social media plays a significant role in shaping the fashion perceptions 
and orientations of young people, serving as a space for the production of social 
meaning that influences their understanding of identity, lifestyle, and self-
representation. 
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