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ABSTRAK 

Ahmad Fajar As-Shiddiqy, 2025. Hubungan Persepsi Harga dan perilaku konsumtif 

dengan Impulsive Buying pada Mahasiswa Psikologi Islam Angkatan 2020 IAIN 

Kediri dalam Diskon Bulanan Shopee. Skripsi. Program Studi Psikologi Islam, 

Fakultas Ushuluddin dan Dakwah, IAIN Kediri, Pembimbing (1) Drs. Moh. Irfan 

Burhani, M. Psi dan (2) Ervin Abdillah, S.Psi., M.A. 

 

Kata kunci : Persepsi Harga, Impulsive Buying, Perilaku Konsumtif, dan 

Mahasiswa. 

 

Impulsive buying merupakan tindakan pembelian yang dilakukan secara 

tiba-tiba tanpa pertimbangan rasional yang matang. Pada mahasiswa Psikologi 

Islam IAIN Kediri angkatan 2020, ditemukan bahwa pembelian sering didasarkan 

pada pertimbangan harga dan keuntungan jangka pendek, serta munculnya rasa 

senang berlebihan saat berbelanja tanpa memahami kegunaan barang. Fenomena 

ini menunjukkan bahwa perilaku impulsive buying lebih banyak dipengaruhi oleh 

aspek kognitif. Tujuan Penelitian ini adalah 1) Untuk Mengetahui Hubungan 

Persepsi Harga dengan Impulsive Buying; 2) untuk mengetahui hubungan Perilaku 

Konsumtif dengan Impulsive Buying; dan 3) untuk mengetahui adanya Hubungan 

Persepsi Harga dan Perilaku Konsumtif dengan Impulsive Buying pada Mahasiswa 

Psikologi Islam Angkatan 2020 IAIN Kediri dalam Diskon Bulanan Shopee. 

Penelitian ini mengguakan pendekatan kuantitatif yang di lakukan di IAIN 

Kediri. Populasi dalam penelitian berjumlah 184 mahasiswa Psikologi Islam 

angkatan 2020, dengan jumlah sampel yang ditetapkan sebanyak 126 responden 

melalui teknik probability sampling. Instrumen penelitian yang digunakan yaitu, 1) 

Persepsi Harga berdasarkan dari teori Monroe; 2) Impulsive Buying berdasarkan 

dari teori Verplanken dan Herabadi; dan 3) Perilaku Konsumtif berdasarkan dari 

teori Erich Fromm. Analisis data dilakukan dengan menggunakan uji regresi linier 

sederhana dan regresi linier berganda mediator, melalui bantuan perangkat lunak 

SPSS 22 for Windows. 

Berdasarkan hasil perhitungan maka disimpulkan bahwa, 1) terdapat 

hubungan antara Persepsi Harga dengan Impulsive Buiying dengan koefisien 

korelasi sebesar 0,360 dan pada nilai t hitung > t tabel yaitu 14, 341 > 1,658. Maka 

antara Persepsi Harga memiliki hubungan secara positif dengan Impulsive Buying. 

2) Terdapat hubungan antara Perilaku Konsumtif dengan Impulsive Buying yang 

ditunjukkan dengan koefisien korelasi sebesar 0,453 dan pada nilai t hitung > t tabel 

yaitu 12.974  > 1,658. sehingga Persepsi Harga berhubungan dengan perilaku 

konsumtif. 3) terdapat hubungan antara Persepsi Harga dan Perilaku Konsumtif 

dengan Impulsie Buying yang ditunjukkan dengan koefisien korelasi sebesar 0,230 

serta 0,290 dan pada nilai t hitung > t tabel yaitu 5,407 > 1,658. sehingga perilaku 

konsumtif berhubungan dengan Impulsive Buying.Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Persepsi Harga dan Perilaku Konsumtif memiliki pengaruh positif yang 

signifikan dengan Impulsive Buying. 
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