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Lampiran I : Pedoman Wawancara
# Pedoman Wawancara untuk Pihak CV. Fazza Cipta Luhur Desa Sukorejo
Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri
A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian
1. Bagaimana sejarah terbentuknya CV. Fazza Cipta Luhur
2. Apa saja visi, misi, tujuan, budaya di CV. Fazza Cipta Luhur
3. Bagaimana Logo di CV. Fazza Cipta Luhur?
4. Apa makna dari Logo di CV. Fazza Cipta Luhur?
B. Strategi Pemasaran Pupuk Pestisida Tanaman di CV. Fazza Cipta Luhur
Desa Sukorejo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri
1. Strategi Produk
a. Bagaimana cara CV. Fazza Cipta Luhur menjaga kualitas produk agar
tetap dipercaya oleh petani?
b. Apa saja kendala dalam memasarkan berbagai produk CV. Fazza Cipta
Luhur?
c. Apakah ada rencana untuk menambah atau mengembangkan jenis pupuk
pestisida ke depan?
2. Strategi Harga
a. Bagaimana cara CV. Fazza Cipta Luhur menentukan harga pupuk
pestisida?
b. Apakah ada perbedaan harga untuk pembelian langsung, pembelian

online, atau sistem kontrak dengan petani?
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c. Apakah CV. Fazza pernah memberikan promo harga atau potongan
khusus? Kapan dan berapa?
3. Strategi Promosi
a. Apa saja cara yang digunakan CV. Fazza Cipta Luhur untuk
mengenalkan produk ke petani?
b. Sejauh mana penggunaan media sosial dan online shop membantu dalam
promosi produk pupuk pestisida?
c. Apakah CV. Fazza pernah mengadakan penyuluhan atau kerja sama
dengan kelompok tani sebagai bentuk promosi? Kelompok tani apa saja?
4. Strategi Lokasi (Tempat)
a. Di mana saja produk pupuk pestisida CV. Fazza Cipta Luhur jika beli
langsung?
b. Apakah CV. Fazza memiliki distributor atau agen atau reseller di luar
Kecamatan Ngasem?
¢. Menurut Bapak/Ibu, tempat atau jalur penjualan mana yang paling efektif
saat ini: toko langsung, online, atau lewat kontrak?

C. Strategi Pemasaran Pupuk Pestisida Tanaman di CV. Fazza Cipta Luhur
Desa Sukorejo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri dalam
Meningkatkan Volume Penjualan
1. Apa saja strategi pemasaran yang selama ini digunakan CV. Fazza Cipta

Luhur untuk menjual pupuk pestisida?
2. Dari semua cara pemasaran yang dilakukan (offline, online, sistem kontrak),

mana yang paling banyak membantu menaikkan penjualan?
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3. Bagaimana cara CV. Fazza mengenalkan produk ke petani yang belum tahu
soal pupuk pestisida ini?

4. Apa tantangan terbesar yang dihadapi dalam memasarkan produk pupuk
pestisida, dan bagaimana cara mengatasinya?

5. Apakah ada rencana ke depan untuk mengembangkan strategi pemasaran

supaya penjualan bisa terus meningkat?
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Lampiran II : Dokumentasi

(Wawancara denga ngky Dwi Zenuriawan selaku Pemilik Usaha CV.
Fazza Cipta Luhur di Desa Sukorejo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri)

(Wawancara dengan Zakia Fajrin selaku Staff HRD CV. Fazza Cipta Luhur
di Desa Sukorejo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri)
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(Wawancara dengan Hanin selaku Staff Admin CV. Fazza Cipta Luhur di
Desa Sukorejo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri)

@
(Wawancara dengan Oktavia Ika selaku Staff Admin CV. Fazza Cipta Luhur
di Desa Sukorejo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri)
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Lampiran III : Surat Izin Penelitian

. KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
L ! } INSTITUT AGAMA ISLAM NEGER! (IAIN) KEDIRI
l-v'- FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
M Jalan Sunan Ampel No. 7, Kec. Ngronggo, Kota Kedid, Jawa Timur. Kede Pos 64127
Telepon (0354) 689282 | Websile: www.isnkedir.ac o
Nomor - 0530/In.36/04/PP.07.01.05/04/2025 Kediri, 29 Apnil 2025
Lamp. -
Perihal Permohonan izin Riset / Penelitian
Kepada
CV Fazza Cipta Luhur
di Tempat

Sert Tn

Assalamualaikum Wr. Wb
Dengan hormat kami bentahukan bahwa mahasiswa tersebut di bawah ini

Nama . MARTA KRISDIAN SARI
NiM : 931301418

Semester 14

Prodi EKONOM SYARI'AH

Dalam rangksa menyelesaikan studd dan menyusun skripsinya yang penu melakukan
penelitian lapangan. Untuk ity kami memaohon agar mahasiswa yang bersangkutan diber
Zin dan kesempatan untuk melakukan peneliian di wilayah / lembaga yang menjadi
wewenang Bapak / Ibu, dalam bidang-bidang yang terkait dengan judul skripsinya, yaltu

“Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Pupuk Pestisida
Tanaman (Studi Kasus di CV Fazza Cipta Luhur Ds, Sukorejo, Kec. Ngasem, Kab,
Kediri™
Mahasiswa yang melaksanakan riset/peneliian akan berkewajiban mentaati semua

peraturan yang berlaku di lembaga/instansi tempat penelitiannya
Demikian atas perkenan dan kerjasama Bapak/|bu. kami sampaikan terimakasih

Wassalamualaikum Wr. Wb,

a.n. Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam,

JULFIANA EVARINI, SE,
ez gt NIP. 197107021998032002
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Lampiran IV : Surat Keterangan Telah Melakukan Penelitian

CV.FAZZA CIPTA LUHUR
Office ; Katang, Ds. Sukorejo Kec, Nyasom Kab. Kediri

phone : WS70RT7AM email - fazzaciptaluhurdigmail.com

SURAT BALASAN
NO: 002/EXT/SKET/HRD/IV/2025

Saya yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama : Zakia Fajrin, S, Psi

Jabatan : HRD CV, Fazza Cipta Luhur
Dengan ind menerangkan bahwa :

Nama : Marta Krisdian Sari
NIM 1931301418
Prodi/Semester  : Ekonomi Syari‘ah

Telah kami setujui untuk melaksanakan penclitian pada Perusahaan kami CV,
FAZZA CIPTA LUHUR sebagai syarat penyusunan skripsi dengan judul ;
~Strategi Pemasaran dalam Meningkatkan Volume Penjualan Pupuk Pestisda

e tegi ri in V n,

uk isd.
n di Kasus Fazza hur Ds. Su ec. N .
Kediri"
Demikian surat ini kami buat, atas Kerjasama yang baik kami sampaikan terima
kasih.
Kediri, 30 April 2025
Y. F

s

i |
Zaka Fajein, 8, I
N
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Lampiran V : Daftar Riwayat Hidup

A. Data Pribadi

1 Nama :  Marta Krisdian Sari

2 Tempat dan Tanggal Lahir  : Kediri, 09 Maret 2000

3 Jenis Kelamin : Perempuan

4 Agama : Islam

5 Status Pernikahan :  Belum Menikah

6 Warga Negara : Indonesia

7  Alamat : Dusun Sobo RT 001 RW 002 Desa
Nambaan, Kecamatan =~ Ngasem,
Kabupaten Kediri

8 Nomer Telepon/HP : 082333849 823

9 E—mail : sarimarta297@gmail.com

B. Riwayat Pendidikan
2005 — 2006 TK AL HIKMAH
2006 —2012 : SDN NAMBAAN 2
2012 -2015 : SMPN 1 NGASEM
2015-2018 : SMKN 2 KEDIRI
2018 — 2025 IAIN KEDIRI



