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ABSTRAK

APRILLIA NUR ROHMAH, 2025, “Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan
Penjualan (Studi Pada Warkop Maspu Kota Kediri)”, Ekonomi Syariah, Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, Dosen Pembimbing : Achmad Munif, MM
dan Suprihantosa Sugiarto, S.EI, MH.

Kata Kunci : Strategi pemasaran, Meningkatkan Penjualan.

Penelitian ini di latar belakangi oleh semakin banyaknya persaingan
Warkop Kopi yang ada di Indonesia, hal ini mendorong Warkop Maspu Kota Kediri
untuk meningkatkan penjualan melalui strategi pemasaran. Penelitian ini
menggunakan metode kualitatif dengan jenis peneliitian deskriptif. Sumber data
yang digunakan penelitian ini adalah data primer dan daya sekunder, data ini
diperoleh dari observasi, wawancara, dan dokumentasi. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran untuk meningkatkan penjualan
pada Warkop Maspu Kota Kediri.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1. Dalam meningkatkan penjualan
Warkop Maspu menggunakan strategi pemasaran di media sosial Instagram. 2.
Pemasaran yang dilakukan Warkop Maspu melalui media sosial yang
mempromosikan product, tempat, serta menempatkan tim penjualan yang
mempunyai peran penting dalam meningkatkan volume penjualan, meningkatkan
omzet usaha dalam strategi pemasan berperan dalam menambah konsumen-
konsumen baru. 3. Dalam prespektif islam strategi pemasaran yang dilakukan
Warkop Maspu dalam meningkatkan penjualan adalah (jaiz), karena dalam
meningkatkan penjualan pelaku usaha harus menyampaikan informasi yang benar

dan jujur sehingga tidak menimbulkan kerugian bagi orang lain.
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