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ABSTRAK 
 

INDIRA PUTRI CAHYANTI, Dosen Pembimbing Bapak Mundhori, ME dan 

Ibu Sidanatul Janah, MH: Pengaruh Halal Awareness Dan Religiusitas Terhadap 

Preferensi Konsumen Pada Tiktokshop (Studi Pada Gen Z Muslim Di Desa 

Tarokan), 2025. 

Kata kunci : Halal Awareness, Religiusitas, Prefrensi Konsumen 

 

E-Commerce merupakan media belanja online yang saat ini sangat 

disukai oleh seluruh masyarakat Indonesia, salah satunya yaitu Tiktokshop. 

Tiktokshop menyediakan banyak pilihan produk dan juga menyediakan berbagai 

layanan, sehingga masyarakat terutama gen z cenderung memilih tiktokshop 

sebagai platform untuk berbelanja online. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis Pengaruh Halal Awareness Dan Religiusitas Terhadap Preferensi 

Konsumen Pada Tiktokshop (Studi Pada Gen Z Muslim Di Desa Tarokan). Halal 

Awareness merupakan Pemahaman atau kesadaran seseorang terhadap konsep 

halal, meliputi hal-hal yang dianggap halal, cara produksi yang sesuai, serta 

aspek-aspek terkait lainnya.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis korelasi. 

Populasi pada penelitian ini yaitu gen z muslim di Desa Tarokan yang 

menggunakan Tiktokshop. Jumlah populasi pada penelitian ini belum diketahui 

secara pastinya. Sehingga dalam pengambilan sampel menggunakan tabel Isaac 

dan Michael dengan tingkat kesalahan 5%. Maka jumlah sampel pada penelitian 

ini menjadi 349. Metode yang digunakan untuk mencari data  dengan 

penyebaran kuisioner angket, dengan instrument berupa daftar pernyataan. Data 

diolah menggunakan SPSS 24. Proses pengolahan data melalui tahap-tahap uji 

validitas, uji reliabilitas, instrumen, deskriptif, uji asumsi, uji hipotesis melalui 

regresi linier berganda.  

Hasil penelitian regresi berganda diperoleh Y = 23.579 + -0,024 X1 + 

0,594 X2. Hasil uji F nilai Sig. sebesar 0,000 < 0,05 maka dapat disimpulkan 

bahwa variabel independen berpengaruh signifikan secara simultan (bersama-

sama) terhadap variabel dependen dan nilai Fhitung sebesar 90.849 > Ftabel 

3,02. Maka dapat bahwa H03 ditolak dan Ha3 diterima. Hasil uji t nilai Sig. 

variabel halal awareness (X1) terhadap preferensi konsumen (Y) sebesar 0,482 

> 0,05 dan nilai t hitung -0,703 < t tabel 1,649. Maka bisa disimpulkan bahwa 

H01 diterima dan Ha1 ditolak. Sedangkan  nilai Sig. variabel religiusitas (X2) 

sebesar 0.000 < 0,05 dan nilai t hitung sebesar 13,478 > t tabel 1,649, maka dapat 

disimpulkan H02 ditolak dan Ha2 diterima. Hasil koefisien determinasi, nilai 

Adjusted R Square sebesar 0.341 maka dapat disimpulkan bahwa pengaruh 

variabel independen terhadap variabel dependen secara simultan (bersama-

sama) sebesar 34,1%. 
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