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ABSTRAK 

ISMA ARILLA FAUZIAH, Dosen Pembimbing Dr. Untung Khoiruddin, 

M.Pd.I dan Choiru Umatin, M.Pd, Manajemen Pemasaran Sekolah Melalui 

Media Informasi Radio Andika di MI Miftahul Afkar Selotopeng Banyakan 

Kediri. Skripsi, Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas 

Tarbiyah dan Ilmu Keguruan, UIN Syekh Wasil Kediri, 2026.       

Kata Kunci: Manajemen Pemasaran, Pendidikan, Media Informasi                                                  

Manajemen pemasaran berperan penting dalam menentukan strategi 

pemasaran yang tepat guna meningkatkan citra atau daya tarik sekolah di mata 

masyarakat dan calon peserta didik baru. Melalui pendekatan yang terstruktur, 

pihak sekolah dapat mengidentifikasi dan mengkomunikasikan keunggulan serta 

nilai tambah yang ditawarkan sekolah, sekaligus menambah citra positif untuk 

masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui produk, harga, lokasi dan 

juga strategi promosi yang digunakan dalam memasarkan pendidikan di MI 

Miftahul Afkar Selotopeng Banyakan Kediri.  

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif. Teknik pengumpulan data melalui observasi,wawancara, dokumentasi. 

Analisis data terdiri dari mereduksi data, penyajian data, dan verifikasi data. 

Pengecekan keabsahan data melalui perpanjangan masa pengamatan secara 

intensif, dan triangulasi. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemasaran pendidikan di MI Miftahul 

Afkar Selotopeng Kediri meliputi 4p, yaitu product, harga, lokasi, dan promosi.. 

Pemasaran pendidikan di MI Miftahul Afkar menunjukkan integrasi yang kuat 

antara pengembangan produk, harga, lokasi, dan promosi. Produk pendidikan 

ditampilkan melalui kualitas layanan, lingkungan belajar yang aman, religius, serta 

program-program unggulan seperti kelas inspirasi dan kegiatan pembiasaan yang 

menjadi nilai jual utama madrasah. Dari sisi harga, MI ini tetap mempertahankan 

biaya pendidikan yang terjangkau bagi masyarakat pedesaan sehingga 

meningkatkan keterjangkauan tanpa mengurangi kualitas layanan. Faktor lokasi 

sangat mendukung karena berada di lingkungan pedesaan yang aman, mudah 

dijangkau, terakses google maps, memiliki halaman luas, serta fasilitas penunjang 

seperti kantin internal dan pagar yang menjaga keamanan siswa. Sementara itu, 

promosi dilakukan secara efektif melalui kerja sama dengan Radio Andika yang 

menyiarkan aktivitas dan keunggulan madrasah, sehingga menjangkau masyarakat 

lebih luas dan meningkatkan citra serta daya tarik madrasah. Integrasi keempat 

aspek ini menjadikan MI Miftahul Afkar tetap diminati dan tidak pernah 

kekurangan peserta didik meskipun berada di lingkungan pedesaan. 
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