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MOTTO 

 

ـايَُّهَا مَنوُۡا الَّذِيۡنَ  ي ٰۤ ٮِٕدَ  وَلَ  الۡهَدۡىَ  وَلَ  الۡحَـرَامَ  الشَّهۡرَ  وَلَ   اٰللِّ   شَعاَٮِٕٓرَ   تحُِلُّوۡا لَ  ا  يۡنَ  وَلَٰۤ  الۡقلَََٓ مٓ ِ ا   
نۡ  فضَۡلًَ   يَبۡـتغَوُۡنَ  الۡحَـرَامَ  الۡبَيۡتَ  ب هِِمۡ   م ِ يجَۡرِمَنَّكمُۡ  وَلَ  ؕ   فاَصۡطَادُوۡا حَللَۡتمُۡ  وَاذِاَ  وَرِضۡوَاناً   رَّ  
ى  الۡبِر ِ  عَلَى وَتعَاَوَنوُۡا   ؕ    تعَۡتدَُوۡا انَۡ  الۡحَـرَامِ  الۡمَسۡجِدِ  عَنِ  صَدُّوۡكُمۡ  انَۡ  قَوۡم   شَناَ نُ  وَالتَّقۡو   

ثۡمِ  عَلَى  تعَاَوَنوُۡا وَلَ  الۡعِقاَبِ  شَدِيۡدُ  اٰللَّ   انَِّ  ؕ   اٰللَّ  وَاتَّقوُا  وَالۡعدُۡوَانِ   الِۡ  

“Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu melanggar syiar-syiar 

kesucian Allah,1 dan jangan (melanggar kehormatan) bulan-bulan haram,2 jangan 

(mengganggu) hadyu (hewan-hewan kurban)3 dan qalāid (hewan-hewan kurban 

yang diberi tanda),4 dan jangan (pula) mengganggu orang-orang yang 

mengunjungi Baitulharam; mereka mencari karunia dan keridaan 

Tuhannya.5 Tetapi apabila kamu telah menyelesaikan ihram, maka kamu boleh 

berburu. Jangan sampai kebencian (mu) kepada suatu kaum karena mereka 

menghalang-halangimu dari Masjidilharam, mendorongmu berbuat melampaui 

batas (kepada mereka). Dan tolong-menolonglah kamu dalam (mengerjakan) 

kebajikan dan takwa, dan jangan tolong-menolong dalam berbuat dosa dan 

permusuhan. Bertakwalah kepada Allah, sungguh, Allah sangat berat siksa-Nya.”  

(Q.S Al-Maidah (5) : 2) 
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ABSTRAK 

 

MUHSIN FATHAR ROHMAN, Dosen Pembimbing Dr. Hj. 

SULISTYOWATI, SHI, MEI. dan GHULAM FALACH, L.c., M. Ag. 

Implementasi Strategi Kemitraan Dalam Meningkatkan Brand Awareness 
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(Studi Pada Marissa Wedding Gift Kabupaten Kediri), skripsi, program 

studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 

Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri, 2025 

Kata Kunci: Kemitraan, Brand Awareness, Marisa Wedding Gift, Wedding 

Organizer, Pemasaran Digital 

Penelitian ini di latar belakangi untuk mengetahui tentang bagaimana sistem 

kemitraan ini dapat meningkatkan brand awareness marisa wedding gift. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mengetahui: 1) Untuk mendeskripsikan strategi 

kemitraan Marisa Wedding Gift. 2) Untuk mendeskripsikan strategi kemitraan 

Marisa Wedding Gift dalam meningkatkan brand awareness.  

Penelitian ini merupakan jenis penelitian kualitatif deskriptif. Penelitian ini 

mengkaji secara mendalam bagaimana kemitraan yang dijalin oleh Marisa Wedding 

Gift berkontribusi pada peningkatan pengenalan mereknya. Penelitian ini 

merupakan jenis penelitian lapangan (field research) dimana peneliti akan terjun ke 

lapangan guna memperoleh data penelitian. Pendekatan yang digunakan oleh 

peneliti ialah pendekatan deskriptif kualitatif. Sumber data utama dalam penelitian 

ini diperoleh melalui pemilik dan karyawan Marisa Wedding Gift. Adapun data 

pendukung berupa jurnal, artikel dan buku yang sesuai dengan judul penelitian. 

Data yang diperoleh tersebut akan divalidasi menggunakan teknik triangulasi 

sumber.  

Hasil penelitian menunjukkan dua kesimpulan utama : 1. proses kemitraan 

yang terjalin antara Marisa Wedding Gift dengan wedding organizer terbukti sangat 

efektif. Marisa Wedding Gift senantiasa mengedepankan prinsip saling 

menguntungkan, menjaga komunikasi yang baik untuk meminimalkan 

miskomunikasi, serta menyediakan sampel produk. 2. peningkatan brand 

awareness melalui strategi kemitraan ini tercapai secara optimal. Secara digital, 

aktivitas di media sosial berhasil memperluas jangkauan merek di kalangan 

konsumen daring hingga keduanya meningkat 60-70%.  
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ABSTRACT 

MUHSIN FATHAR ROHMAN, Supervisor Dr. Hj. SULISTYOWATI, SHI, 

MEI. and GHULAM FALACH, L.c., M.Ag. Implementation of Partnership 

Strategy in Increasing Brand Awareness (A Study on Marissa Wedding 

Gift, Kediri Regency), Thesis, Sharia Business Management Study 

Program, Faculty of Islamic Economics and Business, Syekh Wasil State 

Islamic University, Kediri, 2025 

Keywords: Partnership, Brand Awareness, Marisa Wedding Gift, 

Wedding Organizer, Digital Marketing 

This research was motivated by the need to determine how this partnership 

system can increase brand awareness for Marisa Wedding Gift. The objectives of 

this study were: 1) To describe Marisa Wedding Gift's partnership strategy. 2) To 

describe Marisa Wedding Gift's partnership strategy in increasing brand 

awareness.  

This research is a descriptive qualitative study. This study examines in depth 

how partnerships established by Marisa Wedding Gift contribute to increasing 

brand awareness. This research is a field research where the researcher will go into 

the field to obtain research data. The approach used by the researcher is a 

qualitative descriptive approach. The main data source in this study was obtained 

from the owner and employees of Marisa Wedding Gift. The supporting data are in 

the form of journals, articles and books that are in accordance with the research 

title. The data obtained will be validated using source triangulation techniques.  

The results of the study show two main conclusions: 1. The partnership 

process established between Marisa Wedding Gift and wedding organizers has 

proven to be very effective. Marisa Wedding Gift always prioritizes the principle of 

mutual benefit, maintains good communication to minimize miscommunication, and 

provides product samples. 2. Increased brand awareness through this partnership 

strategy is achieved optimally. Digitally, activities on social media have succeeded 

in expanding the brand's reach among online consumers, increasing both by 60-

70%. 
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