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Lampiran 2 Surat Keterangan Penelitian

AR S

‘ P \ PONDOR PESANTREN QURCANAN APOSHIY YA

Nomor 0001 QA/ V2025

Perihal @ Surat Ketevangan Pencliting

Yang bertanda tangan di bawah i

Nama Ust. Munpiyat, M.PdL
Jabatan - Pengasuh Pondok Pesantien Que anan - Arobiyya,

Rejomulyvo, Kota Kedin

Menerangkan bahwa:

Nama - Fitri Altian Azizah

Nim : 21403036

Prodi : Manajemen Bisnis Syari‘ah
Program : Sarjana

Universitas ¢ TAIN KEDIRI

Yang bersangkutan benar-benar telah melaksanakan penelitian di Pondok
Pesantren Qur'anan *Arobiyya, Rejomulyo. Kota Kedin pada tanggal 19 Maret -

04 Mei 2024, guna penyusunan Skripsi dengan judul: “Pengarub Promosi dan

Harga Terhadap Key Pembelian pada Marketplace Shopee (Studi

Kasus pada Pondok Pesantren Qur'anan ‘Arobiyys Kediri)™.
Demikian surat keterangan ini kami bual dengan sebenar-benarnya dan

dapat digunakan scbagai mestinya.
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Lampiran 4 Daftar Konsultasi Skripsi




Lampiran 5 Angket Penelitian

KUISIONER PENELITIAN
1. IDENTITAS RESPONDEN
Nama
Usia
Semester :

2. PETUNJUK UMUM

% Bacalah terlebih dahulu dengan teliti sebelum menjawab

119

¢ Berilah tanda {} pada setiap pertanyaan dengan cara memilih salah satu

jawaban yang paling sesuai menurut pendapat Anda.

Adapun Skala Responnya menggunakan skala likert dengan nilai sebagai

berikut:
STS : Sangat Tidak Setuju (1)
TS :Tidak Setuju (2)
N :Netral 3)
S : Setuju 4)
SS  : Sangat Setuju (5)
No. Ttem Pertanyaan STS | TS SS

Saya memilih Shopee karena promosi yang
ditawarkan sesuai keinginan saya

Saya memilih Shopee karena terdapat banyak
promo
Dan voucher gratis ongkir

Saya memilih Shopee karena promosi yang
menarik
Seperti, Shopee /ive, dan Shopee video

Promosi di Shopee pada tanggal tertentu
membuat
Saya tertarik untuk membeli

Saya memilih Shopee karena harganya sesuai
dengan
Kualitas produk yang saya inginkan

Harga yang ditawarkan di Shopee mudah
dijangkau
Konsumen

Harga yang ditawarkan di Shopee sesuai
kualitas
Produk yang diberikan

Saya memilih Shopee karena harganya sangat
Terjangkau

Sebelum membeli produk di Shopee saya
mencari
Informasi dahulu

10

Saya membeli di Shopee karena metode
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pembayaran
Mudah digunakan

11

Saya merekomendasikan kepada orang lain
jika puas
Dengan produk yang sudah saya beli

12

Produk yang tersedia di Shopee sesuai
kebutuhan
Saya

13

Saya memilih Shopee karena produknya lebih
lengkap
Dibangding yang lain

14

Saya melakukan pembelian ulang di shopee
karena

Spesifikasi produknya sesuai yang saya
inginkan

15

Saya membeli produk di Shopee karena sesuai
dengan
Kebutuhan saya

16

Saya membeli lagi jika merasa puas dengan
kualitas
Produk yang diberikan

17

Saya membeli di Shopee setelah mendapat
informasi

Dari keluarga dan teman yang sudah pernah
belanja

18

Saya merasa puas setelah membeli di shopee
sehingga
Saya merekomendasikan ke orang lain

19

Saya membeli produk di Shopee karena sesuai
dengan
Keinginan saya

20

Saya memilih Shopee karena promosi yang
digunakan
Secara berkala

21

Saya memilih Shopee karena kualitas
promosinya
Sangat menarik

22

Harga yang ditawarkan di Shopee dapat
bersaing
Dengan lainnya

23

Saya memilih Shopee karena harganya lebih
terjangkau
Dibanding lainnya

24

Saya sering membeli produk di Shopee
dibandingkan
Lainnya

25

Saya membeli di Shopee karena promosinya
menarik dan
Dan mudah dimengerti

26

Saya membeli produk di Shopee karena
harganya
Sesuai dengan kebutuhaan dan manfaatnya

27

Promosi yang diadakan Shopee menarik minat
konsu
men untuk membeli

28

Saya membeli di Shopee karena harga yang
ditawarkan
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Sesuai kebutuhan.

29 | Saya membeli di Shopee karena puas dengan
produk
Yang saya inginkan

30 | Informasi produk di Shopee sesuai dengan

kenyataan
Sehingga saya tertarik membeli




Lampiran 6 Umur Responden

Frequency Percent

Valid 18 12 12.0

19 12 12.0

20 26 26.0

21 24 24.0

22 11 11.0

23 12 12.0

24 3 3.0

Total 100 100.0

Lampiran 7Tingkat Pendidikan Responden

Frequency Percent

Valid SMA 10 10

S1 88 88

S2 2 2

Total 100 100
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Lampiran 8 Tabulasi Data Variabel X; Sebelum Validitas

P8

P7

P6

P5

P4

P3

P2

P1

No.

10

11

12
13

14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41

42
43

44
45

46

47

48

49

50
51
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52
53

54
55
56
57
58

59
60
61

62
63

64
65

66
67

68

69
70

71

72
73

74
75

76
71
78

79
80
81

82
83

84
85
86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
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Lampiran 9 Tabulasi Data Variabel X; Sebelum Validitas

P8

P7

P6

P5

P4

P3

P2

P1

No.

10

11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27
28

29
30
31

32
33
34
35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
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54
55

56
57
58

59
60
61

62

63

64
65

66
67

68

69
70

71

72

73

74
75

76
77
78

79

80
81

82
83

84
85

86
87
88

89
90
91

92

93

94
95

96
97

98

99

100
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Lampiran 10 Tabulasi Data Variabel Y Sebelum Validitas

P13

P12

P12

P11

P10

P9

P8

P7

P6

P5

P4

P3

P2

P1

No.

10

11

12
13

14
15

16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27
28

29
30
31

32
33
34
35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46
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47

48

49

50
51

52
53
54
55

56
57
58

59
60
61

62

63

64
65

66
67

68

69
70

71

72

73

74
75

76
77
78

79

80
81

82
83

84
85

86
87
88

89
90

91

92

93

94
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95

96
97

98

99

100




Lampiran 11 Rekapitulasi Skor Total Hasil Penelitian
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No. Responden Promosi Harga l;g::;:;:::
1 35 34 60
2 33 33 63
3 32 30 50
4 36 35 57
5 34 33 60
6 31 32 57
7 31 35 62
8 36 31 60
9 28 25 50
10 33 31 59
11 33 33 59
12 36 32 60
13 34 34 55
14 28 26 51
15 29 29 56
16 34 35 64
17 36 31 56
18 33 34 60
19 40 40 70

20 31 35 64
21 27 31 53
22 30 35 62
23 33 32 62
24 35 35 64
25 37 34 59
26 33 30 62
27 29 27 51
28 28 29 52
29 29 30 54
30 33 31 54
31 37 33 57
32 34 35 56
33 32 29 53
34 37 32 62
35 28 29 56
36 28 32 56
37 39 40 64
38 34 30 59
39 36 29 58
40 31 32 54
41 29 26 51
42 27 28 52
43 28 31 56
44 30 29 51
45 37 30 62
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46 26 26 46
47 30 31 55
48 38 40 70
49 28 31 54
50 33 37 61
51 36 35 66
52 37 40 69
53 25 26 45
54 28 32 60
55 38 26 56
56 28 30 45
57 34 35 67
58 25 26 51
59 31 30 53
60 35 33 60
61 35 31 58
62 35 34 52
63 33 32 66
64 34 33 66
65 33 34 63
66 29 32 56
67 34 36 61
68 27 28 45
69 37 38 65
70 40 40 65
71 28 30 56
72 33 34 59
73 31 34 59
74 30 28 53
75 35 33 62
76 32 33 63
77 36 36 56
78 34 37 64
79 36 36 63
80 36 37 56
81 37 34 63
82 34 36 59
83 33 33 58
84 33 34 59
85 34 35 63
86 34 35 62
87 34 36 60
88 34 35 63
89 34 37 62
90 28 33 61
91 30 33 56
92 34 35 58
93 35 34 58
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94 35 33 59
95 37 33 58
96 35 33 62
97 35 33 59
98 34 34 57
99 34 31 59
100 32 33 63




Lampiran 12 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel X;
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No. Item T hitung I tabel Keterangan
1. 0,673 0,194 Valid
2. 0,664 0,194 Valid
3. 0,514 0,194 Valid
4. 0,536 0,194 Valid
5. 0,448 0,194 Valid
6. 0,623 0,194 Valid
7. 0,657 0,194 Valid
8. 0,627 0,194 Valid

Lampiran 13 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel X,

No. Item T hitung I tabel Keterangan
1. 0,545 0,194 Valid
2. 0,614 0,194 Valid
3. 0,588 0,194 Valid
4, 0,646 0,194 Valid
5. 0,562 0,194 Valid
6. 0,624 0,194 Valid
7. 0,543 0,194 Valid
8. 0,670 0,194 Valid
Lampiran 14 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas VVariabel Y
No. Item T hitung I tabel Keterangan
1. 0,314 0,194 Valid
2. 0,514 0,194 Valid
3. 0,460 0,194 Valid
4. 0,550 0,194 Valid
5. 0,549 0,194 Valid
6. 0,789 0,194 Valid
7. 0,576 0,194 Valid
8. 0,543 0,194 Valid
9. 0,443 0,194 Valid
10. 0,656 0,194 Valid
11. 0,581 0,194 Valid
12. 0,583 0,194 Valid
13. 0,688 0,194 Valid
14. 0,595 0,194 Valid




Lampiran 15 Hasil Uji Reliabilitas Variabel X;

Reliability Statistics

Croanbach’s
Alpha

N of Items

155

8

Lampiran 16 Hasil Uji Reliabilitas Variabel X;

Reliability Statistics

Croanbach’s
Alpha

N of Items

155

8

Lampiran 17 Hasil Uji Reliabilitas VVariabel Y

Reliability Statistics

Croanbach’s
Alpha

N of Items

798

14
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Lampiran 18 Penyajian Data Variabel X; (Promosi)

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 1

Saya memilih shopee karena promosi yang ditawarkan sesuai dengan keinginan

saya
Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 20 20.0 20.0 20.0
Valid | Setuju 56 56.0 56.0 76.0
Sangat 24 24.0 24.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 2

Saya memilih shopee karena terdapat promo dan voucher gratis ongkir

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 16 16.0 16.0 16.0
Valid | Setuju 43 43.0 43.0 59.0
Sangat 41 41.0 41.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 3

Saya memilih shopee karena promosi yang menarik seperti: shopee live, dan
shopee video

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 16 16.0 16.0 16.0
Valid | Setuju 53 53.0 53.0 69.0
Sangat 31 31.0 31.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 4

Promosi di shopee pada tanggal tertentu membuat saya tertarik untuk

melakukan pembelian.

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Tidak 1 1.0 1.0 1.0
Valid | Setuju

Netral 15 15.0 15.0 16.0

Setuju 42 42.0 42,0 58.0

Sangat 42 42.0 42.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0
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Tabel Jawaban Responden Pernyataan 5
Saya memilih shopee karena promosi yang digunakan dilakukan secara berkala

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 26 26.0 26.0 26.0
Valid | Setuju 48 48.0 48.0 74.0
Sangat 26 26.0 26.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 6
Saya memilih shopee karena kualitas promosi yang dilakukan sangat menarik

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 27 27.0 27.0 27.0
Valid | Setuju 49 49.0 49.0 76.0
Sangat 24 24.0 24.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 7
Saya membeli di shopee karena promosi yang dilakukan sangat menarik dan
mudah untuk dimengerti

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 19 19.0 19.0 19.0
Valid | Setuju 54 54.0 54.0 73.0
Sangat 27 27.0 27.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 8
Promosi yang diadakan di shopee menarik minat konsumen untuk membeli

produk tersebut
Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 17 17.0 17.0 17.0
Valid | Setuju 52 52.0 52.0 69.0
Sangat 31 31.0 31.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0




Lampiran 19 Penyajian Data Variabel X; (Harga)
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Tabel Jawaban Responden Pernyataan 1 Variabel X,
saya memilih shopee karena harganya sesuai dengan kualitas produk yang saya

inginkan
Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Netral 25 25,0 25.0 25.0
Valid | Setuju 43 43.0 43.0 68.0

Sangat 32 32.0 32.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 2 Variabel X,
ee mudah dijangkau oleh konsumen

harga yang ditawarkan di sho

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 20 20.0 20.0 20.0
Valid | Setuju 54 54.0 54.0 74.0
Sangat 26 26.0 26.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 3 Variabel X,

harga yang ditawarkan di shopee sesuai dengan kualitas produk yang diberikan

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 18 18.0 18.0 18.0
Valid | Setuju 55 55 55.0 73.0
Sangat 27 27 27.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 4 Variabel X,

saya memilih shopee karena harganya sangat terjangkau

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 19 19.0 19.0 19.0
Valid | Setuju 52 52.0 52.0 71.0
Sangat 29 29.0 29.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0
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Tabel Jawaban Responden Pernyataan 5 Variabel X,
harga yang ditawarkan di shopee dapat bersaing dengan marketplace lainnya

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 24 24.0 24.0 24.0
Valid | Setuju 52 52.0 52.0 76.0
Sangat 24 24.0 24.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 6 Variabel X,

saya memilih shopee karena harga yang ditawarkan lebih terjangkau
dibandingkan dengan lainnya

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Tidak 1 1.0 1.0 1.0
Valid | Setuju

Netral 20 20.0 20.0 21.0

Setuju 49 49.0 49.0 70.0

Sangat 30 30.0 30.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 7 Variabel X,
saya membeli produk di shopee karena harganya sesuai dengan kebutuhan dan
juga manfaat produk yang didapatkan

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 13 13.0 13.0 13.0
Valid | Setuju 59 59.0 59.0 72.0
Sangat 28 28.0 28.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 8 Variabel X,

saya membeli produk di shopee karena harga yang ditawarkan sesuai dengan

kebutuhan
Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Netral 14 14.0 14.0 14.0
Valid | Setuju 58 58.0 58.0 72.0

Sangat 28 28.0 28.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0




Lampiran 20 Penyajian Data Variabel Y (Keputusan Pembelian)

139

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 1 Variabel Y

Sebelum membeli produk di shopee saya selalu mencari informasi terlebih

dahulu
Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Netral 9 9.0 9.0 9.0
Valid | Setuju 51 51.0 51.0 60.0

Sangat 40 40.0 40.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 2 Variabel Y
Saya membeli produk di shopee karena metode pembayarannya sangat mudah
dijangkau dan digunakan

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 16 16.0 16.0 16.0
Valid | Setuju 57 57.0 57.0 73.0
Sangat 27 27.0 27.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 3 Variabel Y
Saya merekomendasikan kepada orang lain jika puas dengan produk yang

sudah saya beli
Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Netral 15 15.0 15.0 15.0
Valid | Setuju 52 52.0 52.0 67.0

Sangat 33 33.0 33.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 4 Variabel Y
Saya memilih shopee karena produk yang tersedia sesuai dengan kebutuhan

saya
Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 20 20.0 20.0 20.0
Valid | Setuju 45 45.0 45.0 65.0
Sangat 35 35.0 35.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0
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Tabel Jawaban Responden Pernyataan 5 Variabel Y

Saya memilih shopee karena produknya lebih lengkap dibandingkan lainnya

dan tampilan aplikasi yan

menarik serta mudah digunakan

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 21 21.0 21.0 21.0
Valid | Setuju 47 47.0 47.0 68.0
Sangat 32 32.0 32.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 6 Variabel Y

Saya melakukakan pembelian ulang di shopee karena spesifikasi produknya

sesuai denga apa yang saya inginkan
Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Netral 16 16.0 16.0 16.0
Valid | Setuju 54 54.0 54.0 69.0

Sangat 30 30.0 30.0 99.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 7 Variabel Y
Saya membeli produk di shopee karena sesuai dengan kebutuhan saya

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 15 15.0 15.0 15.0
Valid | Setuju 54 54.0 54.0 69.0
Sangat 31 31.0 31.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 8 Variabel Y
Saya membeli ulang jika merasa puas dengan kualitas produk yang diberikan

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Tidak 1 1.0 1.0 1.0
Valid | Setuju

Netral 6 6.0 6.0 7.0

Setuju 55 55.0 55.0 62.0

Sangat 38 38.0 38.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0
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Tabel Jawaban Responden Pernyataan 9 Variabel Y
Saya membeli di shopee setelah mendapat informasi dari keluarga dan teman
yang sudah pernah belanja

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 18 18.0 18.0 18.0
Valid | Setuju 53 53.0 53.0 71.0
Sangat 29 29.0 29.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 10 Variabel Y
Saya merasa puas setelah membeli di shopee sehingga saya
merekomendasikannya ke orang lain

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Tidak 1 1.0 1.0 1.0
Valid | Setuju

Netral 17 17.0 17.0 18.0

Setuju 50 50.0 50.0 68.0

Sangat 32 32.0 32.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 11 Variabel Y
Saya membeli produk di shopee karena sesuai dengan keinginan dan tertarik
untuk membeli

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent
Netral 16 16.0 16.0 16.0
Valid | Setuju 56 56.0 56.0 72.0
Sangat 28 28.0 28.0 100.0
Setuju
Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 12 Variabel Y

Saya sering membeli produk di shopee dibandingkan dengan lainnya

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Tidak 1 1.0 1.0 1.0
Valid | Setuju

Netral 12 12.0 12.0 13.0

Setuju 47 47.0 47.0 60.0

Sangat 40 40.0 40.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0
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Tabel Jawaban Responden Pernyataan 13 Variabel Y

Saya membeli di shopee karena puas dan yakin dengan produk yang saya

inginkan
Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Netral 15 15.0 15.0 15.0
Valid | Setuju 58 58.0 58.0 73.0

Sangat 27 27.0 27.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0

Tabel Jawaban Responden Pernyataan 14 Variabel Y

Saya tertarik membeli produk di shopee karena informasi produk sesuai

dengan kenyataannya

Frequency Percent | Valid Cumulative
Percent Percent

Tidak 1 1.0 1.0 1.0
Valid | Setuju

Netral 20 20.0 20.0 21.0

Setuju 40 40.0 40.0 61.0

Sangat 39 39.0 39.0 100.0

Setuju

Total 100 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 27.0
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Lampiran 21 Hasil Uji Statistik Deksriptif Variabel X;

Descriptive Statistics

N Minimum Maximum Mean Std Deviation
TOTAL 100 25 40 32.80 3.423
Valid N 100
(listwise)

Sumber: Output SPSS 27.0

Lampiran 22 Hasil Uji Statistik Deksriptif Variabel X,

Descriptive Statistics

N Minimum Maximum Mean Std Deviation
TOTAL 100 25 40 32.61 3.354
Valid N 100
(listwise)

Sumber: Output SPSS 27.0

Lampiran 23 Hasil Uji Statistik Deksriptif Variabel Y

Descriptive Statistics

N Minimum Maximum Mean Std Deviation
TOTAL 100 45 70 58.38 5.262
Valid N 100
(listwise)
Sumber: Output SPSS 27.0
Lampiran 24 Rumus Mencari Kategori Skor
Kriteria Interval
Sangat Rendah X<M-1,5SD
Rendah M-1,55D<X<M-0,55D
Sedang M-0,55D <X <M+ 0,5S
Tinggi M+0,5SD<X <M+ 1,5SD

Sangat tinggi

M+1,5SD<X
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
N 100
Normal Parameters™” Mean .0000000
Std Deviation 3.26850407
Most Extreme Differences Absolut .083
Positive .040
Negative .083
Test Statistic .083
Asymp. Sig. (2tailed) .085
i\;[icl):éc)adCarlo Sig. (2 Sig. 089
99% Lower
Confidence .082
Bound
Interval
Upper
Bound 096
Sumber: Output SPSS 27.0
Lampiran 26 Hasil Uji Autokorelasi
Model R R Square Adjusted R Std. Error of | Durbin-Watson
Square the Estimate
1 71842 .614 .606 3.30203 2.205
a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Output SPSS 27.0
Lampiran 27 Hasil Uji Heterokedastisitas
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients
Model B Std Error Beta T Sig
1 .520 2.233 233 .816
(Constant)
Promosi -.010 .081 - -.124 901
.017
Harga .083
.071 115 .859 392

Dependent Variabel: abs res

Sumber: Output SPSS 27.0
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Lampiran 28 Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients®
Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 Promosi .568 1.761
Harga .568 1.761
b. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian
Sumber: Output SPSS 27.0
Lampiran 29 Hasil Analisis Korelasi Pearson
Coreelations
Keputusan
Promosi Harga Pembelian
Pearson
Correlation 1 657 662%*
PROMOSI Sig. (2-tailed) ,001 ,001
N 100 100 100
Pearson
Correlation 657 ! IS
HARGA Sig. (2-tailed) | ,001 ,001
N 100 1001 100
coason | o2z 7510 1
Eﬁ{;‘éﬁ‘{fﬁﬂ Sig. (2-tailed) | 001 001
N 100 100 100
**Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed)
Sumber: Output SPSS 27.0
Lampiran 30 Hasil Analisis Regresi Berganda
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients T Sig.
Model Cofficients
B Std Beta
Error
1 14.970 3.535 4.235 .000
(constant)
Promosi 455 129 296 3.538 .001
Harga .873 131 .557 6.651 .001
Dependent Variabel: Total Y (Keputusan Pembelian)

Sumber: Output SPSS 27.0
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Coefficients”
Standardized
Unstandardized coefficients T Sig
Model Cofficients
B Std Beta
Error
1 14.970 3.535 4.235 .000
(constant)
Promosi 455 129 296 3.538 .001
Harga .873 131 .557 6.651 .001
Dependent Variabel: Total Y (Keputusan Pembelian)
Sumber: Output SPSS 27.0
Lampiran 32 Hasil Uji F
Coefficients®
Sum Of
Squares df Mean F Sig
Model Square
1 1683.931 2 841.966 77.221 .000°
Regresion
Residual 1057.629 97 10.903
Total 2741.560 99
a. Dependent variabel: Keputusan Pembelian
b. Predictors (Constant): Promosi, Harga
Sumber: Output SPSS 27.0
Lampiran 33 Hasil Koefisien Determinasi
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 784" .614 .606 3.30203

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: Output SPSS 27.0
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Lampiran 34 Dokumentasi
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