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 ” وَأنَْ لَيْسَ لِلِْْنْسَانِ إلَِّا مَا سَعىَ  “

 

 "Dan bahwasanya seorang manusia tiada memperoleh selain apa yang telah 

diusahakannya"  (Q.S.An Najm ayat 39) 
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ABSTRAK 

 

RINI SUSANTI: 23504030, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Mu’awanah, M.Pd., Dr. 

Erwin Indrioko, M.Pd.I., Pengaruh brand image, brand trust dan lokasi terhadap 

keputusan memilih perguruan tinggi di Institut Agama Islam Faqih Asyari (IAIFA) 

Kediri, Tesis, Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas Pascasarjana, UIN 

Syekh Wasil Kediri, 2025 

 

Kata Kunci:  Brand image, Brand trust, Lokasi, Keputusan Memilih, IAIFA Kediri 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisis sejauh 

mana brand image, brand trust dan lokasi berpengaruh terhadap keputusan memilih 

perguruan tinggi di Institut Agama Islam Faqih Asyari (IAIFA) Kediri. Fenomena 

persaingan antar perguruan tinggi, khususnya di wilayah Kediri, menuntut setiap 

institusi pendidikan tinggi untuk membangun citra merek yang kuat, menaikkan 

kepercayaan masyarakat, serta memperhatikan faktor lokasi menjadi penentu 

kemudahan akses bagi calon mahasiswa.  

Riset ini menerapkan mixed methode dengan metode analisis regresi linear 

berganda. Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa baru IAIFA Kediri, 

sedangkan sampel ditentukan dengan teknik probability sampling sebesar 108 

responden. Data dikumpulkan menggunakan kuesioner yang diberikan secara 

langsung kepada para responden. Uji instrumen meliputi uji validitas dan 

reliabilitas, sedangkan uji hipotesis menggunakan uji t dan uji F dengan taraf 

signifikansi 0,05. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengaruh Brand image, Brand trust dan 

Lokasi terhadap keputusan memilih IAIFA Kediri adalah dengan hasil uji F (Uji 

Simultan) 0,00<0,05 dan hasil uji t (uji parsial) Brand image sebesar 0,519 dengan 

signifikansi 0,000 < 0,05. Brand trust sejumlah 0,292 dengan tingkat kesesuaian 

0,041 < 0,05 dan Lokasi 0,114 dengan diperoleh signifikansi 0,025 < 0,05. Besaran 

pengaruh Brand image, Brand trust dan Lokasi dalam penentuan keputusan memilih 

IAIFA Kediri adalah 0,418 atau 41,8% artinya Brand image Brand trust dan lokasi 

terkait keputusan memilih perguruan tinggi secara bersama-sama sebesar 41,8% 

sedangkan sisanya 58,2% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. Ketiga variabel 

tersebut, secara simultan, terbukti memberikan dampak yang positif dan signifikan 

terhadap keputusan menentukan perguruan tinggi. 
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ABSTRACT 

 

Susanti, Rini. (2025). The determine and analyze the influence of brand image, 

brand trust, and location on the decision to choose a higher education 

institution at the Institut Agama Islam Faqih Asy’ari (IAIFA) Kediri. 

Thesis, Departemen of Islamic Education Management, Postgraduate, 

UIN Syekh Wasil Kediri.  

Advisor: I Dr.Hj. Mu’awanah, M.Pd. II. Dr. Erwin Indrioko, M.Pd.I 

 

Keywords: Brand image, Brand trust, Location, Decision to Choose, IAIFA Kediri 

 

This study aims to determine and analyze the influence of brand image, brand 

trust, and location on the decision to choose a higher education institution at the 

Institut Agama Islam Faqih Asy’ari (IAIFA) Kediri. The phenomenon of increasing 

competition among higher education institutions, especially in the Kediri region, 

requires each institution to build a strong brand image, enhance public trust, and pay 

attention to location as a determinant of accessibility for prospective students.  

This research employs a mixed-method approach using multiple linear 

regression analysis. The population in this study consists of new students of IAIFA 

Kediri, while the sample was determined using the probability sampling technique 

with a total of 108 respondents. Data were collected through questionnaires 

distributed directly to the respondents. The research instrument was tested for 

validity and reliability, while the hypothesis testing used t-tests and F-tests with a 

significance level of 0.05. 

The results of the study indicate that the influence of Brand image, Brand 

trust, and Location on the decision to choose IAIFA Kediri shows that the F-test 

(simultaneous test) result has a significance value of 0.000 < 0.05, which means the 

three variables simultaneously have a significant effect on the decision to choose a 

higher education institution. The t-test (partial test) results show that Brand image 

has a coefficient value of 0.519 with a significance of 0.000 < 0.05, Brand trust has 

a coeffient value 0.292 significance of 0.041 < 0.05, and Location has a coefficient 

value of 0.114 with a significance of 0.025 < 0.05. The coefficient of determination 

(R²) shows that Brand image, Brand trust, and Location collectively influence the 

decision to choose IAIFA Kediri by 0.418 or 41.8%, while the remaining 58.2% is 

influenced by other factors outside this study.Thus, it can be concluded that Brand 

image, Brand trust, and Location simultaneously have a positive and significant 

effect on the decision to choose a higher education institution at IAIFA Kediri. 
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