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ABSTRAK 

ZERIKA ANISA ATURROHMAH, Dosen Pembimbing Dr. Sri Anugrah Natalina, 

SE, MM dan Dr. Arif Zunaidi, SH.I, ME.I. Pengaruh Persepsi Terhadap Keputusan 

Pembelian Kopi Ready To Drink Merk Good Day (Studi Pada Mahasiswa Prodi 

Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Angkatan 2024 

Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri), Skripsi, Program Studi Manajemen 

Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, UIN Syekh Wasil Kediri, 2025 

Kata Kunci: Persepsi, Keputusan Pembelian, Konsumen 

 Konsumsi kopi di Indonesia terus mengalami peningkatan seiring dengan 

gaya hidup masyarakat yang semakin cepat dan kebutuhan akan minuman yang 

praktis dan mudah dikonsumsi. Kondisi teersebut mendorong persaingan yang 

semakin ketat terutama di industri kopi siap saji, sehingga persepsi konsumen 

menjadi faktor penting yang memengaruhi bagaimana suatu produk diterima dan 

dipilih. Good day merupakan salah satu produk merek kopi Ready To Drink yang 

cukup diminati, terutama di kalangan kaum muda seperti mahasiswa. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi terhadap keputusan pembelian 

produk Good Day Ready To Drink pada mahasiswa Prodi Manajemen Bisnis 

Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam angkatan 2024 Universitas Islam 

Negeri Syekh Wasil Kediri. 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif. Jumlah 

sampel dalam penelitian inisebanyak 103 responden, yitu mahasiswa yang pernah 

membeli kopi Good Day RTD, dengan teknik pengambilan sampel menggunakn 

sampel jenuh. Data penelitian dikumpulkan melalui kuesioner yang telah diuji 

validitas dan realibilitasnya, yang kemudian dianalisis menggunakan regresi liner 

sederhana dengan bantuan aplikasi SPSS.  

 Hasil analisis menunjukkan nilai t hitung sebesar 12,257 yang lebih besar 

dari t tabel 1,984, serta nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Berdasarkan hasil 

tersebut, dapat disimpulkan bahwa hipotesis penelitian diterima, yang berarti 

persepsi konsumen berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk Good Day RTD. Hal ini menunjukkan bahwa persepsi konsumen memiliki 

peran dalam meningkatkan keputusan pembelian. Selain itu, nilai koefisien 

determinasi R Square sebesar 0,598 menunjukkan bahwa persepsi konsumen 

memberikan kontribusi sebesar 59,8% terhadap keputusan pembelian, sedangkan 

sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini. Dengan demikian, dapat 

disimpulkan bahwa persepsi konsumen memegang peran penting dalam 

menentukan keputusan pembelian produk kopi Ready To Drink di kalangan 

mahasiswa. 
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