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PERNYATAAN KEASLIAN TESIS 

Yang bertanda tangan dibawah ini, saya:  

Nama   : Muhammad Zidni khiron 

NIM   : 23505008 

Program studi : Ekonomi Syariah 

Judul Penelitian: Pemasaran Sepatu Second Pespektif Pemasaran Syariah Dan 

Maqasid Syariah (Studi Kasus Zidis Second Shoes  Jombang) 

Menyatakan dengan sebenarnya bahwa dalam hasil penelitian saya ini 

tidak terdapat unsur-unsur penjiplakan karya penelitian atau karya ilmiah yang 

pernah dilakukan atau dibuat orang lain kecuali yang secara tertulis dikutip dalam 

naskah ini dan disebutkan dalam sumber kutipan dan daftar rujukan. Apabila 

dikemudian hari ternyata hasil penelitian ini terbukti terdapat unsur-unsur 

penjiplakan dan klaim dari pihak lain, maka saya bersedia untuk diproses sesuai 

peraturan perundang-undangan yang berlaku. Demikian surat pernyataan ini saya 

buat dengan sebenarnya dan tanpa paksaan dari siapapun.  

Kediri, 10 November 2025  

Hormat saya, 

 

 

(Muhammad Zidni Khoiron) 
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MOTTO 

 

ٍْْ ٍْْ َفََّسَْ يَ ٍْ  عَ ٍْْ كُشْبَت ْ يُؤْيِ ٍَا كُشَبِْ يِ ُُّْْ اللُْ َفََّسَْ انذَُّ ٍْْ كُشْبَت ْ عَ وِْ كُشَبِْ يِ ْٕ ٍْْ انْقٍَِايَتِ، ٌَ يَ َٔ شْ  عَهىَ ٌسََّشَْ   يُعسَِّ

ِّْ اللُْ ٌسََّشَْ ٍْ ًْْ عَهَ ٍَْاَ فِ اَخَِشَةِْ انذُّ َٔ  

"Barang siapa yang meringankan kesulitan muslim di dunia, maka Allah akan 

meringankan kesulitan besarnya pada hari kiamat. Dan barang siapa yang memudahkan 

orang yang kesulitan, maka Allah akan memudahkan untuknya kesulitan pada hari 

kiamat. Barang siapa yang memudahkan orang yang sedang kesulitan maka Allah akan 

memudahkan urusannya di dunia dan di akhirat" 

(H.R Muslim) 
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ABSTRAK 

 

Muhammad Zidni Khoiron, Dosen Pembimbing Dr. Ahmad Syakur, Lc., M.E.I. 

dan Dr. Jamaludin Achmad Kholik, Lc., M.Pd.. : Pemasaran Sepatu Second 

Pespektif Pemasaran Syariah Dan Maqasid Syariah (Studi Kasus Zidis Second 

Shoes  Jombang), UIN Kediri, 2025.  

Kata kunci: Pemasaran Syariah, Maqāṣid Syariah, Hifẓ al-Māl, Hifẓ an-Nafs, 

Sepatu Second. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran Zidis Second 

Shoes Jombang ditinjau dari perspektif pemasaran syariah dan Maqāṣid Syariah. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. 

Teknik pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam, observasi, 

dan dokumentasi. Informan dalam penelitian ini terdiri dari pemilik usaha Zidis 

Second Shoes, bagian pemasaran, dan konsumen. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa strategi pemasaran Zidis Second Shoes telah menerapkan prinsip 

pemasaran syariah melalui bauran pemasaran 4P, yaitu product, price, place, dan 

promotion, yang dijalankan berdasarkan nilai kejujuran, keadilan, dan amanah. 

Selain itu, ditinjau dari perspektif Maqāṣid Syariah, strategi pemasaran Zidis 

Second Shoes telah mencerminkan perlindungan terhadap harta (Hifẓ al-Māl) 

melalui penetapan harga yang wajar, transparansi produk, serta kebijakan retur, 

dan perlindungan jiwa (Hifẓ an-Nafs) melalui pelayanan yang ramah, komunikasi 

yang tidak memaksa, serta penggunaan sistem transaksi yang aman. Dengan 

demikian, strategi pemasaran yang diterapkan tidak hanya berorientasi pada 

keuntungan usaha, tetapi juga memperhatikan kemaslahatan dan etika dalam 

aktivitas ekonomi Islam. 
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