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هَاتكُِمْ لاَ تعَْلمَُونَ شَيْئاً  وَاللهُ أخَْرَجَكُمْ مِنْبطُوُنِ أمَُّ

مْعَوَالأبْصَارَ وَالأفْئدَِةَ لعََلَّكُمْ تشَْكُرُونَ   وَجَعَلَ لكَُمُ السَّ

 

"Dan Allah mengeluarkan kamu dari perut ibumu 

Dalam keadaan tidak mengetahui sesuatu pun, 

 dan Dia memberikamu pendengaran, penglihatan dan hati, 

agar kamu bersyukur."1 

  

                                                           
1Departemen Agama RI, Al-Qur'an dan Terjemah(Surat An-Nahl : 78) 
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ABSTRAK 

 

Widya Fara Amelia Tristanti, Dosen PembimbingDr. H. Ahmad Syakur, Lc., M. EI 

dan Dr. Muhammad Wildan Fawa’id, M EI: “Strategi Marketing Mix 

meningkatkan omzet penjualan dalam perspektif pemasaran syariah di kedai kopi 

66 selopanggung semen kabupaten kediri”. Program Studi Ekonomi Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri 2025.  

 

Kata Kunci: Strategi Marketing Mix, Omzet Penjualan, Pemasaran Syariah 

 

Marketing atau pemasaran adalah kegiatan mengidentifikasi dan memenuhi 

kebutuhan manusia dan sosial. Bisnis yang menguntungkan hadir melalui 

kebutuhan pribadi dan sosial, karena kemampuan perusahaan dalam membaca 

informasi adanya peluang bisnis. Pemasaran merupakan hal yang sangat penting 

bagi pelaku bisnis dalam memasarkan produk dan jasanya yang berorientasi untuk 

memenuhi kebutuhan dalam mencapai kepuasan konsumen. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui peran Strategi Marketing mix dalam meningkatkan omzet 

menurut perspektif pemasaran syariah di Kedai Kopi 66 Selopanggung Kabupaten 

Kediri. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research) dengan 

pendekatan penelitian kualitatif dan menggunakan jenis penelitian studi kasus. 

Teknik pengumpulan data menggunakan wawancara, observasi, dan dokumentasi 

sertadidukung oleh literatur yang relevan. Wawancara dilakukan dengan beberapa 

narasumber antara lain pemilik, karyawan, serta pembeli di Kedai Kopi 66. Analisis 

data yang digunakan adalah reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan.  

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan peneliti pada Kedai kopi 66 

menyatakan bahwa strategi pemasaran sangat penting dalam meningkatkan omzet 

penjualan, sebab dengan adanya strategi pemasaran yang tepat makadapat lebih 

menarik banyak konsumen serta dapat meningkatkan penjualan produk secara 

maksimal. Oleh karena itu, pada Kedai kopi 66 diharapkan untuk lebih 

mengoptimalkan dalam menerapkan strategi pemasaran guna meningkatkan omzet 

penjualan dengan melihat kondisi kekuatan dan kelemahan sehingga dapat 

mengetahui apakah strategi yang diterapkan sudah tepat sasaran. Serta 

memaksimalkan kegiatan promosi yang diterapkan baik melalui online maupun 

Offline. 
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