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Agama Islam Negeri (STAIN) Kediri 
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Memenuhi permintaan Bapak Ketua untuk membimbing penyusunan 

skripsi mahasiswa tersebut dibawah ini: 

 

 

Nama  : SITI ERVINA 

NIM  : 9313.039.09 

 Judul  : STRATEGI PEMASARAN GULA MERAH HARIS              

DITINJAU DARI ETIKA BISNIS ISLAM DI DESA 

SLUMBUNG KEC. NGADILUWIH KAB. KEDIRI 

 

 

Setelah diperbaiki materi dan susunannya, kami berpendapat bahwa 

skripsinya telah memenuhi syarat sebagai kelengkapan ujian tingkat akhir 

Sarjanan Strata Satu (S-1). 

Bersama ini terlampir satu berkas naskah skripsinya, dengan harapan 

dalam waktu yang telah ditentukan dapat diujikan dalam sidang Munaqasah. 

Demikian agar maklum dan atas keseidaan Bapak, kami ucapkan 

banyak terima kasih. 

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

 

 

Pembimbing I  Pembimbing II 

 

 

 

 

 

Achmad Munif, SE MM 

  

 

 

 

 

Sulistyowati, S.HI, MEI 

NIP. 199102520331121001  NIP. 198109302009012008 

 

 



iv 
 

NOTA PEMBIMBING 

Kediri, 30 Mei 2017 

Nomor :  

Lamp : 4 (empat) berkas 

Hal : Penyerahan Skripsi 

 

Kepada  

Yth. Bapak Ketua Sekolah Tinggi 

Agama Islam Negeri Kediri (STAIN KEDIRI) 

Di 

Jl. Sunan Ampel No. 07 – Ngronggo 

Kediri 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

Bersama ini kami kirimkan berkas skripsi mahasiswa: 

 

Nama : SITI ERVINA 

NIM : 9313.039.09 

Judul : STRATEGI PEMASARAN GULA MERAH HARIS  

DITINJAU DARI ETIKA BISNIS ISLAM di Desa Slumbung 

Kec. Ngadiluwih Kab. Kediri 

  

Setelah diperbaiki materi dan susunannya sesuai dengan beberapa 

petunjuk dan tuntunan yang telah diberikan dalam sidang Munaqasah 

yang dilaksanakan pada tanggal 17 Mei 2017, kami dapat menerima dan 

menyetujui hasil perbaikannya.  

Demikiann agar maklum adanya. 

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

 

 

 

Pembimbing I  Pembimbing II 

 

 

 

 

 

Achmad Munif, SE MM 

  

 

 

 

 

Sulistyowati, S.HI, MEI 

NIP. 199102520331121001  NIP. 198109302009012008 

 

 

 

  



v 
 

 

 



vi 
 

MOTTO 

 

                   

               

   

 

Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta sesamamu 

dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang berlaku dengan suka 

sama-suka diantara kamu dan janganlah kamu membunuh dirimu [287]; Sesungguhnya 

Allah adalah Maha Penyayang kepadamu. 

 

 

(QS. An-Nisa: 29) 
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PERSEMBAHAN 

 

 

Alhamndulillahirobbil’alamin. 

 Sujud syukurku kusembahkan kepadamu Tuhan yang Maha Agung nan Maha Tinggi nan 

Maha Adil nan Maha Penyayang, atas takdirmu telah kau jadikan aku manusia yang senantiasa 

berpikir, berilmu, beriman dan bersabar dalam menjalani kehidupan ini. sEmoga keberhasilan ini 

menjadi satu langkah awal bagiku untuk meraih cita-cita besarku. 

 Lantunan Al-fatihah beriring Shalawat dalam silahku merintih, menadahkan doa dalam 

syukur yang tiada terkira, terima kasihku yang tiada terkira, terima kasihku untukmu. 

Kupersembahkan sebuah karya kecil ini untuk. Ayahanda dan Ibundaku tercinta, yang tiada pernah 

hentinya selama ini memberiku semangat, doa, dorongan, nasehat dan kasih sayang serta 

pengorbanan yang tak tergantikan hingga aku selalu kuat menjalani setiap rintangan yang ada 

didepanku.,, Ayah,.. Ibu... terimalah bukti kecil ini sebagai kado keseriusanku untuk membalas 

semua pengorbananmu.. dalam hidupmu demi hidupku kalian ikhlas mengorbankan segala perasaan 

tanpa kenal lelah, dalam lapar berjuang separuh nyawa hingga segalanya.. Maafkan anakmu 

Ayah,,, Ibu,, masih saj ananda menyusahkanmu. 

 Dalam silah di lima waktu mulai fajar terbit hingga terbenam.. seraya tanganku menadah”.. 

ya Allah ya Rahman ya Rahim... Terimakasih telah kau tempatkan aku diantara kedua malaikatmu 

yang setiap waktu ikhlas menjagaku,, mendidikku,, membimbingku dengan baik. 
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ABSTRAK 

 

Siti Ervina, Dosen Pembimbing Achmad Munif, SE, MM dan Sulistyowati, S.HI, ME: 

Strategi Pemasaran Pabrik Gula Merah Haris Kediri di Tinjau dari Etika Bisnis Islam, 

Ekonomi Syari’ah, Ekonomi Syari’ah, STAIN Kediri, 2017. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Pabrik Gula Merah Haris, Etika Bisnis Islam 

Pemasaran adalah suatu proses sosial dimana individu dan kelompok 

mendapatkan apa yang mereka butuhkan dan inginkan dengan menciptakan dan 

mempertukarkan produk dan nilai dengan individu dan kelompok lainnya. 

Untuk mengetahui potensi ekonomi usaha gula merah, dapat dilihat dari strategi 

pemasarannya, semakin bagus tingkat strategi pemasarannya maka semakin tinggi nilai 

ekonominya. Namun dalam melakukan suatu usaha pasti mengalami yang namanya 

pasang surut, begitu pula dengan Pabrik gula merah Haris. Meskipun demikian pabrik 

gula merah terus berproduksi dan setiap tahunnya mengalami kemajuan yang cukup 

signifikan. Hal ini menjadi menarik untuk dikaji mengingat perusahaan telah mengalami 

pasang surut tapi sampai saat ini masih tetap berkembang, ditinjau dari etika bisnis 

Islam, apakah strategi pemasaran sudah sesuai. Dengan demikian yang menjadi fokus 

masalah yang dapat diambil adalah bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan 

Pabrik gula merah Haris ditinjau dari etika bisnis Islam. 

Dalam penelitian ini penulis menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif 

dengan menggunakan tiga metode pengumpulan data, yatu metode obeservasi, 

wawancara terstruktur dan dokumentasi. Jenis penelitian yang digunakan adalah 

kualitatif penulis menggunakan teknik deskriptif dengan membuat gambaran yang 

sistematis dan faktual serta analisisnya dilakukan melalui tiga jalur yaitu: reduksidata, 

penyajian data dan penarikan kesimpulan atau verifikasi. Untuk pengecekan keabsahan 

data peneliti menggunakan teknik perpanjangan waktu keikutsertaan penelitian, 

triangulasi dan ketekunan pengamatan.  

Hasil penelitian, (1) Strategi pemasaran yang dilakukan Pabrik gula merah Haris  

sebagai berikut: a) Produk, agar dapat menarik konsumen secara luas. b) Harga, sudah 

sesuai dengan kualitas dan faktor-faktor yang memperngaruhi penetapan harga. c) 

Promosi, pemasaran langsung, publikasi, komunikasi dari mulut ke mulut. d) Distribusi 

atau lokasi, menggunakan distribusi langsung dari produsen ke konsumen atau personal 

selling. (2) Strategi pemasaran Pabrik gula merah Haris ditinjau dari etika bisnis Islam, 

sebagai berikut: a) Produk, adanya kejujuran dan kepercayaan, bahan yang digunakan 

halal. b) Harga, sesuai dengan kebanyakan permintaan konsumen dan selalu melakukan 

evaluasi agar dapat meningkatkan daya beli konsumen. c) Promosi, tidak adanya 

penipuan dan tidak melebih-lebihkan dalam promosi serta tidak adanya sumpah. d) 

Distribusi dan lokasi, lokasi mudah dijangkau dalam pendistribusiannya tidak ada 

pihak-pihak yang dirugikan karena adanya kesepakatan antar pihak.  
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kami panjatkan kepada Allah SWT yang telah memberikan 

kesempatan, kekuatan dan kesehatan untuk bisa menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Strategi Pemasaran Pabrik Gula Merah Haris ditinjau dari etika bisnis Islam (Desa 

Slumbung Kec. Ngadiluwih Kab. Kediri)” 

Alhamndulillah, setelah melalui beberapa revisi di tiap babnya. Skripsi ini telah 
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dorongan yang tulus dari semua pihak disertai dengan kerendahan hati penulis berharap 

dapat memberi arti bagi kehidupan. Untuk itu penulis mengucapkan rasa terima kasih 

yang sedalam-dalamnya kepada berbagai pihak yang telah membantu penyelesaian 

skripsi ini. Ucapan terima kasih penulis sampaikan kepada yang terhormat: 
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