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LAMPIRAN – LAMPIRAN 

1. Hasil Uji Validitas Instrumen Harga 

No 

Pernyataan 
rhitung rtabel Keterangan 

1 0, 740 0,361 Valid 

2 0, 637 0,361 Valid 

3 0, 455 0,361 Valid 

4 0, 690 0,361 Valid 

5 0, 530 0,361 Valid 

6 0, 492 0,361 Valid 

7 0, 575 0, 361 Valid 

8 0, 696 0, 361 Valid 

9 0, 331 0, 361 Tidak Valid 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

2. Hasil Uji Validitas Instrumen Keputusan Pembelian 

No 

Pernyataan 
rhitung rtabel Keterangan 

1 0,488 0,361 Valid 

2 0, 692 0,361 Valid 

3 0, 281 0,361 Tidak Valid 

4 0, 715 0,361 Valid 

5 0, 578 0,361 Valid 

6 0, 617 0,361 Valid 

7 0, 657 0, 361 Valid 

8 0, 784 0, 361 Valid 

9 0, 630 0, 361 Valid 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

3. Uji Reliabilitas Variabel Harga Sebelum Uji Coba 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,714 9 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

4. Uji Reliabilitas Variabel Harga Setelah Uji Coba 
 

 
 

 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,782 8 



80 
 

 
 

5. Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian sebelum uji coba 
 

 

 

 
 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

6. Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian setelah uji coba 
 

 

 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

7. Hasil Deskripsi Variabel Harga dan Keputusan Pembelian Sapronak 

Ayam 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25),  
 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,785 9 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,809 8 

 Harga 

Keputusan 

Pembelian 

N Valid 104 104 

Missing 0 0 

Mean 29,93 30,23 

Std. Error of Mean ,324 ,364 

Median 30,00 30,00 

Mode 31a 30 

Std. Deviation 3,307 3,716 

Variance 10,937 13,810 

Skewness -,925 -,789 

Std. Error of Skewness ,237 ,237 

Kurtosis 1,913 1,238 

Std. Error of Kurtosis ,469 ,469 

Range 20 21 

Minimum 16 16 

Maximum 36 37 

Sum 3113 3144 
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8. Distribusi Frekuensi Harga (X) 

Skor Kategori F 
F Relatif 

(%) 

F Relatif 

Kumulatif (%) 

34-40 Sangat Murah 13 12,5% 12,5% 

27-33 Murah 74 71,2% 83,7% 

20-26 Cukup Murah 16 15,4% 99,0% 

13-19 Tidak Murah 1 1,0% 100,0% 

06-12 Sangat Mahal 0 0,0% 100,0% 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

9. Distribusi Frekuensi Keputusan Pembelian (Y) 

Skor Kategori F 
F Relatif 

(%) 

F Relatif 

Kumulatif (%) 

34-40 Sangat Baik 24 23,1% 23,1% 

27-33 Baik 65 62,5% 85,6% 

20-26 Cukup Baik 14 13,5% 99,1% 

13-19 Tidak Baik 1 1,0% 100,0% 

06-12 Sangat Tidak Baik 0 0,0% 100,0% 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

a.  

10. Hasil Uji Heterokedastisitas 
 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

11. Hasil Uji Auto Korelasi 
 

 

 
 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

 

 

 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 ,836a ,699 ,696 2,04763 1,910 

a. Predictors: (Constant), Harga 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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12. Hasil Uji Analisis Korelasi 
 

 

 

 
 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

 

13. Hasil Uji Analisis Regresi Sederhana 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 
 

14. Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 994,796 1 994,796 237,263 ,000b 

Residual 427,665 102 4,193   

Total 1422,462 103    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Harga 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

15. Hasil Uji Koefisien Determinasi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

 

Correlations 

 Harga 

Keputusan 

Pembelian 

Harga Pearson Correlation 1 ,836** 

Sig. (2-tailed)  ,000 

N 104 104 

Keputusan Pembelian Pearson Correlation ,836** 1 

Sig. (2-tailed) ,000  

N 104 104 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,103 ,551  3,815 ,000 

Harga ,940 ,018 ,981 51,344 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,836a ,699 ,696 2,04763 

a. Predictors: (Constant), Harga 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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16. Frekuensi Indikator Variabel Harga 

a. Keterjangkauan Harga 
Q1 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Terjangkau 28 26.9 26.9 26.9 
 Terjangkau 52 50.0 50.0 76.9 
 Cukup Terjangkau 18 17.3 17.3 94.2 
 Tidak Terjangkau 6 5.8 5.8 100.0 
 Total 104 100.0 100.0  

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

b. Kesesuaian Harga dengan Kualitas Produk 
Q2 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Sesuai 23 22.1 22.1 22.1 
 Sesuai 58 55.8 55.8 77.9 
 Cukup Sesuai 22 21.2 21.2 99.0 
 Tidak Sesuai 1 1.0 1.0 100.0 
 Total 104 100.0 100.0  

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

c. Daya Saing Harga 
Q3 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Bersaing 14 13.5 13.5 13.5 
54.8  Bersaing 43 41.3 41.3 

 Cukup Bersaing 27 26.0 26.0 80.8 
 Tidak Bersaing 20 19.2 19.2 100.0 
 Total 104 100.0 100.0  

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

d. Kesesuaian Harga dengan Manfaat 
Q4 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Sesuai 20 19.2 19.2 19.2 
82.7  Sesuai 66 63.5 63.5 

 Cukup Sesuai 16 15.4 15.4 98.0 
 Tidak Sesuai 2 1.9 1.9 100.0 
 Total 104 100.0 100.0  

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 
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17. Frekuensi Indikator Pengenalan Masalah 

a. Pengenalan Masalah 
Q1 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Sesuai 25 24.0 24.0 24.0 
75.9  Sesuai 54 51.9 51.9 

 Cukup Sesuai 23 22.1 22.1 98.0 
 Tidak Sesuai 2 1.9 1.9 100.0 
 Total 104 100.0 100.0  

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

b. Pencarian Informasi 
Q2 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Sesuai 27 26.0 26.0 26.0 
80.8  Sesuai 57 54.8 54.8 

 Cukup Sesuai 19 18.3 18.3 99,1 
 Tidak Sesuai 1 1.0 1.0 100.0 
 Total 104 100.0 100.0  

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

c. Evaluasi Alternatif 
Q3 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Sesuai 25 24.0 24.0 24.0 
80.7  Sesuai 59 56.7 56.7 

 Cukup Sesuai 17 16.3 16.3 97,1 
 Tidak Sesuai 3 2.9 2.9 100.0 
 Total 104 100.0 100.0  

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

d. Keputusan Pembelian 
Q2 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Baik 27 26.0 26.0 26.0 
77.9  Baik 54 51.9 51.9 

 Cukup Baik 19 18.3 18.3 96.2 
 Tidak Baik 4 3.8 3.8 100.0 
 Total 104 100.0 100.0  

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 
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18. Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Assalamualaikum Wr. Wb.  

Saya mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Prodi Manajemen Bisnis 

Syariah Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri melakukan penelitian skripsi 

dengan judul “Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sapronak Ayam 

Pedaging (Studi Pada Mitra Peternak di PT Sejahtera Abadi Unggas Unit Kediri)” 

oleh karena itu saya mengharapkan bantuan bapak/ibu/saudara/i untuk bersedia 

mengisi kuesioner ini sebagai salah satu bahan pembuatan skripsi saya. Terimakasih.  

Wassalamu’alaikum wr. Wb  

Hormat Saya, 

 

 

Siti 

Muhimmah 

 

A. Identitas Responden 

Nama  : .................... 

Alamat  : .................... 

Jenis Kelamin : a. Laki-laki 

      b. Perempuan 

Usia  : .................... 

B. Petunjuk Pengisian 

Berilah jawaban pernyataan berikut ini dengan memberi tanda ceklis (✔) 

pada satu jawaban berdasarkan pendapat anda yang sesuai pada:  

SS : Sangat Setuju  

S : Setuju  

N : Netral  
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TS : Tidak Setuju  

STS : Sangat Tidak Setuju 

1. Variabel Harga 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Harga sapronak ayam di PT Sejahtera 

Abadi Unggas dapat dijangkau oleh 

semua konsumen  

     

2 Harga sapronak ayam di PT Sejahtera 

Abadi Unggas bervariasi sesuai 

dengan kebutuhan konsumen  

     

3 Harga sapronak ayam di PT Sejahtera 

Abadi Unggas sesuai dengan kualitas 

produk yang ada 

     

4 Harga sapronak ayam di PT Sejahtera 

Abadi Unggas sesuai dengan hasil 

yang di inginkan 

     

5 Harga sapronak ayam di PT Sejahtera 

Abadi Unggas dapat bersaing dengan 

produk lain  

     

6 Harga sapronak ayam di PT Sejahtera 

Abadi Unggas lebih murah di 

bandingkan dengan yang lain 

     

7 Harga sapronak ayam di PT Sejahtera 

Abadi Unggas sesuai dengan manfaat 

yang saya rasakan 

     

8 Harga sapronak ayam di PT Sejahtera 

Abadi Unggas memiliki manfaat yang 

bagus di bandingkan produk yang lain 

     

 

2. Variabel Keputusan Pembelian 

No Pertanyaan SS S N TS STS 
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1 Saya membeli sapronak ayam di PT 

Sejahtera Abadi Unggas karena adanya 

kebutuhan 

     

2 Saya membeli sapronak ayam di PT 

Sejahtera Abadi Unggas sesuai dengan 

keinginan harga dan kualitas sapronak 

bagus 

     

3 Sebelum melakukan pembelian, saya 

mencari pilihan-pilihan atau cadangan 

produk lainnya 

     

4 Sebelum melakukan pembelian, saya 

mencari informasi dari berbagai 

sumber mengenai sapronak ayam 

pedaging di PT Sejahtera Abadi 

Unggas 

     

5 Saya mengevaluasi beberapa produk 

sapronak ayam yang ada di pasaran 

     

6 Setelah melihat konsumen lain 

menggunakan produk sapronak ayam 

di PT Sejahtera Abadi Unggas saya 

tertarik untuk membeli 

     

7 Saya memutuskan untuk membeli 

sapronak ayam di PT Sejahtera Abadi 

Unggas setelah membandingkan 

dengan sapronak yang lain 

     

8 Saya memutuskan untuk membeli 

sapronak ayam di PT Sejahtera Abadi 

Unggas berdasarkan pengalaman 

orang lain 
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19. Surat Permohonan Izin Penelitian 
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20. Surat Perizinan Penelitian 
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21. Lembar Konsultasi Skripsi 
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22. Dokumentasi 
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