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MOTTO 

 

Allah SWT berfirman: 

 

تَشِرُوْا الصَّلٰوةُ  قُضِيَتِ  فاَِذَا تـَغُوْا الاَْرْضِ  فىِ  فاَنْـ  ا�َّٰ  وَاذكُْرُوا ا�ِّٰ  فَضْلِ  مِنْ  وَابْـ

رًا  �� تُـفْلِحُوْنَ  لَّعَلَّكُمْ  كَثِيـْ

"Apabila salat telah dilaksanakan, maka bertebaranlah kamu di bumi; carilah 

karunia Allah dan ingatlah Allah banyak-banyak agar kamu beruntung." 

(QS. Al-Jumu'ah: Ayat 10) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

A. Huruf Transliterasi 

Arab Indonesia Arab Indonesia 

 Ḍ ض ’ ء

 Ṭ ط B ب

 Ẓ ظ T ت

 ‘ ع Th ث

 Gh غ J ج

 F ف Ḥ ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ه Sh ش

 Y ي Ṣ ص

 

B. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap (shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’ yang 

ditulis sebagai penunjuk sifat) ditulis coretan diatasnya. 

 Ditulis AhmadῙyah :  احمدیة
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Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya’ nisbah ditulis dobel hurufnya 

 Ditulis Dalla :  دلَّ 

C. Ta’ Marbutah 

1. Bila dimatikan ditulis “ah” : 

 Ditulis Jamᾱ’ah :  جماعة

2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain (sebagai mudhaf), 

ditulis “at” : 

 Ditulis ni’mat Allah :        نعمة الله

 Ditulis zakāt al-fiṭr :    زكاة الفطر

D. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i, dhammah ditulis u, masing-masing dengan 

huruf tunggal. 

E. Vokal Panjang 

a panjang ditulis a, i panjang ditulis i, u panjang ditulis u, masing-masing 

dengan coretan diatas huruf a, i, u. 

F. Bunyi Hidup Dobel 

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab ditransliterasikan dengan menggabung 

dua huruf “ay” dan “aw” masing-masing untuk (اي) dan (او). 

G. Kata Sandang Alif + Lam 

Jika terdapat huruf alif + lam yang diikuti huruf qamariyah maupun diikuti 

huruf shamsiyah, huruf al ditulis : 

 Ditulis al-Jᾱmi’ah :  الجامعة

 Ditulis al-ShῙ’ah :     الشیة
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H. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD. 

I. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase dan 

kalimat ditulis kata per kata. 

 Ditulis Shaikh al-Islᾱm : شیخ الإ سلا م

J. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia (seperti 

kata ijmak, nash, Al-Qur’an, Hadits, dll), tidak mengikuti pedoman transliterasi 

ini dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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ABSTRAK 
 

MARIYATUL KIFTIYAH, Dosen Pembimbing Sri Anugrah Natalina, 
SE.MM. dan Moh. Bakir, M.Fil.I. Pengaruh Persepsi Konsumen Terhadap 
Keputusan Pembelian,  Syariah, Ekonomi Syariah, IAIN Kediri, 2018.  

Kata Kunci: Persepsi Konsumen, Keputusan Pembelian, Kaos Gaplek Kediri. 

Islam memberikan kebebasan kepada pemeluknya untuk melakukan usaha 
(bisnis). Hal ini dilakukan sebagai upaya dalam memenuhi kebutuhan hidupnya. Saat ini 
konsumen mengutamakan kepuasan emosional yang bisa diabadikan kemudian 
dibagikan kepada teman-temannya melalui media sosial. Misalnya berbagi 
pengalaman setelah mengunjungi daerah tertentu. Kaos bertema menjadi salah 
satu alternatif produk  yang masuk dalam kategori  tersebut yang mudah ditemui. 
Satu-satunya merek yang megusung produk kaos bertema Kediri adalah Kaos 
Gaplek Kediri. Kaos Gaplek memilih kata “Gaplek” sebagai mereknya karena 
merupakan kata khas orang Kediri. Usaha yang dirintis sendiri oleh Rizki ini 
bermula dari keinginannya untuk menciptakan sebuah merek kaos original dari 
Kediri untuk dijadikan souvenir atau oleh-oleh setelah berkunjung ke Kediri. Dari 
merek inilah, menimbulkan persepsi di benak konsumen. Proses persepsi diawali 
oleh stimuli yang mengenai konsumen. Stimuli yang merupakan segala sesuatu 
yang mengenai indra dan menimbulkan persepsi bisa bermacam-macam 
bentuknya Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui hubungan antara 
Persepsi Konsumen (X) dengan Keputusan Pembelian (Y) Kaos Gaplek Kediri. 
 Penelitian ini dilakukan di Kaos Gaplek Kediri dengan menggunakan 
pendekatan kuanitatif. Metode yang digunakan dalam pengumpulan data adalah 
dengan observasi, menyebarkan kuesioner, dan dokumentasi. Adapun analisis 
data dalam penelitian ini adalah uji validitas dan reliabilitas, analisis deskriptif, uji 
asumsi klasik, dan uji hipotesis.  
 Hasil penelitian ini diketahui bahwa Hasil uji t menunjukkan nilai bahwa 
nilai thitung adalah sebesar 9,628. Maka dapat disimpulkan bahwa nilai thitung = 
9,628 > ttabel = 1,98260, berarti Ho ditolak dan Ha diterima. Bisa diartikan terdapat 
pengaruh yang signifikan antara variabel Persepsi Konsumen (X) dengan variabel 
Keputusan Pembelian (Y). Kemudian uji Koefisien Determinasi menghasilkan 
nilai R Square sebesar 0,467. Nilai tersebut menjelaskan bahwa persepsi 
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Kaos Gaplek Kediri sebesar 46,7 %. 
Sedangkan sisanya sebesar 53,3 % dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak 
dimasukkan dalam penelitian ini. Faktor lain tersebut adalah budaya, sosial, 
pribadi dan faktor psikologis lainnya.  
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