
PERAN INOVASI PRODUK DAN STRATEGI PEMASARAN DALAM 

MENINGKATKAN OMZET PENJUALAN PADA USAHA MIKRO KECIL 

MENENGAH (UMKM) CANDARIA KOTA KEDIRI 

 
SKRIPSI 

 
Disusun Sebagai Persyaratan Untuk Memperoleh  

Gelar Sarjana Ekonomi (SE) 

 

 

 

 
 

 

 
Oleh : 

 
MOH. ABIDUL GHOFUR 

21403125 

 

 

 
PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) 

SYEKH WASIL KEDIRI  

2025 



 

 

I 

 

HALAMAN JUDUL 

 

 
PERAN INOVASI PRODUK DAN STRATEGI PEMASARAN DALAM 

MENINGKATKAN OMZET PENJUALAN PADA USAHA MIKRO KECIL 

MENENGAH (UMKM) CANDARIA KOTA KEDIRI 

 

 

 

 

 

 

 

SKRIPSI  

Diajukan kepada  

Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri  

Untuk memenuhi salah satu persyaratan  

Dalam menyelesaikan program sarjana 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

 
MOH. ABIDUL GHOFUR 

21403125 

 

 

 

 

 

 
PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) 

SYEKH WASIL KEDIRI  

2025 



 

 

II 

 

HALAMAN PERSETUJUAN 

 

 

 
 



 

 

III 

 

 

 

 

 

NOTA DINAS 

 

 

 



 

 

IV 

 

NOTA PEMBIMBING 

 

 

 



 

 

V 

 

 

HALAMAN PENGESAHAN 

 

 



 

 

VI 

 

 

MOTTO 

 

Artinya: “Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum 

sehingga mereka mengubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri.” 

(QS. Ar-Ra'd :11) 

 

Artinya: “Sesungguhnya orang-orang yang selalu membaca Kitab Allah (Al-

Qur’an), menegakkan salat, dan menginfakkan sebagian rezeki yang Kami 

anugerahkan kepadanya secara sembunyi-sembunyi dan terang-terangan, 

mereka itu mengharapkan perdagangan yang tidak akan pernah merugi.” 

(QS. Fathir : 29) 

 

 

Artinya: “Janganlah kamu mendekati zina. Sesungguhnya (zina) itu adalah 

perbuatan keji dan jalan terburuk..” 

(QS. Al-Isra’ :32) 

 

“Go Beyond.. Plus Ultra!” 

-boku no hero- 
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ABSTRAK 

 

MOH. ABIDUL GHOFUR, NIM 21403125. Dosen Pembimbing Dr. Ririn Tri 

Puspita Ningrum, M.S.I dan Dijan Novia Saka, SE. M.M “Peran Inovasi 

Produk dan Strategi Pemsaran Dalam Meningkatkan Omzet Penjualan 

Padaa usaha Mikro Kecil  Menengah (UMKM) Candaria Kota Kediri”. 

Program Studi Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Universitas Islam Negeri Syekh Wasil (UINSW) Kediri. 

Kata Kunci: Inovasi Produk, Strategi Pemasaran, Omzet Penjualan, UMKM 

Candaria  

Perekonomian Indonesia saat ini telah mengalami transformasi yang 

signifikan sebagai akibat dari pertumbuhan populasi dan perubahan dinamika 

global. Karena UMKM (Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah) memberikan 

kontribusi besar terhadap pertumbuhan ekonomi Indonesia dan menyediakan 

pekerjaan bagi sebagian besar penduduknya, mereka memiliki peran yang sangat 

penting. Salah satunya adalah UMKM Candaria dengan pemanfaatan buah nanas 

yang melimpah di Kediri menjadikan terciptanya produk-produk yang bernilai jual 

tinggi. Perkembangan Candaria ini tidak lepas dari usaha untuk terus melakukan 

inovasi produk pada produksinya. Inovasi produk merupakan salah satu tujuan 

menambah nilai guna suatu produk terdahulu demi menambah produk unggulan 

baru. Sedangkan strategi pemasaran merupakan suatu rencana mendasar yang 

dibuat sedemikian rupa guna mencapai tujuan pemasaran yang akurat dengan tujuan 

meningkatkan omzet penjualan. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis dan mendeskripsikan 

bagaimana praktik inovasi produk dan strtegi pemasaran dapat meningkatkan omzet 

penjualan. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan 

teknik pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Analisis 

data dilakukan secara deskriptif untuk memahami strategi yang diterapkan dan hasil 

yang dicapai. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa UMKM Candaria Inovasi produk 

didasari oleh keinginan, keluhan konsumen dan ketersediaan bahan baku. Candaria 

berhasil dalam menciptakan produk baru bernilai tinggi, dibuktikan dengan 

peluncuran berbagai produk baru seperti strudel nanas, minuman sari nanas, dan 

sirup nanas yang berawal dari adaptasi ide dan memanfaatkan bahan baku lokal 

yang melimpah. Strategi promosi dilakukan secara dua arah, meliputi aktivitas 

offline penyebaran brosur dan pemberian tester di event UMKM dan tempat ramai 

untuk online dan online pembuatan konten video trending di Instagram dan TikTok, 

Live TikTok, dan endorsement public figure. peningkatan omzet penjualan pada 

UMKM Candaria disetiap tahunnya terus mengalami peningkatan yang semula 

pada tahun 2021 mencapai Rp. 91.800.000 dan kemudian pada tahun 2024 

meningkat sampai Rp. 244.900.000. Hal ini didasari oleh adanya penerapan inovasi 

produk dan strategi pemasaran yang berkelanjutan. 
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