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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. PEDOMAN WAWANCARA 

Informan I team RUBI Community  

Informan II Ambassador RUBI Community 2023-2024 

Informan III Anggota (member) RUBI Community  

 

Rumusan Masalah 1: Bagaimana strategi komunikasi RUBI Community 

dalam pemberdayaan Perempuan di Instagram ? 

anggota, ambassador RUBI Community 

1. Melalui platform digital apa  saja Anda  berinteraksi dengan 

RUBI 

Community? Mana yang paling sering Anda gunakan? 

2. Menurut Anda, bagaimana cara RUBI Community menyampaikan 

informasi dan pesan-pesan pemberdayaan kepada para anggota secara 

online? 

3. Jenis konten digital seperti apa dari RUBI Community yang paling 

menarik dan bermanfaat bagi Anda secara pribadi? Mengapa? 

4. Apakah Anda merasa RUBI Community berhasil menciptakan ruang 

komunikasi dan diskusi yang baik antar anggota di platform digital? 

Berikan contohnya jika ada. 

5. Apakah Anda merasa termotivasi atau terinspirasi oleh cara RUBI 

Community berkomunikasi dalam memberdayakan perempuan di 

Instagram? Jelaskan. 
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6. Apakah ada aspek dalam strategi komunikasi digital RUBI Community 

yang menurut Anda sangat efektif dalam mendukung pemberdayaan 

perempuan? 

7. Apakah ada saran atau masukan Anda mengenai bagaimana RUBI 

Community dapat meningkatkan cara berkomunikasi secara digital agar 

lebih memberdayakan perempuan? 

8. Bagaimana Anda melihat peran platform digital dalam upaya 

pemberdayaan perempuan yang dilakukan oleh RUBI Community? 

9. Apakah Anda merasa pesan-pesan yang disampaikan RUBI 

Community relevan dengan pengalaman dan kebutuhan Anda sebagai 

perempuan di Instagram? 

10. Apakah Anda merekomendasikan RUBI Community kepada 

perempuan lain? Mengapa? (Ini bisa memberikan gambaran tentang 

efektivitas komunikasi dalam membangun citra positif). 

team RUBI Community  

1. Secara garis besar, bagaimana RUBI Community merumuskan dan 

menjalankan strategi komunikasinya dalam upaya memberdayakan 

perempuan di Instagram? 

2. Platform digital apa saja yang menjadi fokus utama RUBI Community 

dalam menyampaikan pesan-pesan pemberdayaan? Mengapa platform 

tersebut dipilih? 

3. Jenis konten digital seperti apa yang secara khusus diproduksi dan 

disebarkan oleh RUBI Community untuk tujuan pemberdayaan 
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perempuan? Bagaimana proses pembuatannya? 

4. Bagaimana RUBI Community membangun dan memelihara interaksi 

serta keterlibatan dengan para anggota perempuan melalui platform 

digital? Strategi apa yang digunakan? 

5. Bagaimana RUBI Community mengukur efektivitas strategi 

komunikasi digitalnya dalam mencapai tujuan-tujuan pemberdayaan 

perempuan? Indikator apa yang digunakan? 

6. Tantangan apa saja yang sering dihadapi RUBI Community dalam 

menerapkan strategi komunikasi digital untuk memberdayakan 

perempuan? Bagaimana cara mengatasinya? 

7. Bagaimana RUBI Community memastikan pesan-pesan pemberdayaan 

yang disampaikan relevan dan dapat diterima oleh beragam latar 

belakang perempuan di Instagram? 

8. Apakah ada inovasi atau adaptasi yang terus-menerus dilakukan dalam 

strategi komunikasi digital RUBI Community seiring dengan 

perkembangan teknologi dan tren media sosial? Berikan contohnya. 

9. Bagaimana peran kolaborasi dengan pihak lain (misalnya, organisasi 

lain, tokoh masyarakat, influencer) dalam memperkuat strategi 

komunikasi pemberdayaan perempuan RUBI Community di ranah 

digital? 

10. Apa visi dan rencana pengembangan strategi komunikasi digital RUBI 

Community ke depan agar dapat lebih efektif dalam memberdayakan 

perempuan di Instagram? 
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Rumusan Masalah 2: Apa yang menjadi faktor pendukung dan 

penghambat strategi komunikasi RUBI Community dalam 

pemberdayaan Perempuan di Instagram ? 

team RUBI Community 

1. Bagaimana RUBI Community merancang dan 

mengimplementasikan strategi komunikasi digitalnya untuk 

memberdayakan perempuan? Apa saja pertimbangan utamanya? 

2. Menurut Anda, apa saja faktor-faktor utama dalam Instagram yang 

sangat mendukung upaya komunikasi RUBI Community dalam 

mencapai tujuan pemberdayaan? 

3. Platform digital mana yang dianggap paling efektif dalam 

menjangkau dan berinteraksi dengan target audiens perempuan? 

Mengapa? 

4. Bagaimana RUBI Community memanfaatkan fitur-fitur spesifik 

dari berbagai platform digital untuk mendukung program-program 

pemberdayaan? Berikan contoh konkret. 

5. Tantangan atau hambatan signifikan apa saja yang dihadapi RUBI 

Community dalam menjalankan strategi komunikasi pemberdayaan 

perempuan di ranah digital? 

6. Bagaimana RUBI Community mengatasi isu-isu seperti 

kesenjangan digital, keamanan siber, atau penyebaran misinformasi 

yang dapat menghambat efektivitas komunikasi? 

7. Bagaimana RUBI Community mengukur keberhasilan strategi 
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komunikasi digital dalam mencapai tujuan pemberdayaan 

perempuan? Indikator apa saja yang digunakan? 

8. Apakah ada adaptasi atau inovasi yang terus-menerus dilakukan 

dalam strategi komunikasi digital RUBI Community seiring dengan 

perkembangan teknologi dan tren digital? Jelaskan. 

9. Bagaimana RUBI Community membangun dan memelihara 

interaksi serta keterlibatan yang bermakna dengan para anggota 

perempuan secara online? 

10. Apa harapan dan rencana pengembangan strategi komunikasi digital 

RUBI Community ke depan agar dapat lebih optimal dalam 

memberdayakan perempuan di Instagram? 

 

anggota, ambassador RUBI Community 

1. Bagaimana Anda mengetahui tentang RUBI Community dan 

platform digital mana yang pertama kali Anda gunakan untuk 

berinteraksi dengan komunitas ini? 

2. Menurut Anda, bagaimana RUBI Community berkomunikasi 

dengan para anggota melalui platform digital? Apakah mudah 

dipahami dan menarik? 

3. Jenis konten digital apa dari RUBI Community (misalnya: postingan 

media sosial, webinar, grup diskusi) yang paling bermanfaat bagi 

Anda dalam hal pemberdayaan diri? Mengapa? 

4. Apakah Anda merasa RUBI Community berhasil membangun 



 

121 

interaksi dan rasa kebersamaan antar anggota secara online? 

Berikan contohnya jika ada. 

5. Apakah ada fitur atau cara komunikasi digital dari RUBI 

Community yang sangat membantu Anda dalam proses 

pemberdayaan? 

6. Apakah Anda pernah mengalami kesulitan atau hambatan dalam 

berinteraksi atau menerima informasi dari RUBI Community 

melalui platform digital? Jika ya, apa saja? 

7. Menurut Anda, apakah ada platform digital atau cara komunikasi 

lain yang bisa lebih efektif digunakan oleh RUBI Community untuk 

memberdayakan perempuan? 

8. Apakah Anda merasa pesan-pesan pemberdayaan yang 

disampaikan RUBI Community relevan dengan kebutuhan dan 

pengalaman Anda sebagai perempuan di Instagram? 

9. Apakah Anda pernah merasa terdorong untuk berbagi informasi 

atau berpartisipasi lebih aktif dalam kegiatan RUBI Community 

karena cara komunikasinya di platform digital? 

10. Saran apa yang bisa Anda berikan kepada RUBI Community agar 

strategi komunikasi digitalnya dapat lebih mendukung 

pemberdayaan perempuan di masa depan? 
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Lampiran 2 Dokumentasi Wawancara 

 

Wawancara dengan Pradistya Arta, Anggota RUBI Community 

 

Wawancara dengan Nada Istighfariana, Team RUBI Community 

 

Wawancara dengan Suhartini, Team RUBI Community 
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Wawancara dengan Yani Ambassador RUBI Community 

 

Wawancara dengan Nurul Fauziah Anggota RUBI Community 

 

Wawancara dengan Jenry Ambassador RUBI Community 
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Lampiran 3 Dokumentasi Kegiatan RUBI Community 

 

Kegiatan RUBI Workshop Festival bersama Rania Yamin 

 

RUBI Course bersama Amadeandra Kusuma,M.Psi., Psikolog 

 

RUBI Course bersama kak @ceritanupi 
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RUBI diskusi di platform Discord 

 

RUBI meet bersama anggota RUBI di Surabaya 

 

RUBI Course kollab dengan @daurresik 

 



 

126 

Lampiran 4 Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 5 Daftar Konsultasi Penyelesaian Skripsi 
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