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ABSTRAK

MUHAMMAD ANNAS FAHREZI, NIM 21403140. Dosen Pembimbing
Adin Fadilah, M.E.Sy dan Choiril Anam, M.EIL. “PERAN BAURAN
PEMASARAN DALAM MENINGKATKAN VOLUME PENJUALAN
ROTI BAKAR ROYAL”. Program Studi Manajemen Bisnis Syariah Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Syekh Wasil.

Kata Kunci: Bauran pemasaran, 4P, strategi pemasaran, volume penjualan.

Skripsi ini bertujuan menganalisis peran strategi bauran pemasaran dalam
meningkatkan penjualan Roti Bakar Royal di Kecamatan Ngadiluwih,
Kabupaten Kediri. Penerapan strategi pemasaran yang tepat penting bagi
pelaku UMKM dalam menghadapi persaingan bisnis.

Metode penelitian menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan
teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi.
Data diperoleh dari pemilik, karyawan, serta konsumen Roti Bakar Royal.
Analisis dilakukan melalui penyajian dan penarikan kesimpulan data.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan bauran pemasaran meliputi
produk, harga, distribusi, dan promosi (4P) berkontribusi pada peningkatan
penjualan. Produk dikembangkan melalui inovasi varian rasa dan tambahan
produk terang bulan. Harga disesuaikan dengan biaya bahan namun tetap
terjangkau. Distribusi dilakukan melalui platform digital dan layanan pesan
antar, sementara promosi dilakukan lewat penjualan langsung dan rekomendasi
pelanggan. Dari keempat unsur tersebut, bauran produk paling berpengaruh
dalam meningkatkan volume penjualan.
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