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MOTTO

“Mintalah pertolongan dengan sabar dan sholat. Sesungguhnya Allah bersama
orang-orang yang sabar.”
(QS. Al-Bagarah: 153)
“Manusia hanya mempunyai dua cara untuk belajar, satu dengan membaca dan
satunya lagi berkumpul dengan orang-orang yang lebih pintar.”

(Will Rogers)
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ABSTRAK

ANISAA’ FAHDIANA, Dosen Pembimbing Lukman Hakim, S.I.Kom.,
M.Sos Dan Ellyda Retpitasari, M.Sos, Komunikasi Visual Media
Instagram @kediripedia dalam Meningkatkan Minat Baca Generasi Z.
Skripsi, Progam Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas
Ushuluddin dan Dakwah, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri,
2025.

Kata Kunci: Komunikasi Visual, Minat Baca, Generasi z

Komunikasi visual merupakan penyampaian informasi dengan
menggunakan gambar untuk menjelaskan pesan verbal ataupun teks untuk
menyampaikan informasi. Media sosial seperti instagram menjadi bagian penting
pada kehidupan generasi z termasuk pada pemenuhan informasi. Salah satu media
yang menyajikan konten yang menarik seperti sejarah, destinasi, kultur,
komunitas, edukasi, people, dan bisnis adalah akun instagram kediripedia.
Penelitian ini dilatarbelakangi oleh rendahnya minat baca generasi z, di sisi lain
generasi z lebih akrab dengan media sosial dan lebih tertarik dengan konten yang
cepat, menarik, dan aktual. Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan proses
produksi konten instagram kediripedia serta dampak komunikasi visual media
instagram kediripedia dalam meningkatkan minat baca generasi z.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, dengan metode
fenomenologi yaitu dengan memperoleh sumber data dari tim kediripedia.com,
generasi z, dan semua yang berkaitan dengan komunikasi visual media instagram
dalam meningkatkan minat baca generasi z. Teori yang digunakan pada penelitian
ini adalah semiotika visual untuk proses pembuatan konten instagram kediripedia,
dan teori uses and gratification untuk dampak komunikasi visual media instagram
kediripedia dalam meningkatkan minat baca generasi z. Kemudian dilanjutkan
dengan teknik pengumpulan data, wawancara, observasi, dan dokumentasi
langsung kepada kesembilan informan yaitu tiga tim kediripedia.com dan enam
generasi z. Teknik analisis data menggunakan tiga tahap yaitu reduksi data,
penyusunan data, dan penarikan kesimpulan. Pengecekan keabsahan data peneliti
menggunakan triangulasi sumber.

Hasil penelitian menunjukkan proses pembuatan konten instagram
kediripedia dilakukan dengan cara terstruktur mulai dari perencanaan, pembuatan
artikel sampai pada konten instagram. Elemen visual seperti garis untuk desain
agar menarik, tipografi dengan menggunakan font san serif jenis helvetica dan
warna putih digunakan untuk meningkatkan keterbacaan. Penempatan visual
terlihat simetris sehingga terlihat rapi. Backsound digunakan untuk membantu
memperkuat pesan pada video dan agar tidak membosankan pada melihat konten.
Dampak konten instagram kediripedia pada generasi z dapat meningkatkan
pengetahuan serta literasi, generasi z memilih media sesuai dengan kebutuhan.
Konten yang menarik mendorong generasi z untuk mencari informasi lebih lanjut,
meningkatkan pengetahuan, dan membangun rasa percaya diri, selain itu konten
instagram kediripedia dimanfaatkan untuk interaksi dengan teman, keluarga.
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ABSTRACT

ANISAA’ FAHDIANA, Supervisor Lukman Hakim, S..Kom., M.Sos and
Ellyda Retpitasari, M.Sos, Visual Communication of Instagram Media
@kediripedia in Increasing Reading Interest of Generation Z. Thesis,

Islamic Communication and Broadcasting Study Program, Faculty of
Ushuluddin and Da'wah, State Islamic Institute (IAIN) Kediri, 2025.

Keywords: Visual Communication, Reading Interest, Generation z

Visual communication is the delivery of information using images to
explain verbal messages or text to convey information. Social media such as
Instagram is an important part of the lives of generation z including in the
fulfillment of information. One of the media that presents interesting content such
as history, destinations, culture, community, education, people, and business is the
Instagram account kediripedia. This research is motivated by the low interest in
reading of generation z, on the other hand, generation z is more familiar with
social media and is more interested in content that is fast, interesting, and actual.
This study aims to explain the process of producing Instagram content kediripedia
and the impact of visual communication of Instagram media kediripedia in
increasing reading interest of generation z.

This study uses a qualitative approach, with a phenomenological method,
namely by obtaining data sources from the kediripedia.com team, generation z,
and everything related to visual communication of Instagram media in increasing
reading interest of generation z. The theory used in this study is visual semiotics
for the process of creating kediripedia Instagram content, and the theory of uses
and gratifications for the impact of visual media communication of kediripedia
Instagram in increasing reading interest of generation z. Then continued with data
collection techniques, interviews, observations, and direct documentation to the
ninth informant, namely three kediripedia.com teams and six generations z. The
data analysis technique uses three stages, namely data reduction, data compilation,
and drawing conclusions. Checking the validity of the researcher's data uses
source triangulation.

The results of the study show that the process of creating Instagram
content on kediripedia is carried out in a structured manner starting from planning,
creating articles to Instagram content. Visual elements such as lines for attractive
designs, typography using the Helvetika san serif font and white are used to
improve readability. The placement of visuals looks symmetrical so that it looks
neat. Backsound is used to help strengthen the message in the video and so that it
is not boring to see the content. The impact of Instagram content on kediripedia
generation z can increase knowledge and literacy, generation z chooses media
according to their needs. Interesting content encourages generation z to seek more
information, increase knowledge, and build self-confidence, in addition,
Instagram content on kediripedia is used for interaction with friends and family.
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PEDOMAN TRANSLITERASI

A. Huruf Transliterasi

Arab Indonesia Arab Indonesia
& ¢ U= 1D
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z J a Gh
z +H - F
@ Kh é Q
2 D 4 K
2 Dh J L
D) R & M
J Z o N
o S B) W
o Sh 2 H
o S ¢ Y

B. Konsonan Rangkap
Konsonan rangkap (Shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’
yang ditulis sebagai petunjuk sifat) ditulis coretan di atasnya.
&5 danal . ditulis Ahmadiyah
Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya’ nisbah ditulis dobel
hurufnya 2 J&<  : ditulis dalla
Ta’ Marbutah

Bila dimatikan ditulis “ah”, 4cla: ditulis jama> ‘ah
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Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain (sebagai Mudaf),
ditulis
“at”.
S dani; ditulis ni ‘mat Allah
38 Lkdll: ditulis zaka>t al-fit}r
C. Vokal Pendek
Fathah ditulis a, kasrah ditulis i, dan dammabh ditulis u, masing-masing
dengan huruf tunggal.
D. Vokal Panjang (madd)
a panjang ditulis a>, i panjang ditulis i>, dan u panjang ditulis u>,
masing- masing dengan coretan di atas huruf a, i danu
E. Bunyi Hidup Dobel
Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab ditransliterasikan dengan
menggabungkan dua huruf “ay” dan “aw” masing-masing untuk (s )dan
(4
F. Kata Sandang Alif + Lam
Jika terdapat huruf alif + lam yang diikuti huruf qamariyah maupun
diikuti huruf shamsi>yah, huruf al ditulis al
Wdas : ditulis al-Ja>mi‘ah
43l : ditulis al-Shi>‘ah
G. Huruf Besar
Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD.
H. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat
Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase dan
kalimat ditulis kata per kata:
i s - ditulis Shaykh al-Islam
Lain-lain
Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa
Indonesia (seperti kata ijmak, nash, al-Qur’an, dan hadits), tidak
mengikuti pedoman transliterasi ini dan ditulis sebagaimana dalam

kamus tersebut.
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