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MOTTO 

“Sepiro gedhening sengsoro yen tinompo amung dadi coba.” 

(Sebesar apa pun penderitaan jika diterima dengan ikhlas, hanyalah cobaan 

semata) 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.” 

(QS. Al-Insyirah: 6) 
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ABSTRAK 

 

Natalia , Jian . Dosen Pembimbing Sayekti Indah Kusuma Wardhany, M. Akun dan 

Ghulam Falach,L.C, M.Ag: “ Pengaruh Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Cafe Prongos Di Desa Jugo Kecamatan Mojo Kabupaten Kediri “. 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Program Studi Ekonomi Syariah, Universitas 

Islam Negeri Syekh Wasil Kediri, 2025. 

 

Kata Kunci: Lokasi, Keputusan Pembelian, Cafe, Konsumen 

Keputusan pembelian merupakan salah satu aspek penting dalam 

keberhasilan usaha, khususnya di sektor kuliner yang memiliki tingkat persaingan 

tinggi. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh lokasi terhadap 

keputusan pembelian konsumen di Cafe Prongos Desa Jugo Kecamatan Mojo 

Kabupaten Kediri. Variabel independen dalam penelitian ini adalah lokasi (X), 

sedangkan variabel dependen adalah keputusan pembelian (Y). 

Populasi penelitian adalah seluruh konsumen Cafe Prongos, dengan jumlah 

sampel sebanyak 385 responden yang ditentukan menggunakan rumus Cochran 

untuk populasi tidak terbatas. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui 

penyebaran kuesioner dengan skala Likert (1–5). Analisis data menggunakan 

regresi linier sederhana dengan bantuan program SPSS versi 24. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa lokasi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikansi 0,000001 < 0,05. 

Nilai koefisien determinasi (R²) sebesar 0,909 berarti 90,9% variasi keputusan 

pembelian dijelaskan oleh lokasi, sedangkan sisanya 9,1% dipengaruhi faktor lain 

di luar penelitian ini. Dengan demikian, lokasi memiliki peran penting dalam 

memengaruhi keputusan pembelian konsumen di Cafe Prongos. 
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