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MOTTO 

 

أبَْصَارهِِنَّ وَيََْفَظْنَ فُ رُوجَهُنَّ وَلا يُ بْدِينَ  وَقُلْ للِْمُؤْمِنَاتِ يَ غْضُضْنَ مِنْ 
هَا وَلْيَضْربِْنَ بُِِمُرهِِنَّ عَلَى جُيُوبِِِنَّ وَلا يُ بْدِينَ  زيِنَتَ هُنَّ إِلا مَا ظَهَرَ مِن ْ

أوَْ أبَْ نَاءِ زيِنَتَ هُنَّ إِلا لبُِ عُولتَِهِنَّ أوَْ آباَئهِِنَّ أوَْ آباَءِ بُ عُولتَِهِنَّ أوَْ أبَْ نَائهِِنَّ 
بُ عُولتَِهِنَّ أوَْ إِخْوَانِِِنَّ أوَْ بَنِِ إِخْوَانِِِنَّ أوَْ بَنِِ أَخَوَاتِِِنَّ أوَْ نِسَائهِِنَّ أوَْ مَا 

مَلَكَتْ أيَِْاَنُ هُنَّ أوَِ التَّابِعِيَن غَيِْْ أوُلِ الإرْبةَِ مِنَ الرِّجَالِ أوَِ الطِّفْلِ الَّذِينَ 
ى عَوْراَتِ النِّسَاءِ وَلا يَضْربِْنَ بأَِرْجُلِهِنَّ ليُِ عْلَمَ مَا يُُْفِيَن مِنْ لََْ يَظْهَرُوا عَلَ 

يعًا أيَ ُّهَا الْمُؤْمِنُونَ لَعَلَّكُمْ تُ فْلِحُونَ   زيِنَتِهِنَّ وَتُوبوُا إِلََ اللَّهِ جََِ
Katakanlah kepada wanita yang beriman: "Hendaklah mereka menahan 

pandangannya, dan memelihara kemaluannya, dan janganlah mereka 
menampakkan perhiasannya, kecuali yang (biasa) nampak daripadanya. Dan 

hendaklah mereka menutupkan kain kudung ke dadanya, dan janganlah 
menampakkan perhiasannya, kecuali kepada suami mereka, atau ayah mereka, 

atau ayah suami mereka, atau putra-putra mereka, atau putra-putra suami 
mereka, atau saudara-saudara laki-laki mereka, atau putra-putra saudara laki-
laki mereka, atau putra-putra saudara perempuan mereka, atau wanita-wanita 
Islam, atau budak-budak yang mereka miliki, atau pelayan-pelayan laki-laki 

yang tidak mempunyai keinginan (terhadap wanita) atau anak-anak yang belum 
mengerti tentang aurat wanita. Dan janganlah mereka memukulkan kakinya agar 
diketahui perhiasan yang mereka sembunyikan. Dan bertobatlah kamu sekalian 

kepada Allah, hai orang-orang yang beriman supaya kamu beruntung. 
(Q.S An-Nur :31) 
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ABSTRAK 

ALFIANA NURAZIZIAH, Dr. Andriani, SE. MM, Ali Samsuri, M.EI, 

Pengaruh Persepsi Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Pembalut 

Wanita merek Laurier (Studi Pada Santriwati Pondok Pesantren Putri 

Takhfizil Qur’an Lirboyo Kediri), 

Fakultas Syariah, Jurusan Ekonomi Syariah, IAIN Kediri, 2018.  

 

Kata Kunci: Persepsi Konsumen, Keputusan Pembelian 

  

Perkembangan pembalut wanita saat ini sangatlah pesat, hal ini 

ditunjukkan dengan banyaknya brand-brand baru yang mulai memasarkan 

produknya salah satunya brand Laurier. Banyak faktor yang mempengaruhi 

keputusan konsumen untuk membeli suatu produk pembalut. Salah satunya 

adalah persepsi konsumen. Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui 

bagaimana pengaruh persepsi konsumen terhadap keputusan pembelian 

pembalut wanita merek Laurier pada santriwati Pondok Pesantren Putri 

Takhfizil Qur’an Lirboyo Kediri. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, instrument dalam 

penelitian ini berupa angket yang diberikan kepada responden dalam 

penelitian. Adapun yang menjadi populasi dalam penelitian ini adalah 

santriwati Pondok Pesantren Putri Takhfizil Qur’an Lirboyo Kediri yang 

menggunakan pembalut Laurier sejumlah 350 santriwati. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah  Probability 

Sampling dengan metode pengambilan sampel simple random sampling. 

Maka, peneliti mengambil sampel santriwati Pondok Pesantren Putri 

Takhfizil Qur’an Lirboyo Kediri yang menggunakan pembalut wanita merek 

Laurier sebanyak 186 santriwati. Sedangkan analisis data dilakukan dengan 

uji validitas, uji reabilitas, uji asumsi klasik, uji korelasi, uji regresi 

sederhana, serta uji hipotesis yang terdiri dari uji T, uji F, dan uji determinasi. 

Hasil penelitian dengan menggunakan SPSS 21 yaitu variabel persepsi 

konsumen termasuk dalam kategori cukup dengan nilai rata-rata 74,02 dan 

standard deviasi 5,503. Sedangkan, variabel keputusan pembelian termasuk 

dalam kategori cukup dengan nilai rata-rata 42,75 dan standard deviasinya 

6,152. Berdasarkan hasil uji t diperoleh, nilai t hitung 12,101 > t tabel 1,97280, 

artinya terdapat pengaruh antara variabel persepsi konsumen (X) terhadap 

variabel keputusan pembelian (Y). Hasil uji Fhitung 146,424 > Ftabel 3,05 

sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh X secara simultan 

terhadap Y dan signifikansi 0,000 < 0,05, berarti H0 ditolak dan Ha diterima. 

Berdasarkan uji koefisien determinasi nilai R Square sebesar 44,3%, hal ini 

berarti 44,3% keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh persepsi konsumen 

sedangkan sisanya sebesar 55,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini seperti: faktor kebudayaan, sosial, pribadi maupun 

faktor lain dari psikologis. 
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