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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

1. Rekapitulasi Skor Angket Variabel Desain Produk (𝐗𝟏), Harga (𝐗𝟐) Dan 

Keputusan Pembelian (Y) 

No X1 X2 Y No X1 X2 Y No X1 X2 Y No X1 X2 Y 

1 15 20 20 101 16 21 32 201 17 20 29 301 15 16 21 

2 18 20 20 102 16 19 31 202 16 21 28 302 17 19 23 

3 16 21 21 103 15 20 29 203 16 21 26 303 15 18 25 

4 16 20 20 104 16 21 30 204 16 19 32 304 13 21 21 

5 15 21 21 105 16 20 30 205 14 22 28 305 15 22 31 

6 17 20 20 106 18 22 30 206 17 21 30 306 16 16 23 

7 16 19 19 107 20 20 28 207 16 23 30 307 17 21 29 

8 18 20 20 108 15 22 32 208 16 18 29 308 15 20 31 

9 16 21 21 109 18 22 30 209 16 20 27 309 17 20 27 

10 14 20 20 110 16 22 29 210 15 21 26 310 14 18 23 

11 18 18 18 111 19 21 31 211 17 22 29 311 17 19 28 

12 15 20 20 112 17 20 29 212 18 23 26 312 17 19 27 

13 13 20 20 113 18 22 30 213 16 22 29 313 16 19 19 

14 16 20 20 114 15 21 32 214 17 21 24 314 14 20 26 

15 16 25 25 115 15 21 30 215 17 20 29 315 18 21 30 

16 13 20 20 116 17 22 30 216 15 19 29 316 19 19 24 

17 17 21 21 117 17 20 30 217 17 19 27 317 17 18 30 

18 13 20 20 118 12 20 31 218 14 19 24 318 19 20 31 

19 15 22 22 119 17 21 29 219 17 20 29 319 17 20 22 

20 16 20 20 120 18 23 32 220 18 21 29 320 16 20 29 

21 17 21 21 121 15 25 32 221 15 23 30 321 18 18 29 

22 16 18 18 122 17 20 29 222 18 19 19 322 16 16 20 

23 12 20 20 123 14 20 30 223 15 22 29 323 17 18 22 

24 14 20 20 124 16 18 29 224 16 22 25 324 15 19 17 

25 15 20 20 125 15 17 30 225 17 21 30 325 15 18 29 

26 16 21 21 126 17 20 31 226 16 23 30 326 16 21 24 

27 11 21 21 127 14 18 29 227 15 22 31 327 15 16 21 

28 14 21 21 128 15 21 30 228 16 21 30 328 17 22 26 

29 11 20 20 129 17 19 31 229 18 22 33 329 17 16 34 

30 12 19 19 130 14 22 30 230 12 22 30 330 16 18 31 

31 17 21 21 131 16 20 30 231 14 17 31 331 15 18 26 

32 16 21 21 132 13 19 30 232 16 22 29 332 15 17 30 

33 16 21 21 133 19 20 30 233 12 21 29 333 16 21 29 

34 17 20 20 134 18 21 31 234 17 20 30 334 16 21 28 



 

     

 

35 15 21 21 135 15 19 31 235 16 21 29 335 16 17 21 

36 16 20 20 136 18 21 28 236 17 16 30 336 16 18 29 

37 16 21 21 137 16 15 30 237 16 16 30 337 15 21 30 

38 18 21 21 138 16 21 29 238 16 23 27 338 16 22 29 

39 19 17 17 139 19 13 30 239 14 21 30 339 16 21 23 

40 16 20 20 140 15 21 32 240 15 17 29 340 16 18 26 

41 18 20 20 141 17 21 30 241 18 21 26 341 14 15 22 

42 16 21 21 142 14 20 30 242 17 22 29 342 13 21 27 

43 17 19 19 143 15 19 30 243 16 21 29 343 16 18 29 

44 13 17 17 144 17 20 29 244 15 22 26 344 17 20 23 

45 16 20 20 145 15 23 30 245 16 15 25 345 17 20 31 

46 15 18 18 146 16 23 31 246 16 22 33 346 17 18 28 

47 16 17 17 147 14 21 30 247 15 20 27 347 15 20 29 

48 16 19 19 148 18 21 31 248 16 20 25 348 15 18 31 

49 15 19 19 149 14 21 29 249 17 19 25 349 17 21 29 

50 15 19 19 150 15 23 31 250 15 17 30  

 51 16 21 21 151 16 20 29 251 16 17 26  

 

2. Uji Validitas Variabel Desain Produk (X1) 

No 

Pernyataan 
rhitung rtabel Keterangan 

1 0, 252 0,361 Tidak Valid 

2 0, 771 0,361 Valid 

3 0, 740 0,361 Valid 

4 0, 807 0,361 Valid 

5 0, 321 0,361 Tidak Valid 

6 0, 788 0,361 Valid 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

3. Uji Validitas Variabel Harga (X2) 

No 

Pernyataan 
rhitung rtabel Keterangan 

1 0, 187 0,361 Tidak Valid 

2 0, 661 0,361 Valid 

3 0, 749 0,361 Valid 

4 0, 736 0,361 Valid 

5 0, 703 0,361 Valid 

6 0, 727 0,361 Valid 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

 



 

     

 

4. Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No 

Pernyataan 
rhitung rtabel Keterangan 

1 0, 104 0,361 Tidak Valid 

2 0, 405 0,361 Valid 

3 0, 762 0,361 Valid 

4 0, 632 0,361 Valid 

5 0, 708 0,361 Valid 

6 0, 664 0,361 Valid 

7 0, 686 0,361 Valid 

8 0, 572 0,361 Valid 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

5. Uji Reliabilitas Variabel Desain Produk (X1) Sebelum Uji Coba 

Reliability Statistics 

Cronbach’s Alpha N of Items 

, 709 6 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

6. Uji Reliabilitas Variabel Desain Produk (X1) Sesudah Uji Coba 

Reliability Statistics 

Cronbach’s Alpha N of Items 

, 833 4 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

7. Uji Reliabilitas Variabel Harga (X2) Sebelum Uji Coba 

Reliability Statistics 

Cronbach’s Alpha N of Items 

, 715 6 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

8. Uji Reliabilitas Variabel Harga (X2) Sesudah Uji Coba 

Reliability Statistics 

Cronbach’s Alpha N of Items 

,782 5 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

9. Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) Sebelum Uji Coba 

Reliability Statistics 

Cronbach’s Alpha N of Items 

, 687 8 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

 



 

     

 

10. Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) Sebelum Uji Coba 

Reliability Statistics 

Cronbach’s Alpha N of Items 

, 727 7 
Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

11. Analisis Statistik 

Statistics 

  X1 X2 Y 

N Valid 
Missing 

Mean 
Std. Error of Mean 
Median  
Mode 
Std. Deviation 
Variance 
Skewness 
Std. Error of Skewness 
Kurtosis 
Std. Error of Kurtosis 
Range 
Minimum 
Maximum 
Sum 

349 
0 

16.01 
.097 

16.00 
16 

1.819 
3.310 
-.207 
.131 

-.172 
.260 

9 
11 
20 

5590 

349 
0 

19.09 
.116 

19.00 
20 

2.172 
4.718 
-.197 
.131 

-.123 
.260 

13 
12 
25 

6664 

349 
0 

27.10 
.168 

27.00 
26 

3.148 
9.913 
-.209 
.131 

.-082 
.260 

18 
17 
35 

9461 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

12. Distribusi Variabel Desain Produk 

Skor 

Kategori F F Relatif F Relatif 

Kumulatif 

18-20 Sangat Baik 49 14,0% 14,0% 

15-17 Baik 253 72,5% 86,5% 

12-14 Cukup Baik 44 12,6% 99,1% 

9-11 Kurang Baik 3 0,9% 100% 

6-8 Sangat Kurang Baik 0 0% 100% 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

13. Distribusi Variabel Harga 
Skor Kategori F F Relatif F Relatif 

Kumulatif 

22-25 Sangat Baik 61 17,5% 17,5% 

18-21 Baik 249 71,3% 88,8% 

14-17 Cukup Baik 36 10,3% 99,1% 

10-13 Kurang Baik 3 0,9% 100% 

6-9 Sangat Kurang Baik 0 0% 100% 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

 

 

 

 

 



 

     

 

14. Distribusi Variabel Keputusan Pembelian 
Skor Kategori F F Relatif F Relatif 

Kumulatif 

30-35 Sangat Tinggi 134 38,4% 38,4% 

24-29 Tinggi 191 54,7% 93,1% 

18-23 Cukup Tinggi 23 6,6% 99,7% 

12-17 Rendah 1 0,3% 100% 

6-11 Sangat Rendah 0 0% % 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

15. Hasil Uji Multikolinieritas 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. Collinierity 

Statistics 

B Std. 

Error 

Beta Tolerance VIF 

(Constant) 

Desain Produk 

Harga 

42,060 

,603 

,277 

0,604 

,036 

,039 

 

,639 

,270 

69,609 

16,909 

7,148 

,000 

,000 

,000 

 

,625 

,625 

 

1,600 

1,600 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

16. Hasil Uji Heterokedastisitas 

 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

17. Hasil Uji Auto Kolerasi 
Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Durbin 

Watson 

1 ,832a ,692 ,690 1,753 1,658 

a. Predictors: (Constant), Harga, Desain Produk 

b. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

18. Hasil Uji Analisis Korelasi Pearson 
 Desain 

Produk 

Harga Keputusan 

Pembelian 

Desain 

Produk 

Pearson Correlation 

Sig. (2-tailed) 

N 

             1 
.612** .804** 

 
.000 .000 

         349 
349 349 

Harga Pearson Correlation 

Sig. (2-tailed) 
. 612** 1 .661** 

.000  .000 



 

     

 

N 
349 349 349 

Keputusan 

Pembelian 

Pearson Correlation 

Sig. (2-tailed) 

N 

.804** .661** 1 

.000 .000  

349 349 349 

**. Correlation is significant at the 0,01 level (2-tailed) 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

 

19. Hasil Uji Analisis Regresi Linier Berganda 
Model Unstandardized Coefficients 

B Std. Error 

1 (Constant) 42,060 0,604 

Desain Produk , 603 ,036 

Harga , 277 ,039 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

20. Hasil Uji F 
Model Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

1 Regression 

Residual 

Total 

2386.244 

1063.618 

3449.862 

2 

346 

348 

1193.122 

3.074 

388.128 .000b 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Harga, Desain Produk 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

21. Hasil Uji t 
Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

B Std. 

Error 

Beta 

1 (Constant) 

Desain Produk 

Harga 

42,060 

,603 

,277 

0,604 

,036 

,039 

 

,639 

,270 

69,609 

16,909 

7,148 

,000 

,000 

,000 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

22. Hasil Uji R2 
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the 

Estimate 

1 ,832a , 692 , 690 1, 753 

a. Predictors: (Constant), Harga, Desain Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data diolah (Hasil SPSS V.25), 2025 

23. Distribusi Frekuensi Indikator Variabel Desain Produk 
Q1 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Bervariasi 48 13.8 13.8 13.8 
 Bervariasi 232 66.5 66.5 80.3 
 Cukup Bervariasi 64 18.3 18.3 98.6 
 Tidak Bervariasi 4 1.1 1.1 99.7 
 Sangat Tidak Bervariasi 1 .3 .3 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 



 

     

 

 

Q2 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Terbaru 47 13.5 13.5 13.5 
 Terbaru 255 73.1 73.1 86.6 
 Cukup Terbaru 41 11.7 11.7 98.3 
 Tidak Terbaru 6 1.7 1.7 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 

Q3 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Mengikuti Trend 73 20.9 20.9 20.9 
81.9  Mengikuti Trend 213 61.0 61.0 

 Cukup Mengikuti Trend 59 17.0 17.0 98.9 
 Tidak Mengikuti Trend 4 1.1 1.1 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 

24. Distribusi Frekuensi Indikator Variabel Harga 
Q1 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Terjangkau 52 14.9 14.9 14.9 
 Terjangkau 245 70.2 70.2 85.1 
 Cukup Terjangkau 40 11.5 11.5 96.6 
 Tidak Terjangkau 12 3.4 3.4 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 

Q2 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Sesuai 50 14.3 14.3 14.3 
 Sesuai 240 68.8 68.8 83.1 
 Cukup Sesuai 46 13.2 13.2 96.3 
 Tidak Sesuai 12 3.4 3.4 997 
 Sangat Tidak Sesuai 1 .3 .3 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 

Q3 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Bersaing 105 30.1 30.1 30.1 
91.1  Bersaing 213 61.0 61.0 

 Cukup Bersaing 30 8.6 8.6 99.7 
 Tidak Bersaing 1 .3 .3 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  



 

     

 

 

Q4 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Sesuai 25 7.2 7.2 7.2 
78.3  Sesuai 248 71.1 71.1 

 Cukup Sesuai 67 19.2 19.2 97.5 
 Tidak Sesuai 9 2.5 2.5 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 

25. Distribusi Frekuensi Indikator Keputusan Pembelian 
Q1 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Baik  83 23.8 23.8 23.8 
 Baik 227 65.0 65.0 88.8 
 Cukup Baik 30 8.6 8.6 97.4 
 Tidak Baik 9 2.6 2.6 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 

Q2 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Terbiasa 59 16.9 16.9 16.9 
 Terbiasa 249 71.4 71.4 88.3 
 Cukup Terbiasa 41 11.7 11.7 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 

Q3 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Merekomendasikan 79 22.6 22.6 22.6 
85.1  Merekomendasikan 218 62.5 62.5 

 Cukup Merekomendasikan 44 12.6 12.6 97.7 
 Tidak Merekomendasikan 8 2.3 2.3 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 

Q4 

 Frequency percent Valid 
percent 

Cumulative 
percent 

Valid Sangat Melakukan 97 27.8 27.8 27.8 
89.1  Melakukan 214 61.3 61.3 

 Cukup Melakukan 31 8.9 8.9 98.0 
 Tidak Melakukan 7 2.0 2.0 100.0 
 Total 349 100.0 100.0  

 



 

     

 

 

26. Kuisioner Penelitian 

Assalamualaikum wr. Wb.  

Saya mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Prodi Ekonomi Syariah 

Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri melakukan penelitian skripsi dengan 

judul “Pengaruh Desain Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Kain Batik Pada CV Bumi Pandji Batik Lochatara Kediri” oleh karena 

itu saya mengharapkan bantuan bapak/ibu/saudara/i untuk bersedia mengisi 

kuesioner ini sebagai salah satu bahan pembuatan skripsi saya. Terimakasih.  

Wassalamu’alaikum wr. Wb  

Hormat Saya, 

 

 

M Nanda Safinun Naja 

 

A. Identitas Responden 

Nama  : .................... 

Alamat  : .................... 

Jenis Kelamin  : a. Laki-laki 

      b. Perempuan 

Usia  : .................... 

B. Petunjuk Pengisian 

Berilah jawaban pernyataan berikut ini dengan memberi tanda ceklis (✔) 

pada satu jawaban berdasarkan pendapat anda yang sesuai pada:  

SS : Sangat Setuju  

S : Setuju  

N : Netral  

TS : Tidak Setuju  

STS : Sangat Tidak Setuju 

 



 

     

 

1. Variabel Desain Produk 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Produk batik di Batik Lochatara 

memiliki banyak pilihan desain yang 

beragam  

     

2 Batik Lochatara menawarkan variasi 

desain produk yang lebih banyak 

dibanding yang lain  

     

3 Batik Lochatara menawarkan desain 

produk yang sesuai dengan selera  

     

4 Desain produk batik di Batik 

Lochatara menawarkan model terbaru 

dipasaran 

     

5 Batik Lochatara memiliki inovasi 

desain produk yang mengikuti 

perkembangan zaman 

     

6 Produk batik di Batik Lochatara 

memiliki desain yang sesuai dengan 

tren masa kini 

     

 

2. Variabel Harga 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Batik Lochatara menawarkan produk 

dengan harga yang terjangkau  

     

2 Harga produk batik di Batik Lochatara 

lebih ekonomis  

     

3 Batik Lochatara menawarkan produk 

batik dengan harga yang sesuai 

dengan hasil yang diinginkan  

     

4 Harga produk batik di Batik Lochatara 

bersaing dengan pesaing sejenis   

     



 

     

 

5 Batik Lochatara menawarkan produk 

batik dengan kualitas yang sebanding 

dengan harga  

     

6 Batik Lochatara menawarkan produk 

batik dengan manfaat yang sesuai 

dengan harga 

     

 

3. Variabel Keputusan Pembelian 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Saya merasa puas dengan kualitas 

produk batik di batik Lochatara 

     

2 Saya percaya bahwa produk batik di 

Batik Lochatara merupakan pilihan 

terbaik 

     

3 Produk batik di Batik Lochatara sudah 

menjadi bagian dari kebiasaan belanja 

saya 

     

4 Saya cenderung memilih produk batik 

di Batik Lochatara tanpa 

mempertimbangkan yang lain 

     

5 Saya pernah merekomendasikan 

produk batik di Batik Lochatara 

kepada teman, keluarga, atau orang 

lain 

     

6 Menyarankan roduk batik di Batik 

Lochatara kepada orang yang 

membutuhkan rekomendasi 

     

7 Saya berencana untuk membeli produk 

batik di Batik Lochatara lagi 

     



 

     

 

8 Saya merasa puas dengan produk batik 

di Batik Lochatara sehingga ingin terus 

menggunnakannya 

     

 

27. Surat Permohonan Izin Penelitian 

 



 

     

 

 

 

 

28. Surat Perizinan Penelitian 

 



 

     

 

 

29. Lembar Konsultasi Skripsi 

  



 

     

 

 

 

 



 

     

 

 

30. Dokumentasi  
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