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ABSTRAK

NAJA, MUHAMMAD NANDA SAFINUN. 2025. Pengaruh Desain Produk dan
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Kain Batik Pada CV Bumi Pandji Batik
Lochatara Kediri, Skripsi, Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri.
Pembimbing: (1) Dr. Hj. Zuraidah, M.Si dan (2) Sayekti Indah Kusumawardhany,
SE, M. Akun

Kata Kunci: Desain Produk, Harga, Keputusan Pembelian, Kain Batik.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh desain produk dan harga
terhadap keputusan pembelian konsumen kain batik pada CV Bumi Pandji Batik
Lochatara Kediri. Latar belakang penelitian ini didasarkan pada persaingan industri
batik yang semakin kompetitif serta pentingnya strategi pemasaran yang tepat,
khususnya dalam hal desain produk yang menarik dan penetapan harga yang sesuai,
guna meningkatkan daya beli konsumen.

Metode yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian
kausalitas. Sampel penelitian berjumlah 349 responden yang merupakn konsumen
Batik Lochatara, dan dipilih menggunakan tabel Issac dan Michael. Teknik
pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner, wawancara, dan observasi.
Analisis data dilakukan dengan uji validitas, reliabilitas, uji asumsi klasik, regresi
linier berganda, serta uji t dan uji F.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa desain produk dan harga berpengaruh
signifikan baik secara parsial maupun simultan terhadap keputusan pembelian
konsumen. Desain produk yang inovatif dan estetis mampu meningkatkan daya
tarik dan nilai guna produk di mata konsumen. Sementara itu, harga yang
kompetitif, sesuai kualitas dan manfaat yang ditawarkan, menjadi pertimbangan
penting dalam pengambilan keputusan pembelian. Dengan demikian, dapat
disimpulkan bahwa strategi desain produk dan penetapan harga yang tepat menjadi
faktor kunci dalam meningkatkan keputusan pembelian kain batik pada CV Bumi
Pandji Batik Lochatara Kediri.



HALAMAN PERSEMBAHAN

Alhamdulillahirobbil’alamin, rasa syukur saya panjatkan kepada Allah

SWT dengan kemurahan dan ridho-Nya, saya dapat menyelesaikan skripsi ini

dengan lancar. Adapun, skripsi ini saya persembahkan kepada:

1.

Kedua orang tua saya, Bapak Miftakul Huda dan Ibu Sunarnik, SE sebagai
tanda bakti, hormat dan ungkapan terimakasih yang tak terhingga yang telah
mendidik dan mendoakan penulis dengan penuh kesabaran dan ketabahan serta
memberikan dukungan sehingga penulis dapat menyelesaikan pendidikan S1
dengan baik.

Dosen pembimbing, Ibu Dr. Hj. Zuraidah, M.Si selaku dosen pembimbing |
dan Ibu Sayekti Indah Kusumawardhany, SE, M. Akun selaku dosen
pembimbing Il yang dengan penuh kesabaran memberi bimbingan dan arahan
yang terbaik kepada penulis dalam menyusun skripsi.

Owner CV Bumi Pandji Batik Lochatara Kediri bapak Hery Setiawan dan ibu
Sih Panganti yang telah memberikan izin kepada penulis melakukan penelitian
dalam menyelesaikan skripsi.

Adik saya, M Yoga Nahwal Irfanda terimakasih telah ikut serta membantu
penulis dalam proses pengerjaan skripsi.

Pemilik NIM 20403048 atas nama Riana Miftukha Widya Ningrum yang telah
memberikan dukungan, semangat, dan doa tiada henti serta selalu menemani
penulis dalam pengerjaan skripsi dari awal hingga akhir.

Terkahir, kepada diri saya sendiri terimakasih sudah berusaha keras dan
berjuang hingga sejauh ini. Mampu mengendalikan diri dari situasi dan kondisi
yang tidak mengenakkan dan tekanan dari luar keadaan. Terimakasih sudah
menepati janji kepada diri sendiri untuk bertanggung jawab, untuk mengakhiri

apa yang sudah dimulai dan menyelesaikan apa yang menjadi kewajiban.



KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah Subhanahu
Wata’ala atas segala karunianya sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. Shalawat
dan salam semoga senantiasa tercurahkan kepada junjungan kita Nabi Muhammad
SAW.

Sehubungan dengan terselesaikannya penulisan skripsi yang berjudul
“Pengaruh Desain Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Kain Batik
Pada CV Bumi Pandji Batik Lochatara Kediri”. Maka penulis mengucapkan
terimakasih yang sedalam-dalamnya kepada berbagai pihak yang telah membantu
penulis. Ucapan terimakasih penulis sampaikan kepada yang terhormat:

1. Bapak Prof. Dr. H. Wahidul Anam, M.Ag selaku Rektor Institut Agama Islam
Negeri (IAIN) Kediri.

2. Bapak Dr. H. Imam Annas Mushlihin, M.HI selaku Dekan Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri.

3. Ibu Nilna Fauza, M.HI selaku Kepala Program Studi Manajemen Bisnis
Syariah.

4. lbu Dr. Hj. Zuraidah, M.Si selaku dosen pembimbing | dan Ibu Sayekti Indah
Kusumawardhany, SE, M. Akun selaku dosen pembimbing Il yang senantiasa
memberikan bimbingan dan arahan sehingga terselesaikannya skripsi ini.

5. Bapak dan Ibu Dosen IAIN Kediri terkhusus pada dosen Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam yang telah memberikan ilmunya kepada penulis.

6. Bapak Hery Setiawan dan Ibu Sih Panganti selaku Owner CV Bumi Pandiji
Batik Lochatara Kediri yang telah memberikan izin melakukan penelitian.

7. Kedua orang tua, adik dan keluarga besar yang telah memberikan dukungan
serta doanya sehingga skripsi ini terselesaikan dengan baik.

8. Teman-teman mahasiswa Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri Program

Studi Manajemen Bisnis Syariah angkatan 2020.

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa dalam penyusunan skripsi ini masih
terdapat banyak kekurangan dan jauh dari apa yang diharapkan. Semoga skripsi ini
dapat dipahami oleh siapapun yang membacanya dan dapat berguna bagi penulis

maupun pembaca. Aamiin.

Xi



Kediri, 6 Mei 2025

Muhammad Nanda Safinun Naja

xii



DAFTAR ISI

HALAMAN SAMPUL ...ttt i
HALAMAN JUDUL .ot i
HALAMAN PERSETUJUAN ..ottt iii
NOTA DINAS Lottt ere st enes iv
NOTA PEMBIMBING .....cooiiiiiiiieece et Vv
HALAMAN PENGESAHAN ..o vi
HALAMAN MOTTO ittt snnae e vii
PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN ...ocoiiiiiieeceeee e viii
ABSTRAK ettt nes iX
HALAMAN PERSEMBAHAN ...ttt X
KATA PEGANTAR oottt e e e e nae e Xi
DAFTAR IST oottt Xiii
DAFTAR TABEL ..ottt XVi
DAFTAR GAMBAR ...ttt XVii
DAFTAR LAMPIRAN ..t XViii
BAB | : PENDAHULUAN .....oooiiict e 1
A. Latar Belakang ........cccooviviiiiie e 1

B. FOKUS PENEIITIAN ..o 12

C. Tujuan Penelitian ........ccccooiiiiiiiniiiee e 12

D. Hipotesis PeNelitian ... 13

E. Penelitian Terdahulu ... 13

BAB 11 : LANDASAN TEORI ..ot s 19
A, Desain Produk .........cccccviiiiiiiiieceese e 19

1. Definisi Desain Produk ...........ccccooovvriiiniiniineie e, 19

2. Dimensi Desain Produk ...........cccooeieiiiiiiieneseeesce e 21

3. Indikator Desain Produk ...........ccccouvimimieieieniie s 22

B, HArga ..o s 23

1. Definisi Harga ..o 23

2. Tujuan Penetapan Harga .......c.ccooeeeeieienene e, 24

3. INdIKAtOr HArga ......cccveeiiieiiiciie e 25

C. Keputusan Pembelian ..........ccccccovveieiiiiieiecc e 26

Xiii



1. Definisi Keputusan Pembelian ............ccocoiiiiiiicni 26
2. Tahapan Keputusan Pembelian ............ccccocoviiiiiiiiciciiccee 28
3. Indikator Keputusan Pembelian ............cccccceviviveiciiene e, 29
4. Faktor-Faktor Keputusan Pembelian .........ccccooeiiiininciinnnnnns 30
D. Marketing MIX 4P ......ooiiiie e 31
1. Definisi Marketing miX 4P .......cccccoeiieiiii i 31
2. Unsur-unsur Marketing MiX ........ccccoveieeiiniieiiece e 32
3. Konsep Marketing MiX .......cccooeiiiiiininieieesc e 33
E. Hubungan Antar Variabel .............ccocooviiiiiiiiiee 36
1. Hubungan desain produk terhadap keputusan pembelian ......... 36
2. Hubungan harga terhadap keputusan pembelian ..................... 36
3. Hubungan desain produk dan harga terhadap keputusan

PEMDEIIAN ..o 37
BAB 111 : METODE PENELITIAN ..o 38
A. Rancangan Penelitian ..o 38
B. Lokasi PENelitian ..........ccooiiiiiiiii e 38
C. Definisi Operasional Variabel ..........ccccccooviiiiivieiieiiececc e 38
D. Populasi dan Sampel ... 40
E. Teknik Pengumpulan Data ............ccoceviiiieiiiieiceceeeeeeeee, 41
F. Instrumen Penelitian Data ..........ccccoooeiiiiieiinniee e 43
G. Teknik Analisis Data .......cccoovviiiiniiiiieiieie e 43
BAB IV : HASIL PENELITIAN ..ot s 49
A. Deskripsi Objek Penelitian .........c.ccccoovvieiieiiiicseece e, 49
B. Deskripsi RESPONTEN ........ccoiiiiiiiiiieiee e 54
C. Paparan Data .........ccccooeeiiiiiiiieiieesee e 55
D. Pengujian HIPOLESIS .....oovvveiiiiiiieiic st 56
BAB V : PEMBAHASAN ..ottt 74
A. Desain Produk Pada CV Bumi Pandji Batik Lochatara Kediri ....... 77
B. Harga Pada CV Bumi Pandji Batik Lochatara Kediri ..........cc........ 81

C. Keputusan Pembelian Konsumen Kain Pada CV Bumi Pandji Batik

LOCNALAra KEAITT weeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeeeaeeeeenennnennnees 84

Xiv



D. Pengaruh Desain Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen

Kain Batik Pada CV Bumi Pandji Batik Lochatara Kediri .............. 85
E. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Kain
Batik Pada CV Bumi Pandji Batik Lochatara Kediri ............c......... 86

F. Pengaruh Desain Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Kain Batik Pada CV Bumi Pandji Batik Lochatara Kediri

.......................................................................................................... 86

BAB VI I PENUTUP ..o 89
AL KESIMPUIAN .o 89

B. SArAN e 91
DAFTAR PUSTAKA L.ttt e 92

LAMPIRAN-LAMPIRAN e

XV



DAFTAR TABEL

Tabel 1. 1 Nama-nama Produsen Batik di Kediri ...........ccocvvvviiniiiininnenene e 7
Tabel 1. 2 Perbandingan Usaha Batik Yang Ada Di Kabupaten Kediri .................. 8
Tabel 1. 3 Faktor — faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian Batik
[0l g T = - USRS
Tabel 3. 1 Indikator Desain Produk ............ccooeiieiiinnieiesie e 36
Tabel 3. 2 INdIKAtOr Harga ........c.coveiieieiic et 36
Tabel 3. 3 Indikator Keputusan Pembelian ... 37
Tabel 4. 1 Karakteristik Jenis Kelamin ResSponden ..........c.ccocvvvvinieivnencnennniens 51
Tabel 4. 2 Karakteristik Usia RESPONAEN..........ccoeeviiiiiiiie e 52
Tabel 4. 3 Uji Validitas Variabel Desain Produk (X1) ...cccooeveiivevieiieieeresie e 54
Tabel 4. 4 Uji Validitas Variabel Harga (X5)....ccocoveiiiiiiiiiiccc e 54
Tabel 4. 5 Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y).......ccocvivevviiieinennn. 55
Tabel 4. 6 Uji Reliabilitas Variabel Desain Produk (X;) Sebelum Uji Coba......... 56
Tabel 4. 7 Uji Reliabilitas Variabel Desain Produk (X;) Sesudah Uji Coba.......... 56
Tabel 4. 8 Uji Reliabilitas Variabel Harga (X,) Sebelum Uji Coba. ...................... 57
Tabel 4. 9 Uji Reliabilitas Variabel Harga (X,) Sesudah Uji Coba....................... 57
Tabel 4. 10 Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (YY) Sebelum Uji

(O] o RSO STURTRRTRUPPPRPPRR 57
Tabel 4. 11 Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) Sesudah Uji

(0] o ST UR SRR 58
Tabel 4. 12 Hasil Analisis Deskriptif Variabel Desain Produk (X;), Harga (X;)
dan Keputusan Pembelian (Y) ..o 59
Tabel 4. 13 Distribusi Frekuensi Desain Produk (X1)......ccoovreriirieienenenciencniens 60
Tabel 4. 14 Distribusi Frekuensi Harga (X5) ..ocoovvieieeie e 60
Tabel 4. 15 Distribusi Frekuensi Keputusan Pembelian (Y) ..o 61
Tabel 4. 16 Hasil Uji MUltikolinieritas ...........ccccoeveieniiiniiiicccecsee 64
Tabel 4. 17 Hasil Uji AULOKOIEIaSH ........cccvevueiieiiicie e 66
Tabel 4. 18 Hasil Analisis Korelasi Pearson ...........c.ccoovvvvvneneninienisnseenienns 67
Tabel 4. 19 Hasil Analisis Regresi Linier Berganda...........ccoccoovvvvieiiicncieninnns 69
Tabel 4. 20 HaSil UJi Fo...ooee s 70
Tabel 4. 21 HaSi UjJi To.oooei e s 71

XVi



Tabel 4. 22 Hasil Koefisien Determinasi (R?) .......c.coeeevvvivevereeeniseeeesesseeenens 73
Tabel 5. 1 Frekuensi Indikator Variasi Desain Variabel Desain Produk (X;) ....... 75
Tabel 5. 2 Frekuensi Indikator Model Terbaru Variabel Desain Produk (X;)....... 76
Tabel 5. 3 Frekuensi Indikator Desain Mengikuti Trend Variabel Desain Produk

Tabel 5. 5 Frekuensi Indikator Kesesuaian Harga Dengan Kualitas Produk
Variabel Harga (X5) cvveveoeeeeie ettt 78
Tabel 5. 6 Frekuensi Indikator Daya Saing Harga Variabel Harga (X,) .....ccccvv... 79

Tabel 5. 7 Frekuensi Indikator Kesesuaian Harga Dengan Manfaat Variabel Harga

Tabel 5. 8 Frekuensi Indikator Kemantapan Pada Sebuah Produk Variabel
Keputusan Pembelian (Y) ..o 81
Tabel 5. 9 Frekuensi Indikator Kebiasaan Dalam Membeli Produk Variabel
Keputusan Pembelian (Y) ... 82
Tabel 5. 10 Frekuensi Indikator Memberikan Rekomendasi Pada Orang Lain
Variabel Keputusan Pembelian (Y) ...oooeiveiiie e 83
Tabel 5. 11 Frekuensi Indikator Memberikan Rekomendasi Pada Orang Lain

Variabel Keputusan Pembelian (Y) ..o 84

Xvii



DAFTAR GRAFIK
Grafik 1. 1 Omset Penjualan Batik Lochatara Periode 2020-2023

Xviii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 3. 1 Tabel Sampel Issac & Michael
Gambar 4. 1 Hasil Uji Heterokedastisitas....

XiX



