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ABSTRAK

PUTRI PRIYANTIKA, SISCA.Pembimbing (1) Diah Handayani, M.Si. dan
pembimbing (2) Fairizal Rahman, M.IKom. Pola Komunikasi Simbolik Media
Sosial Facebook dalam Bisnis Open Booking Online (BO) di Kediri. Skripsi,
Komunikasi dan Penyiaran Islam, Ushuluddin dan Dakwah, IAIN Kedir1.2024.
Kata Kunci :Komunikasi, Simbolik, Prostitusi

Berkembangnya teknologi di Indonesia di masa globalisasi membuat
banyak orang beralih dari kegiatan offline ke online. Hal ini juga terjadi pada
kegiatan prostitusi. Prostitusi saat ini menggunakan media online. Melalui media
online sangat diperlukan pola komunikasi yang bagus agar pesan dapat
tersampaikan. Namun dalam dunia prostitusi komunikasi ini harus melalui
simbol ataupun bahasa simbol agar dapat menjaga keamanan. Pemanfaatan
simbol-simbol untuk proses interaksi komunikasi sesuai yang dipaparkan oleh
George Herbert Mead. Meskipun demikian, simbol-simbol tersebut telah
dipahami oleh pengguna prostitusi itu sendiri.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif yang memperoleh sumber
data dari pelaku dan customer prostitusi online. Pengumpulan data yang
digunakan peneliti yaitu menggunakan metodeobservasi, wawancara (online dan
offline), dan dokumentasi.

Hasil penelitian vyang dilakukan penulis menyimpulkan bahwa
komunikator dalam bisnis open booking online yaitu pelaku prostitusi. Sedangkan
komunikan adalah pelanggan open bookingonline. Dalam hal ini keduanya
memilikipola komunikasi yang baik. Meskipun menggunakan simbol-simbol
dalam penyampaian pesannya. Semakin jelas dan lengkap simbol yang diberikan,
maka akan semakin banyak pula peminatnya. Berdasarkan model komunikasi
menurut Wilbur Schramm, dalam komunikasi ini terdapat empat elemen yang
biasa disebut dengan SMCR (Sender : pelaku prostitusi, message : pesan berupa
simbol atau bahasa simbol, channel : saluran melalui Facebook, dan receiver
penerima pesan atau calon konsumen) muncul beberapa simbol yang telah
dipahami oleh pengguna prostitusi.
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