
i 
 

PERAN VARIASI PRODUK DAN BRANDING 

DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN 

DI GUDANGE TAHU TAKWA (GTT) 

KECAMATAN NGASEM KABUPATEN KEDIRI 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Persyaratan Guna Memperoleh Gelar Sarjana 

Ekonomi (S.E) 

 

 

 

 

 

Oleh: 

MUH. FAJAR SYAHRIZAL RAMADHAN 

20403034 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

2025 



i 
 

HALAMAN JUDUL 

 

 

PERAN VARIASI PRODUK DAN BRANDING 

DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN 

DI GUDANGE TAHU TAKWA (GTT) 

KECAMATAN NGASEM KABUPATEN KEDIRI 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Diajukan kepada  

Institut Agama Islam Negeri Kediri  

Untuk memenuhi salah satu persyaratan  

Dalam menyelesaikan Program Sarjana Ekonomi (S.E) 

 

 

 Oleh: 

MUH. FAJAR SYAHRIZAL RAMADHAN 

20403034 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KEDIRI 

2025 



ii 
 

HALAMAN PERSETUJUAN 

 

PERAN VARIASI PRODUK DAN BRANDING 

DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN 

DI GUDANGE TAHU TAKWA (GTT) 

KECAMATAN NGASEM KABUPATEN KEDIRI 

 

 

 

Ditulis oleh: 

MUH. FAJAR SYAHRIZAL RAMADHAN 

20403034 

 

 

 

 

 

Disetujui oleh: 

 

 

 

Dosen Pembimbing I Dosen Pembimbing II 

  

  

  

Nilna Fauza, M.HI 

NIP. 19861024 201503 2 003 

Moch. Zainuddin, MEI 

NIP. 19831030 202321 1 007 

 

  



iii 
 

NOTA DINAS 

           Kediri, 20 Juni 2025  

Lampiran : 4 (Empat) Berkas 

Hal  : Bimbingan Skripsi  

Kepada  

Yth, Bapak Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam   

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri 

Jl. Sunan Ampel No. 07 Ngronggo Kediri  

 

 Assalamu’alaikum Wr. Wb  

 Memenuhi permintaan Bapak Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam untuk membimbing penyusunan skripsi mahasiswa di bawah ini :  

 

Nama : Muh. Fajar Syahrizal Ramadhan  

NIM : 20403034 

Judul : Peran Variasi Produk dan Branding Dalam Meningkatkan 

Penjualan di Gudange Tahu Takwa (GTT) Kecamatan Ngasem 

Kabupaten Kediri 

 Setelah diperbaiki materi dan susunannya, kami berpendapat bahwa 

skripsinya telah memenuhi syarat sebagai kelengkapan ujian akhir Sarjana 

Strata Satu (S1).  

 Bersama ini terlampir satu berkas naskah skripsinya, dengan 

harapan dalam waktu yang telah ditentukan dapat diujikan dalam Sidang 

Munaqosah. 

 Demikian harap maklum dan atas kesediaan Bapak/Ibu kami 

ucapkan terimakasih.  

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb 

 

 

                    Pembimbing I :                                      Pembimbing II : 

 

 

Nilna Fauza, M.HI                                    Moch. Zainuddin, MEI 

 NIP. 19861024 201503 2 003                  NIP. 19831030 202321 1 007     



iv 
 

NOTA PEMBIMBING 

           Kediri, 20 Juni 2025  

Lampiran : 4 (Empat) Berkas 

Hal  : Penyerahan Skripsi  

Kepada  

Yth, Bapak Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam   

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri 

Jl. Sunan Ampel No. 07 Ngronggo Kediri  

 

 Assalamu’alaikum Wr. Wb  

 Memenuhi permintaan Bapak Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam untuk membimbing penyusunan skripsi mahasiswa di bawah ini :  

 

Nama : Muh. Fajar Syahrizal Ramadhan  

NIM : 20403034 

Judul : Peran Variasi Produk dan Branding Dalam Meningkatkan 

Penjualan di Gudange Tahu Takwa (GTT) Kecamatan Ngasem 

Kabupaten Kediri 

 Setelah diperbaiki materi dan susunannya, kami berpendapat bahwa 

skripsinya telah memenuhi syarat sebagai kelengkapan ujian akhir Sarjana 

Strata Satu (S1).  

 Bersama ini terlampir satu berkas naskah skripsinya, dengan 

harapan dalam waktu yang telah ditentukan dapat diujikan dalam Sidang 

Munaqosah. 

 Demikian harap maklum dan atas kesediaan Bapak/Ibu kami 

ucapkan terimakasih.  

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb 

 

 

         Pembimbing I :                                  Pembimbing II : 

 

 

Nilna Fauza. M.HI                                    Moch. Zainuddin, MEI 

 NIP. 19861024 201503 2 003                  NIP. 19831030 202321 1 007   





vi 
 

MOTTO 

 

نَكُمْ بِِلْبَاطِلِ اِلََّا انَْ تَكُوْنَ تَِِارةًَ عَنْ  يَ ُّهَا الَّذِيْنَ آمَنُ وْا لََ تََْكُلُواْا امَْوَالَكُمْ بَ ي ْ تَ راَض  يٰآ  
َ كَانَ بِكُمْ رَحِيْمًا نْكُمْْۗ وَلََ تَ قْتُ لُواْا انَْ فُسَكُمْْۗ اِنَّ اللّٰٓ ۝٢٩ مِٰ  

 

“Wahai orang-orang yang beriman, janganlah kamu memakan harta sesamamu 

dengan cara yang batil (tidak benar), kecuali berupa perniagaan atas dasar suka 

sama suka di antara kamu. Janganlah kamu membunuh dirimu. Sesungguhnya 

Allah adalah Maha Penyayang kepadamu.” An-Nisa [4]: 29 

 

نْ يَا وَاَحْسِنْ كَمَاا اَحْسَنَ  بَكَ مِنَ الدُّ ارَ الَْٓخِرَةَ وَلََ تَ نْسَ نَصِي ْ ُ الدَّ  وَابْ تَغِ فِيْمَاا آتٓىكَ اللّٰٓ
َ لََ يُُِبُّ الْمُفْسِدِيْنَ  ُ الِيَْكَ وَلََ تَ بْغِ الْفَسَادَ فِِ الََْرْضِْۗ اِنَّ اللّٰٓ ۝٧٧ اللّٰٓ  

 

“Dan, carilah pada apa yang telah dianugerahkan Allah kepadamu (pahala) negeri 

akhirat, tetapi janganlah kamu lupakan bagianmu di dunia. Berbuat baiklah 

(kepada orang lain) sebagaimana Allah telah berbuat baik kepadamu dan 

janganlah kamu berbuat kerusakan di bumi. Sesungguhnya Allah tidak menyukai 

orang-orang yang berbuat kerusakan.” Al-Qashash [28]: 77 

 

 

“Bukan siapa yang paling pintar atau paling cepat menyelesaikan skripsi, tapi 

siapa yang mau berusaha dan pantang menyerah. Skripsi ini menjadi bukti bahwa 

proses tidak selalu mudah, namun sekecil apapun prosesnya akan memberikan 

hasil yang terbaik.” 

 

~ Muh. Fajar Syahrizal Ramadhan ~ 
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ABSTRAK 

MUH FAJAR SYAHRIZAL RAMADHAN, Dosen Pembimbing Nilna Fauza, 

M.HI. dan Moch. Zainuddin, MEI. “Peran Variasi Produk dan Branding dalam 

Meningkatkan Penjualan di Gudange Tahu Takwa (GTT) Kecamatan Ngasem 

Kabupaten Kediri”, Skripsi, Program Studi Manajemen Bisnis Syari’ah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, 2025. 

 

Kata Kunci: Variasi Produk, Branding, Peningkatan Penjualan 

 

Variasi produk adalah proses menciptakan produk yang beragam, baik dari 

segi ukuran, harga, maupun tampilan. Branding adalah kegiatan komunikasi untuk 

membangun citra positif di mata konsumen. Variasi produk dan branding penting 

dilakukan mengingat persaingan bisnis yang semakin ketat, sehingga pelaku usaha 

berupaya menunjukan keunggulan produknya untuk menarik minat beli. Melalui 

variasi produk dan branding, perusahaan dapat menjangkau lebih banyak 

konsumen dan mendorong peningkatan penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui peran variasi produk dan branding pada Gudange Tahu Takwa (GTT), 

serta kontribusinya dalam meningkatkan penjualan di GTT Kecamatan Ngasem, 

Kabupaten Kediri. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan jenis 

penelitian lapangan. Data dikumpulkan melalui observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Sumber data meliputi data primer dari wawancara dengan pemilik, 

manajer, karyawan, dan konsumen GTT terkait produk, branding serta penjualan. 

Data sekunder diperoleh dari dokumentasi dan literatur yang relevan dengan 

penelitian. Analisis data dilakukan melalui reduksi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan. Keabsahan data diperiksa melalui triangulasi, perpanjangan 

pengamatan, serta peningkatan ketekunan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variasi produk dan branding berperan 

dalam meningkatkan penjualan melalui beberapa indikator. Dari variasi produk, 

harga dan ketersediaan memiliki kontribusi paling besar. GTT menawarkan harga 

yang cukup terjangkau tanpa mengorbankan kualitas. Ketersediaan produk GTT 

yang beragam juga memudahkan konsumen memilih produk sesuai kebutuhan. 

Kemudian dari sisi branding, brand positioning dan brand personality yang 

berkontribusi utama. Dari brand positioning, GTT memposisikan diri sebagai pusat 

oleh-oleh terlengkap di Kediri dengan produk berkualitas serta aktif dalam 

melakukan promosi. Dari segi brand personality GTT membangun hubungan yang 

dekat dan ramah dengan konsumen. Selain keempat indikator tersebut yang 

memiliki kontribusi besar dalam meningkatkan penjualan, indikator lain seperti 

ukuran, tampilan, dan brand identity tetap berkontribusi, namun lebih sebagai 

pendukung dalam menunjang indikator lainnya terhadap peningkatan penjualan. 
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