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MOTTO 

 ِ ءِ  فَباِيَ  بٰنِ  رَب كُِمَا اٰلََۤ تكَُذ ِ  

Artinya : Maka, nikmat Tuhan manakah yang kamu dustakan 

Hidup ini adalah rangkaian nikmat yang tak terhitung. Setiap ujian adalah pelajaran, 

setiap keberhasilan adalah anugerah, dan setiap langkah adalah bagian dari rencana-

Nya. Dengan bersyukur dan berikhtiar, kita belajar menghargai karunia-Nya yang 

tak berujung. 

Keberhasilan bukan hanya tentang tujuan yang tercapai, tetapi tentang keberanian 

untuk memulai dan ketekunan untuk terus maju meskipun ada rintangan.
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ABSTRAK 

Fatma Dwi Puspitasari. Dosen Pembimbing Adin Fadilah,M.E.Sy., Islamiati 

Hidayah,S.A.,M.Akun.:  Pengaruh Discount  Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Fashion Muslim (Studi Pada Santri Al-Jami’ah Darul Hikmah IAIN 

Kediri), Ekonomi Syariah, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, 2025. 

Kata Kunci : Discount, Keputusan Pembelian, Fashion Muslim, Shopee 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh discount terhadap 

keputusan pembelian produk fashion Muslim di marketplace Shopee (studi pada 

santri Ma’had Al-Jami’ah Darul Hikmah IAIN Kediri). Rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah: 1) Bagaimana discount di marketplace Shopee pada santri 

Ma’had Al-Jami’ah Darul Hikmah IAIN Kediri? 2) Bagaimana keputusan 

pembelian produk fashion Muslim oleh santri Ma’had Al-Jami’ah Darul Hikmah 

IAIN Kediri? 3) Apakah terdapat pengaruh discount terhadap keputusan pembelian 

produk fashion Muslim di marketplace Shopee? 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif yang bersifat 

deskriptif. Data diperoleh dari penyebaran kuesioner kepada 89 responden. Teknik 

analisis data meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji linearitas, uji 

korelasi Pearson, analisis regresi linier sederhana, uji t, dan uji koefisien 

determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) Discount yang diberikan oleh 

Shopee termasuk dalam kategori cukup dengan rata-rata nilai sebesar 24,47 dan 

standar deviasi 2,817. 2) Keputusan pembelian produk fashion Muslim juga 

termasuk dalam kategori cukup dengan nilai rata-rata 41,53 dan standar deviasi 

4,798. 3) Discount berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, ditunjukkan 

dengan nilai koefisien korelasi 0,724 yang termasuk dalam kategori kuat. Hasil 

regresi linier sederhana menunjukkan koefisien regresi sebesar 1,233 dan nilai 

signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, serta thitung 9,783 > ttabel 1,987, yang berarti 

discount berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Nilai koefisien 

determinasi (R²) sebesar 0,524, yang berarti discount memberikan kontribusi 

sebesar 52,4% terhadap keputusan pembelian, sedangkan sisanya sebesar 47,6% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. 
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