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MOTTO 

 “Kebenaran yang tidak diorganisir dapat dikalahkan oleh kebatilan yang ter-organisir” 

( Ali Bin Abi Thalib) 
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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Allhamdulillah Puja dan puji syukur kepada Allah SWT yang telah memeberikan rahmat 

serta hidayahnya. Sholawat serta salam tetap tercurahkan kepada baginda agung Muhammad 

SAW. Persembahan Tesis ini kepada: 

1. Kedua orang tua saya Bapak H. Alwi dan Ibu Iin Rohmatul Izzah. 

2. Kampus IAIN Kediri tercinta, program Pascasarjana Manajemen Pendidikan Islam. 

3. Sekolah Dasar Islam Terpadu Al Arif Ngebrak Gampengrejo Kediri. 

4. Bangsa dan Negara Republik Indonesia 

Tesis ini saya persembahkan sebagai bentuk perkembangan terhadap ilmu yang saya 

dapatkan selama menjalani studi di pascasarjana IAIN Kediri ini. Semoga dapat menjadi 

rujukan, sumber bacaan yang baik dan berbobot. Juga menjadi pedoman keilmuan di masa 

yang akan datang.   
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ABSTRAK 

ABDURRAHMAN ZIDNI ILMA: 22504002, Strategi Pemasaran Lembaga Pendidikan Islam 

Dalam Meningkatkan Minat Masyarakat (Studi Kasus Di SDIT Al Arif Ngebrak Gampengrejo 

Kediri). Dosen Pembimbing I, Prof. Dr. Moh. Asror Yusuf, M. Ag dan Dosen Pembimbing II, 

Dr. Erwin Indrioko, M.Pd.I: Pascasarjana, Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, 

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, 2024. 

 

Kata Kunci : Strategi, Pemasaran, Pendidikan 

 

Pemasaran merupakan salah satu kegiatan-kegiatan pokok yang dilakukan oleh setiap 

lembaga pendidikan untuk mempertahankan kelangsungan eksistensi lembaganya untuk 

berkembang dan untuk mendapatkan keberhasilan dalam mencapai tujuan. Penelitian ini 

bertujuan untuk meneliti mengenai strategi pemasaran yang dilakukan untuk mendapatkan 

minat masyarakat dalam suatu lembaga pendidikan di Sekolah Dasar Islam Terpadu Al Arif 

Ngebrak Gampengrejo Kediri. Penelitian ini meneliti mengenai aspek bauran pemasaran 

menurut Kotler yaitu 7P (product, price, place, promotion, people, physical evidence, process). 

Hal ini dirasa relevan terhadap pendidikan saat ini. 

 

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif dengan jenis penelitian kualitatif untuk 

menafsirkan fenomena yang terjadi dan dilakukan dengan berbagai cara melibatkan berbagai 

metode yang ada. Untuk mendeskripsikan peristiwa tersebut, peneliti membutuhkan data 

dengan melakukan observasi, wawancara dan dokumentasi. Dalam validasi data, prosesnya 

melibatkan tiga tahap: pendahuluan, penyaringan, dan pelengkapan data yang kurang Teknik 

triangulasi digunakan dalam proses validasi data. 

 

Hasil dari penelitian perlunya proses Perencanaan Strategi Pemasaran memiliki tujuan 

pemasaran, yaitu untuk meningkatkan minat dan juga citra pada lembaga pendidikan SDIT AL 

Arif. Strategi pemasaran menggunakan tiga unsur dalam perencanaan pemasaran yaitu 

segmentasi pasar, targetting, possitioning. Penerapan strategi pemasaran dengan menggunakan 

bauran 7P. Produk, dengan mempertimbangkan mulai dari input proses hingga output siswa 

agar terjaga mutu dari produk lembaga. Harga, dilakukan dengan menghitung jumlah anggaran 

yang akan dipakai selama satu tahun. Lokasi, tempat yang strategis membuat minat masyarakat 

akan tertarik untuk memilih. Terutama pada akses menuju sekolahan. Promosi, pemasaran 

melalui secara langsung dari mulut kemulut dan juga tidak langsung melalui media sosial, 

banner dan lain sebagainya yang dapat mempengaruhi minat masyarakat. Proses, dengan 

berjalannya kegiatan belajar mengajar yang sudah diatur oleh kepala sekolah dan waka 

kurikulum akan mampu memberikan kegiatan belajar mengajar yang kondusif. Sarana dan 

Prasarana, fasilitas yang diberikan tetap terjaga dengan melakukan pemeliharaan secara rutin 

dan juga berkala. Dilakukan oleh orang yang bisa atau ahli dalam hal tersebut. Dengan hal 

tersebut berimplikasi pada minat masyarakat yang meningkat dan juga citra lembaga yang 

semakin bagus. 
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KATA PENGANTAR 

Puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan karunia-Nya bagi 

kita semua sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan tesis yang berjudul “Strategi 

Pemasaran Lembaga Pendidikan Islam Dalam Meningkatkan Minat Masyarakat (Studi Kasus 

Di Sdit Al Arif Ngebrak Gampengrejo Kediri)” dengan baik. Tesis ini disusun dalam rangka 

memenuhi sebagian persyaratan kelulusan guna memperoleh gelas Magister (S2) pada program 

studi Manajemen Pendidikan Islam Pascasarjana IAIN Kediri. 

Keberhasilan dalam penyusunan tesis ini tidak lepas dari bantuan, bimbingan, motivasi, 

dan kerjasama yang baik dari berbagai pihak. Penulis mengucapkan banyak terimakasih kepada 

semua pihak yang telah membantu dalam menyelesaikan tesis ini, diantaranya: 

1. Dr. Wahidul Anam, M. Ag, selaku Rektor IAIN Kediri. 
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6. Bapak H Ma’ruf, Bapak H Alwi dan Ibu Iin Rohmatul Izzah yang senantiasa sabar dan 

memberikan semangat, kasih sayang, dan doa sehingga tesis ini dapat terselesaikan 

dengan baik dan tepat waktu. 

7. Teman teman Manajemen Pendidikan Islam Pascasarjana Angkatan 2022 yang telah 

mensupport dan membantu penulis dalam menyelesaikan tesis ini. 

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan tesis ini masih banyak kekurangan, 

sehingga kritik dan saran dari pembaca sangat diharapkan. Semoga tesis ini dapat 
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Kediri, 27 Maret 2024 

Penulis, 

 

Abdurrahman Zidni Ilma 
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