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MOTTO 

 اِنَّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًاۙ 

 “Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah: 5) 

 

If you want to live a happy life, tie it to a goal, not to people or things 

“Jika anda ingin hidup bahagia, hubungkan hidup anda pada sebuah tujuan, bukan 

dengan orang atau benda” 

(Albert Einstein) 
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ABSTRAK 

Mulana, Viony cahyoning. Pembimbing: Dr. Mu’min Firmansyah, 

M.HI dan Dr. Ashfa Fikriyah, M.E. Strategi Produk dan Promosi 

Dalam Upaya Peningkatan Penjualan Pada CV. Putra Wijaya (Adia 

Bag) Kelurahan Pakunden Kecamatan Pesantren Kota Kediri. Skripsi 

Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Syekh Wasil Kediri, 2025 

Kata Kunci: Strategi Produk, Strategi Promosi, Peningkatan Penjualan, Adia Bag.  

Keberagaman kebutuhan masyarakat mendorong pertumbuhan industri 

manifaktur dan jasa mengharuskan perusahaan lebih peka teradap berbagai 

peluang serta memahami perilaku konsumen. Dalam konteks ini strategi 

pemasaran khusunya startegi produk dan promosi menjadi tombak pemasaran 

yang berpotensi mempengaruhi peningkatan penjualan. CV. Putra Wijaya (Adia 

Bag) yang berfokus pada produksi kerajinan tangan, kemudian mengembangkan 

inovasi produknya dengan memanfaatkan warisan budaya dalam kota. Bergerak 

dibidang fashion yaitu memproduksi tas dengan bahan dari kulit yang digabung 

dengan tenun. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi produk da 

strategi promosi dalam upaya peningkatan penjualan pada CV. Putra Wijaya 

(Adia Bag) Kediri. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif analisis. Dalam memperoleh data, peneliti melakukan observasi, 

wawancara dengan pengelola, karyawan, dan konsumen CV. Putra wijaya (Adia 

Bag), dan melakukan dokumentasi yang kemudia dianalisis menggunakan reduksi 

data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Sedangkan sumber data diperoleh 

dari kajian literature termasuk buku dan jurnal yang relevan. Kemudian untuk 

memeriksakebasahan data menggunakan teknik memperkuat ketekunan dan 

trianggulasi data. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa CV. Putra Wijaya (Adia Bag) 

telah berhasil menerapkan strategi produk dan promosi secara efektif, yang 

berdampak nyata pada peningkatan penjualan. Strategi produk difokuskan pada 

kualitas, fitur, dan desain yang unik, dengan mengombinasikan kulit asli dan 

tenun khas Kediri untuk menciptakan nilai eksklusivitas serta memperkuat 

identitas lokal. Sementara itu, strategi promosi dijalankan secara online melalui 

media sosial dan marketplace, serta secara offline melalui pameran dan galeri. 

Promosi yang aktif dan konsisten ini membantu memperluas jangkauan pasar 

hingga ke luar daerah dan luar negeri. Kolaborasi antara strategi produk dan 

promosi yang terpadu terbukti mampu meningkatkan daya saing dan mendukung 

pertumbuhan penjualan Adia Bag, bahkan di tengah tantangan pasar. 
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ABSTRACT 

Mulana, Viony Cahyoning. (2025). Product and Promotion Strategy 

in an Effort to Increase Sales at CV. Putra Wijaya (Adia Bag) 

Pakunden Village, Pesantren District, Kediri City Thesis. Department 

of Sharia Business Management, Faculty of Islamic Economics and 

Business, State Islamic Institute of Kediri. Advisor: (I) Dr. Mu’min 

Firmansyah, M.HI. (II) Dr. Ashfa Fikriyah, M.E 

Keywords: Product Strategy, Promotion Strategy, Sales Increase, Adia Bag. 

The diversity of community needs drives the growth of the manufacturing 

and service industries requiring companies to be more sensitive to various 

opportunities and understand consumer behavior. In this context, marketing 

strategies, especially product and promotion strategies, become marketing 

spearheads that have the potential to influence increased sales. CV. Putra Wijaya 

(Adia Bag) which focuses on handicraft production, then develops its product 

innovation by utilizing cultural heritage in the city. Engaged in the fashion sector, 

namely producing bags with leather materials combined with woven fabrics. This 

study aims to analyze product strategies and promotion strategies in an effort to 

increase sales at CV. Putra Wijaya (Adia Bag) Kediri. 

This research is a qualitative research with descriptive analysis research 

type. In obtaining data, researchers conducted observations, interviews with 

managers, employees, and consumers of CV. Putra Wijaya (Adia Bag), and 

conducted documentation which was then analyzed using data reduction, data 

presentation, and drawing conclusions. While data sources were obtained from 

literature studies including relevant books and journals. Then to check the validity 

of the data using techniques to strengthen persistence and data triangulation. 

The results of this study indicate that CV. Putra Wijaya (Adia Bag) has 

successfully implemented product and promotion strategies effectively, which 

have a real impact on increasing sales. The product strategy focuses on quality, 

features, and unique designs, by combining genuine leather and Kediri weaving to 

create exclusivity value and strengthen local identity. Meanwhile, the promotion 

strategy is carried out online through social media and marketplaces, as well as 

offline through exhibitions and galleries. This active and consistent promotion 

helps expand market reach to outside the region and abroad. The collaboration 

between integrated product and promotion strategies has proven to be able to 

increase competitiveness and support Adia Bag sales growth, even amidst market 

challenges. 
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