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MOTTO 

۝٦ يُسْراً الْعُسْرَِّ مَعََّ إِن َّ ۝٥ يُسْراً الْعُسْرَِّ مَعََّ فإَِن َّ  
“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan.”  

(QS. Al-Insyirah: 5-6) 

 “Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelahmu itu. Lebarkan lagi 

rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang 

kau impikan, mungkin tidak akan selalu lancar. Tapi gelombang-gelombang itu 

yang bisa kau ceritakan” 

(Boy Candra) 

“Zona nyaman tidak menjanjikan masa depan, jika tidak bergerak sekarang maka 

waktu akan berjalan tanpa memberi apa-apa selain penyesalan” 

“God have perfect timing, never early, never late. It takes a litte patience and it 

takes a lot of faith, but it’s a worth the wait” 
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ABSTRAK 

NIKEN MAHARANI SEPTIANA, Dosen Pembimbing Dr. Ashfa Fikriyah, MEI 

dan Isyrohil Muyassaroh, MSA. Pengaruh Keragaman Produk dan Cafe 

Atmosphere terhadap Keputusan Pembelian (Studi pada Konsumen Akar Coffee 

Wates Kabupaten Kediri), Skripsi, Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2025. 

Kata Kunci: Keragaman Produk, Cafe Atmosphere, Keputusan Pembelian 

 

Keragaman produk merupakan kumpulan seluruh produk dan barang yang 

ditawarkan pelaku usaha kepada konsumen. Cafe Atmosphere merupakan suasana 

yang dapat dirasakan oleh konsumen mengenai penampilan cafe, sehingga menarik 

keinginan konsumen untuk mengunjungi cafe tersebut. Sedangkan keputusan 

pembelian merupakan tahap proses dimana konsumen secara actual melakukan 

pembelian produk. Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh 

keragaman produk dan cafe atmosphere secara parsial dan simultan terhadap 

keputusan pembelian pada konsumen Akar Coffee Wates Kabupaten Kediri. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan kausalitas 

yang bertujuan untuk mengidentifikasi hubungan sebab-akibat antara variabel 

independen dan variabel dependen. Populasi dalam penelitian adalah konsumen 

yang pernah membeli di Akar Coffee Wates yang jumlahnya tidak terhingga. 

Penentuan sampel menggunakan rumus Isaac & Michael diperoleh 349 responden 

sebagai sampel penelitian. Metode pengumpulan data menggunakan angket dan 

analisis data menggunakan uji instrumen, uji asumsi klasik, uji korelasi, analisis 

regresi berganda, dan uji hipotesis. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa keragaman produk secara parsial 

bepengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen 

Akar Coffee Wates. Hal tersebut berdasarkan hasil uji t variabel keragaman produk 

memperoleh nilai sig. 0,000 < 0,05, maka H0 ditolak dan H1 diterima. Cafe 

atmosphere secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada konsumen Akar Coffee Wates. Hal tersebut berdasarkan hasil uji t 

variabel cafe atmosphere memperoleh nilai sig. 0,000 < 0,05, maka H0 ditolak dan 

H1 diterima. Keragaman produk dan cafe atmosphere secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen Akar Coffee Wates. Hal 

tersebut berdasarkan hasil uji F yang memperoleh nilai sig. 0,000 < 0,05, maka H0 

ditolak dan H1 diterima. Hasil analisis regresi berganda diperoleh Y = 3,586 + 

0,586X1 + 0,437X2 + e. Hasil uji koefisien determinasi (R2) yaitu 0,735 yang artinya 

keragaman produk dan cafe atmosphere berpengaruh sebesar 73,5% terhadap 

keputusan pembelian pada konsumen Akar Coffee Wates. Sedangkan sisanya 

26,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini.  
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