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ABSTRAK 

OKTIKA QUR’RATA’ A’YUN, (2025). Dosen Pembimbing Dr. Sri Anugrah 

Natalina. SE., MM. dan Ulfi Dina Hamida, M.Pd.  Pengaruh Pengetahuan Terhadap 
Keputusan Pembelian Produk Ramah Lingkungan (Studi Kasus Mahasiswa Pengguna 

Botol Minum Ecentio Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Angkatan 2024 IAIN 
Kediri). Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 
Institut Agama Islam Negeri Kediri. 

Kata kunci : Pengetahuan Produk, Keputusan Pembelian, Produk Ramah Lingkungan 

Pengetahuan produk ramah lingkungan adalah kemampuan seseorang untuk 
mengenali produk yang dihasilkan oleh produsen yang terkait dengan rasa aman dan 

tidak menimbulkan dampak bagi kesehatan manusia serta tidak berpotensi merusak 
lingkungan. Keputusan pembelian adalah keputusan akhir yang dibuat seorang 
konsumen untuk membeli produk atau jasa setelah melakukan pertimbangan 

terhadap faktor dan alternatif. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahuai pengaruh 

pengetahuan terhadap keputusan pembelian produk ramah lingkungan.  

Penelitian ini menggunakan  metode kuantitatif dengan jenis penelitian 
kausalitas. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara pengisian data berupa 

kuesioner. Populasi dan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri Angkatan 2024 

pengguna botol minum merk Ecentio sebanyak 129 orang. Metode analisis yang 

digunakan untuk analisis regresi linear dengan bantuan program SPSS 26. 

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini yaitu pengetahuan produk ramah 
lingkungan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri angkatan 

2024 pengguna produk botol minum merk Ecentio termasuk dalam kategori baik, 
keputusan pembelian produk ramah lingkungan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 
Bisnis Islam IAIN Kediri angkatan 2024 pengguna produk botol minum merk 

Ecentio termasuk dalam kategori baik dan pengetahuan berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian produk ramah lingkungan dengan nilai signifikansi 

sebesar 0,000 dimana 0,000<0,05 dan nilai 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  9,885 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  1,9788  sedangkan 

nilai R Square sebesar 0,435 sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel X atau 

pengetahuan produk berpengaruh terhadap variabel Y atau keputusan pembelian 
dengan pengaruh sebesar 43,5% dan sisanya yaitu sebesar 56,5% dipengaruhi oleh 
faktor lain seperti gaya hidup, harga barang, promosi, online customer review, situasi 

ekonomi, kualitas layanan, garansi yang diberikan dan lain sebagainya yang tidak 
dibahas dalam penelitian ini. 
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