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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

Assalamu’alaikum wr.wb teman-teman semua 

 

Salam kenal, saya Tarisa mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah semester 8. Saya 

sedang melakukan penelitian untuk menyelesaikan studi program S1 mengenai 

"Pengaruh Motivasi Terhadap Keputusan Pembelian di e-commerce Tiktok". 

Kuesioner ini bertujuan untuk memahami bagaimana Tiktok sebagai platform 

sosial-commerce memotivasi kalian dalam melakukan keputusan pembelian. 

 

Mohon ketersediaannya untuk mengisi kusioner ini dengan jujur dan sesuai dengan 

pengalaman pribadi. Jawaban dari kalian sangat berarti untuk penelitian ini. 

Informasi yang didapat dari kuesioner ini akan digunakan untuk kepentingan 

akademik dan bersifat rahasia. 

Petunjuk Pengisian:  

1. Bacalah setiap pertanyaan atau pernyataan dengan seksama 

2. Isilah data diri anda  

3. Pilihlah salah satu penilaian yang tersedia sesuai dengan pendapat anda pada 

setiap item pertanyaan atau pernyataan yang disajikan. 

Pilihan jawaban yang tersedia adalah:  

1= sangat tidak setuju  

2 = tidak setuju  

3 = kurang setuju  

4 = setuju  

5 = sangat setuju 

 

Terima kasih atas partisipasinya, semoga kita semua sama-sama dimudahkan dan 

dilancarkan, aamiin 

 

Identitas Responden: 

1. Nama  

2. Jenis kelamin 

o Laki-laki 

o Perempuan  

3. Usia 

o < 21 Tahun 

o 21 Tahun- 23 Tahun 

o > 23 Tahun  
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4. Apakah Anda pengguna Tiktok 

o Ya 

o Tidak  

5. Pertanyaan Motivasi  

Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Belanja Adalah Hal Yang Menarik      

Berbelanja di Tiktok memberikan 

pengalaman yang menyenangkan untuk 

membeli produk baru 

     

Saya menikmati dan merasakan 

kegembiraan ketika menemukan produk-

produk yang menarik di tiktok 

     

2. Belanja Untuk Melawan Kebosanan      

Berbelanja di tiktok merupakan salah satu 

cara untuk membantu mengatasi rasa 

bosan saya 

     

Berbelanja di tiktok memberikan sensasi 

menyenangkan yang membantu saya 

memperbaiki suasana hati 

     

3. Belanja Untuk Mengikuti Trend Terbaru      

Dengan berbelanja di tiktok saya dapat 

mengikuti trend terbaru 

     

Tiktok membantu saya menemukan 

inovasi produk yang sedang tren 

     

4. Belanja Untuk Berinteraksi dan Berbagi 

Informasi Kepada Orang Lain 

     

Saya senang berbelanja di tiktok karena 

berinteraksi, berbagi pendapat, dan 

memperoleh rekomendasi produk dari 

orang lain 

     

Terkadang saya berbagi review produk 

yang saya beli di tiktok kepada teman saya 

     

5. Belanja Saat Ada Diskon Atau Promo      

Saya merasa senang ketika mendapatkan 

penawaran khusus seperti diskon atau 

potongan harga ketika berbelanja di tiktok 

     

Saya merasa senang ketika ada banyak 

even-even penjualan yang ditawarkan 

ketika berbelanja tiktok 
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6. Pertanyaan Keputusan Pembelian  

Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Pengenalan Masalah      

Tiktok dapat memberikan informasi yang 

membuat saya sadar akan kebutuhan saya 

     

Saya membeli barang di tiktok karena 

saya merasa butuh terhadap barang 

tersebut 

     

2. Pencarian Informasi       

Saya mencari informasi lebih lanjut 

tentang produk sebelum saya membelinya 

di tiktok 

     

Saya sering melihat-lihat ulasan atau 

komentar pembeli lain di tiktok sebelum 

memutuskan membeli 

     

3. Evaluasi Alternatif      

Saya mempertimbangkan kualitas produk 

dari berbagai penjual di tiktok sebelum 

memutuskan untuk membeli 

     

Saya membandingkan produk dari 

berberapa toko sebelum saya memutuskan 

untuk melakukan pembelian di tiktok 

     

4. Keputusan Pembelian       

Saya merasa puas dengan produk yang 

saya beli di tiktok 

     

Produk yang saya beli di tiktok sesuai 

dengan harapan saya 

     

5. Perilaku Paska Pembelian      

Saya merekomendasikan produk yang 

saya beli kepada orang lain 

     

Saya merasa terdorong untuk melakukan 

pembelian ulang di tiktok setelah 

pengalaman positif sebelumnya 
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Lampiran 2 Tabulasi data skor penelitian 

Tabulasi Variabel Motivasi (X) 30 Responden 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabulasi Variabel Keputusan Pembelian (Y) 30 Responden 

Y1.1 Y1.2 Y2.1 Y2.2 Y3.1 Y3.2 Y4.1 74.2 Y5.1 Y5.2 Total 

3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 35 

5 4 5 4 5 5 4 4 3 5 44 

5 3 5 4 5 4 3 4 4 4 42 

4 4 5 3 5 5 5 5 5 5 46 

4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 46 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

X1.1 X1.2 X2.1 X2.2 X3.1 X3.2 X4.1 X4.2 X5.1 X5.2 Total 

3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 35 

4 5 5 4 4 5 3 3 5 5 43 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 46 

3 3 3 3 4 5 4 4 5 5 39 

5 5 3 3 5 3 3 4 5 5 41 

4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 46 

4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47 

2 3 4 5 4 5 4 4 5 5 41 

4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 46 

4 5 5 4 3 3 4 4 4 4 40 

4 4 4 2 2 5 4 4 5 5 39 

5 5 5 5 5 5 4 3 5 3 45 

4 4 3 4 4 4 4 5 5 3 40 

4 3 4 5 4 3 4 3 4 4 38 

4 4 4 3 4 4 3 4 5 4 39 

4 4 3 4 3 4 3 4 5 3 37 

3 3 4 3 5 4 3 4 3 3 35 

3 4 4 2 2 4 2 4 4 3 32 

4 4 4 3 4 5 3 3 4 4 38 

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 42 

4 3 5 4 3 3 4 4 5 3 38 

4 4 3 4 5 5 4 5 5 5 44 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 37 

3 3 2 2 4 3 3 4 4 2 30 

4 4 5 3 5 4 4 4 4 4 41 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

3 3 3 2 3 3 3 3 4 3 30 

4 5 3 3 3 5 4 3 5 3 38 

4 3 3 4 5 4 4 5 5 5 42 
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5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 44 

3 3 5 5 5 5 4 4 3 4 41 

2 5 5 5 5 3 3 3 5 5 41 

3 4 3 3 3 4 3 3 4 4 34 

4 4 5 5 5 5 4 4 3 4 43 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 38 

2 2 3 4 5 5 3 3 4 5 36 

3 3 3 5 4 3 3 3 3 3 33 

5 4 5 5 5 5 3 3 3 3 41 

3 4 4 5 5 4 3 3 3 4 38 

4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 35 

3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 38 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 45 

4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 41 

3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 36 

2 4 4 4 4 4 4 3 3 3 35 

4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 5 3 5 5 4 3 3 3 37 

3 3 5 5 4 4 3 3 3 3 36 

4 3 4 5 4 4 5 5 3 3 40 

 

Tabulasi Motivasi (X) 70 Responden 

3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 34 

5 5 5 5 4 5 3 3 5 5 45 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 47 

4 4 3 3 4 4 4 4 5 5 40 

5 5 3 3 5 3 3 4 5 5 41 

4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 46 

4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47 

2 4 5 5 5 5 4 5 5 5 45 

4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 45 

4 5 5 4 3 3 4 4 4 4 40 

4 4 4 2 2 5 4 4 5 5 39 

5 5 5 5 5 5 4 3 5 3 45 

4 4 3 3 3 4 4 5 5 3 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 3 3 4 4 3 4 5 4 38 

4 4 4 4 3 4 3 4 5 3 38 

3 3 3 3 5 4 3 4 3 3 34 

3 4 3 2 2 4 2 4 4 3 31 

4 4 3 3 4 5 3 3 4 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 3 4 4 3 3 4 4 5 3 37 

4 4 3 4 5 5 4 5 5 5 44 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 37 

3 3 2 2 4 3 3 4 4 2 30 
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4 4 5 3 5 4 4 4 4 4 41 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

3 3 3 2 3 3 3 3 4 3 30 

4 5 3 3 3 5 4 3 5 3 38 

4 4 2 5 5 4 4 5 5 5 43 

5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 47 

4 3 3 3 5 4 4 5 3 4 38 

4 4 5 4 3 5 3 4 3 3 38 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 48 

3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 32 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 49 

3 3 3 3 4 4 3 2 4 3 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 4 3 4 3 3 3 4 3 34 

4 4 3 5 4 5 4 5 5 4 43 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 46 

3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 33 

4 4 5 4 4 5 3 4 4 4 41 

5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 46 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 2 3 4 2 3 4 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 2 2 4 3 3 3 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 48 

4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 43 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 

5 4 4 4 3 4 4 4 5 4 41 

4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 38 

3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 37 

5 5 4 3 4 4 5 5 4 5 44 

5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 46 

4 3 4 4 4 4 4 5 5 5 42 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 4 3 4 4 4 5 4 4 38 

5 5 4 4 4 5 3 5 4 5 44 

4 4 4 4 2 4 3 4 5 4 38 

5 3 3 3 4 3 3 4 3 3 34 

4 3 3 3 4 3 3 5 4 4 36 

4 4 3 3 4 4 4 5 4 4 39 

4 3 3 2 4 4 3 5 5 4 37 

3 3 3 3 4 4 3 5 4 4 36 

4 3 2 2 4 4 3 4 5 4 35 

4 3 3 3 5 4 3 5 5 3 38 
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Tabulasi Variabel Keputusan Pembelian (Y) 70 Responden 

3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 34 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 48 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 47 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 46 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 44 

3 4 5 5 5 5 4 4 3 4 42 

3 5 5 5 5 3 3 3 5 5 42 

3 4 3 3 3 4 3 3 4 4 34 

4 4 5 5 5 5 4 4 3 4 43 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 38 

2 2 3 4 5 5 3 3 4 5 36 

3 3 3 5 4 3 3 3 3 3 33 

5 4 5 5 5 5 3 3 3 3 41 

3 4 4 5 5 4 3 3 3 4 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 38 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 45 

4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 41 

3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 36 

2 4 4 4 4 4 3 3 3 3 34 

4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 5 3 5 5 4 3 3 3 37 

3 3 5 5 4 4 3 3 3 3 36 

4 3 4 5 4 4 5 5 3 3 40 

5 4 3 4 5 5 5 5 5 5 46 

4 3 5 5 5 5 4 4 3 3 41 

4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 35 

5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 48 

3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 34 

4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 44 

3 5 4 5 5 5 4 4 3 4 42 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 37 

4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 47 

3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 33 

4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 38 

4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 44 
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4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 38 

2 3 5 5 5 3 4 3 3 3 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

2 4 3 2 3 3 4 3 2 3 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

3 3 4 5 5 5 3 3 4 4 39 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

4 3 5 5 5 4 3 4 4 4 41 

4 5 5 5 5 5 3 4 5 4 45 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 3 4 4 3 4 5 5 4 5 41 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 47 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 43 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 4 4 5 4 4 3 4 4 38 

4 5 4 4 5 3 4 4 5 5 43 

4 4 4 5 5 4 3 4 4 4 41 

3 3 3 4 5 5 5 4 4 4 40 

3 3 5 5 5 5 4 4 4 4 42 

3 3 5 4 5 4 3 3 4 4 38 

4 3 3 4 5 4 4 4 3 5 39 

4 3 5 5 5 5 4 4 5 4 44 

4 3 4 5 4 4 4 3 4 4 39 

4 3 5 4 5 5 3 3 4 4 40 
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Lampiran 3 Output Uji SPSS 

Uji Reliabilitas Variabel Motivasi (X) 

 

 

 

Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

 

 

 

Uji Validitas Variabel Motivas (X) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X2.1 X2.2 X3.1 X3.2 X4.1 X4.2 X5.1 X5.2 Total 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .483** .068 .218 .094 .077 .195 -.116 .220 .189 .388* 

Sig. (2-

tailed) 
 

.007 .722 .247 .620 .684 .302 .543 .242 .318 .034 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.483** 1 .267 .376* .237 .468** .218 .073 .474** .474** .647** 

Sig. (2-

tailed) 

.007 
 

.153 .040 .207 .009 .248 .703 .008 .008 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.1 Pearson 

Correlation 

.068 .267 1 .355 .043 .241 .235 -.052 .057 .171 .408* 

Sig. (2-

tailed) 

.722 .153 
 

.054 .823 .200 .211 .783 .765 .366 .025 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.218 .376* .355 1 .511** .390* .613** .385* .393* .432* .781** 

Sig. (2-

tailed) 

.247 .040 .054 
 

.004 .033 .000 .036 .032 .017 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.1 Pearson 

Correlation 

.094 .237 .043 .511** 1 .293 .344 .408* .167 .417* .597** 

Sig. (2-

tailed) 

.620 .207 .823 .004 
 

.116 .063 .025 .379 .022 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.809 10 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.868 10 
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X3.2 Pearson 

Correlation 

.077 .468** .241 .390* .293 1 .359 .299 .521** .488** .666** 

Sig. (2-

tailed) 

.684 .009 .200 .033 .116 
 

.052 .108 .003 .006 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X4.1 Pearson 

Correlation 

.195 .218 .235 .613** .344 .359 1 .492** .382* .459* .694** 

Sig. (2-

tailed) 

.302 .248 .211 .000 .063 .052 
 

.006 .037 .011 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X4.2 Pearson 

Correlation 

-.116 .073 -.052 .385* .408* .299 .492** 1 .476** .459* .551** 

Sig. (2-

tailed) 

.543 .703 .783 .036 .025 .108 .006 
 

.008 .011 .002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X5.1 Pearson 

Correlation 

.220 .474** .057 .393* .167 .521** .382* .476** 1 .444* .646** 

Sig. (2-

tailed) 

.242 .008 .765 .032 .379 .003 .037 .008 
 

.014 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X5.2 Pearson 

Correlation 

.189 .474** .171 .432* .417* .488** .459* .459* .444* 1 .745** 

Sig. (2-

tailed) 

.318 .008 .366 .017 .022 .006 .011 .011 .014 
 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 

Correlation 

.388* .647** .408* .781** .597** .666** .694** .551** .646** .745** 1 

Sig. (2-

tailed) 

.034 .000 .025 .000 .000 .000 .000 .002 .000 .000 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

  

Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y2.1 Y2.2 Y3.1 Y3.2 Y4.1 Y4.2 Y5.1 Y5.2 Total 

Y1.1 Pearson 

Correlation 

1 .453* .452* .341 .258 .466** .507** .584** .447* .329 .742** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.012 .012 .065 .168 .009 .004 .001 .013 .076 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.2 Pearson 

Correlation 

.453* 1 .522** .359 .315 .172 .325 .229 .490** .439* .640** 

Sig. (2-

tailed) 

.012 
 

.003 .051 .090 .364 .080 .224 .006 .015 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y2.1 Pearson 

Correlation 

.452* .522** 1 .504** .622** .586** .387* .339 .303 .248 .719** 

Sig. (2-

tailed) 

.012 .003 
 

.004 .000 .001 .035 .067 .103 .187 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 



108 

 

 

Y2.2 Pearson 

Correlation 

.341 .359 .504** 1 .674** .267 .313 .342 .185 .206 .598** 

Sig. (2-

tailed) 

.065 .051 .004 
 

.000 .154 .093 .064 .328 .274 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y3.1 Pearson 

Correlation 

.258 .315 .622** .674** 1 .630** .339 .223 .272 .374* .660** 

Sig. (2-

tailed) 

.168 .090 .000 .000 
 

.000 .067 .236 .145 .042 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y3.2 Pearson 

Correlation 

.466** .172 .586** .267 .630** 1 .513** .390* .212 .356 .662** 

Sig. (2-

tailed) 

.009 .364 .001 .154 .000 
 

.004 .033 .260 .053 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y4.1 Pearson 

Correlation 

.507** .325 .387* .313 .339 .513** 1 .804** .314 .296 .713** 

Sig. (2-

tailed) 

.004 .080 .035 .093 .067 .004 
 

.000 .091 .113 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y4.2 Pearson 

Correlation 

.584** .229 .339 .342 .223 .390* .804** 1 .467** .435* .724** 

Sig. (2-

tailed) 

.001 .224 .067 .064 .236 .033 .000 
 

.009 .016 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y5.1 Pearson 

Correlation 

.447* .490** .303 .185 .272 .212 .314 .467** 1 .780** .670** 

Sig. (2-

tailed) 

.013 .006 .103 .328 .145 .260 .091 .009 
 

.000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y5.2 Pearson 

Correlation 

.329 .439* .248 .206 .374* .356 .296 .435* .780** 1 .656** 

Sig. (2-

tailed) 

.076 .015 .187 .274 .042 .053 .113 .016 .000 
 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 

Correlation 

.742** .640** .719** .598** .660** .662** .713** .724** .670** .656** 1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Analisis Deskriftif 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Motivasi 70 30 50 39.59 5.112 

Keputusan Pembelian 70 29 50 40.64 4.367 

Valid N (listwise) 70     
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Uji Auto Korelasi 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .694a .482 .475 3.267 

a. Predictors: (Constant), Motivasi 

 

Uji Hesterokdastistitas 

 

Uji Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 70 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.24337163 

Most Extreme Differences Absolute .050 

Positive .050 

Negative -.048 

Test Statistic .050 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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Uji Person Korelasi 

 

Uji Hipotesis 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 16.105 3.071  5.245 .000 

Motivasi .612 .077 .694 7.958 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

 

Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .694a .482 .475 3.267 

a. Predictors: (Constant), Motivasi 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 Motivasi 

Keputusan 

Pembelian 

Motivasi Pearson 

Correlation 

1 .694** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 70 70 

KeputusanPembelian Pearson 

Correlation 

.694** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 4 tabel R 

 

 Rtabel uji validitas 

 

 

Tabel Durbin Warson Uji Satu Arah 
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Tabel Durbin Watson (n) 
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Lampiran 5 Surat Permohonan Izin Penelitian 
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Lampiran 6 Bukti Konsultasi Skripsi 
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Lampiran 7  
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