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ABSTRAK

OBI RAFLI MAINAKY, 2025. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Di TikTok Shop (Studi Pada Mahasiswa lain Kediri Angkatan 2021-
2024). Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam, IAIN
Kediri. Dosen Pembimbing Ibu Mahfudhotin, M.SI. dan Ibu Dijan Novia Saka,
S.E., M.M.

Kata Kunci: Promosi, Keputusan Pembelian, TikTok Shop

Promosi merupakan hal yang sangat penting karena menjadi kunci utama
dalam memperkenalkan dan memasarkan produk atau jasa kepada target konsumen.
Promosi yang efektif dapat meningkatkan awareness merek, mendorong penjualan,
dan membangun loyalitas pelanggan. Selain itu, strategi promosi yang tepat juga
dapat membantu dalam bersaing di pasar yang semakin kompetitif, menciptakan
diferensiasi dengan kompetitor, serta membangun hubungan jangka panjang
dengan konsumen melalui komunikasi yang konsisten dan bernilai. Di era digital
seperti sekarang, promosi menjadi semakin crucial dengan adanya berbagai
platform dan media yang dapat dimanfaatkan untuk menjangkau target market
secara lebih luas dan efisien. Dalam hal ini TikTok Shop merupakan sebuah
platform baru di bidang e-commerce yang masih membutuhkan kepercayaan
konsumen untuk meningkatkan keputusan pembeliannya.

Penelitian ini membahas mengenai Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Di TikTok Shop Pada Mahasiswa IAIN Kediri Angkatan 2021-2024),
dengan menggunakan metode kuantitatif. Besarnya sampel yang digunakan pada
penelitian ini sebanyak 335 responden dengan menggunakan rumus issac dan
michael.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh bahwa tpjyn4 =
12,934 dan tigper = 1,96711 sehingga thiryng > traper» disamping itu nilai
signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 maka H, ditolak dan H, diterima. Dengan
demikian dapat diambil kesimpulan bahwa hipotesis diterima dimana promosi (X)
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). Berdasarkan
uji koefisien determinasi atau R?% =0.334 atau 33.4%. Hal ini dapat diartikan bahwa
besarnya pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian sebesar 33.4%
sedangkan sisanya 66,6% dipengaruhi oleh variabel - variabel lain yang tidak
diamati dalam penelitian ini.
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