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MOTTO

Selagi masih hidup bergeraklah, olahragalah..

Tiada guna hidup hanya diam tanpa olahraga..

Sehat dalam gerak pasti juga sehat dikala diam.
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ABSTRAK

Ninda Ratna Tribekti, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE, MM
dan Sri Anugrah Natalina,  SE, MM. : “PENGARUH PERSEPSI KONSUMEN
TERHADAP  KEPUTUSAN  PEMBELIAN  RAKET  YONEX  (Studi  Pada
Anggota  Persatuan  Bulu  Tangkis  Kota  Blitar)”.  Jurusan  Ekonomi  Syariah,
Fakultas Syariah, IAIN Kediri 2018.

Kata Kunci : Persepsi Konsumen dan Keputusan Pembelian

Persepsi  Konsumen  adalah  suatu  proses  yang  membuat  seseorang
memilih,  mengorganisasikan,  dan  menginterpretasikan  rangsangan-rangsangan
yang diterima menjadi suatu gambaran yang berati dan lengkap tentang dunianya.
Sedangkan  keputusan pembelian  adalah  merupakan  hasil  atau  kelanjutan  yang
dilakukan individu ketika  dihadapkan pada situasi  dan alternatif  tertentu  untuk
berperilaku dalam memenuhi kebutuhannya.

Penelitian  ini  bertujuan  untuk  mengetahui  persepsi  konsumen  terhadap
raket  Yonex  pada  anggota  persatuan  bulu  tangkis  kota  Blitar  dan  mengetahui
keputusan pembelian raket Yonex pada anggota persatuan bulu tangkis kota Blitar
serta  untuk  mengetahui  pengaruh  persepsi  konsumen  terhadap  keputusan
pembelian  raket  Yonex  pada  anggota  persatuan  bulu  tangkis  Kota  Blitar.
Penelitian  ini  menggunakan  pendekatan  kuantitatif,  analisis  yang  dilakukan
dengan menggunakan analisis regresi linier sederhana. Sampel pada penelitian ini
adalah 90 responden.

Berdasarkan hasil penelitian persepsi konsumen dan keputusan pembelian
pada anggota persatuan bulu tangkis kota Blitar dikategorikan cukup, berdasarkan
rumus  korelasi  diperoleh  nilai  r  0,545  dan  signifikasi  0,000,  berati  hubungan
antara  variabel  persepsi  konsumen  (X)  dan  keputusan  pembelian  (Y)  searah
positif  dan  signifikan.  Hasil  uji  hipotesis  diperoleh  nilai  sig  (0,00)  <  0,05
kemudian untuk variabel  (X) diperoleh thitung (6,094) > ttabel  (1,66196) maka H0

ditolak  dan  Ha diterima.  Hasil  analisis  menggunakan  rumus  regresi  linier
sederhana  diperoleh  diperoleh  persamaan  Y  =  6,275  +  0,529X.  Sehingga
diperoleh  hasil  bahwa  besarnya  pengaruh  persepsi  konsumen  sebesar  29,7%
terhadap keputusan pembelian. Sisanya sebesar 70,3% dipengaruhi oleh variabel
lain diluar variabel yang digunakan, seperti budaya, sosial  dan pribadi maupun
faktor lain dari sub faktor psikologis.
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