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ABSTRAK

MUHAMMAD KHOIRUL NANDAR, Dosen Pembimbing Adin Fadilah, M.E.Sy.
dan Anwariyah, M.Pd., Peran Strategi Pemasaran Produk Dalam Meningkatkan
Volume Penjualan Bibit Kelapa Sawit ( Studi Kasus Di CV Tunas Jaya Benih
Kecamatan Mesuji, Kabupaten Ogan Komering Ilir, Sumatera Selatan), Program
Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2025.

Kata Kunci: Peran Strategi, Pemasaran, Volume Penjualan, Bibit Kelapa Sawit

Peran strategi pemasaran produk dalam meningkatkan volume penjualan
bibit kelapa sawit pada CV Tunas Jaya Benih, yang berlokasi di Kecamatan Mesuyji,
Kabupaten Ogan Komering Ilir, Sumatera Selatan. Dalam era persaingan usaha
yang semakin kompetitif, perusahaan dituntut untuk mampu merancang dan
menerapkan strategi pemasaran yang efektif guna mempertahankan dan
meningkatkan daya saingnya, khususnya dalam sektor agribisnis seperti penjualan
bibit kelapa sawit. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan
mendeskripsikan strategi pemasaran produk yang diterapkan oleh CV Tunas Jaya
Benih, khususnya dalam aspek bauran pemasaran (marketing mix) yang mencakup
produk (product), harga (price), tempat/distribusi (place), dan promosi (promotion).

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi
kasus. Teknik pengumpulan data menggunakan wawancara, observasi, dan
dokumentasi yang kemudian di analisis menggunakan reduksi data, penyajian data,
dan penarikan kesimpulan. Untuk sumber data dalam penelitian ini diperoleh dari
hasil wawancara dengan Direktur, Staff bagian pemasaran, anggota, petani, dan
mitra dari CV Tunas Jaya Benih. Dan pada tahap pemeriksaa keabsahaan data
penelitian ini menggunakan Teknik ketekukan pengamatan, perpanjangan
pengamatan, dan triagulasi data.

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa: (1) Strategi yang diterapkan oleh CV
Tunas Jaya Benih ialah strategi produk, harga, tempat, dan promosi. Strategi
pemasaran produk bibit kelapa sawit di CV Tunas Jaya Benih meliputi penyediaan
bibit berkualitas, penetapan harga yang kompetitif, distribusi yang menjangkau
berbagai daerah, serta promosi aktif melalui media sosial dan partisipasi dalam
pameran. (2) Strategi ini berperan penting dalam meningkatkan volume penjualan
dengan cara menarik konsumen baru, memperluas jangkauan pasar, serta
mempertahankan loyalitas pelanggan melalui pelayanan yang responsif dan
pendekatan personal.
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