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ABSTRAK

WAN MAINA SELA, Dosen Pembimbing Dr. Sri Anugrah Natalina, SE, MM. dan
Dr. Arif Zunaidi, SH.I, ME.I. Pengaruh Live Streaming Marketing Tiktok Terhadap
Keputusan Pembelian Kosmetik Hanasui (Studi Pada Mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri Angkatan 2021), Skripsi, Program Studi
Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri,2025.

Kata Kunci: Live Streaming Marketing, Tiktok, Keputusan Pembelian

Live streaming marketing adalah strategi promosi digital yang
memanfaatkan siaran langsung sebagai sarana penyampaian informasi produk
sekaligus membangun komunikasi interaktif dengan konsumen. Strategi ini
semakin diminati di platform Tiktok karena mampu menghadirkan pengalaman
belanja yang menarik dan interaktif. Hanasui sebagai salah satu brand lokal
memanfaatkan fitur ini untuk memperkenalkan produk kosmetiknya, termasuk
kepada mahasiswa. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh live
streaming marketing Tiktok terhadap keputusan pembelian kosmetik Hanasui pada
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) IAIN Kediri angkatan 2021.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif asosiatif dengan
populasi 108 mahasiswa yang membeli kosmetik Hanasui melalui live streaming
Tiktok. Pengambilan sampel menggunakan metode sampel jenuh. Data
dikumpulkan melalui kuesioner dan analisis dengan regresi linier sederhana uji t,
uji F, dan koefisien determinasi (R?). Hasil uji t menunjukkan nilai signifikansi
0,000 < 0,05sehingga HO ditolak dan Ha diterima,yang berarti live streaming
marketing berpengaruh signifikansi 0,000 < 0,05 dengan persamaan regresi Y =
8,387 + 0,655X

Hasil analisis koefisien detreminasi nilai R? sebesar 0,429, artinya live
streaming marketing memengaruhi keputusan pembelian sebesar 42,9%. Sisanya
57,1% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian ini. Hasil ini menegaskan
bahwa live streaming marketing efektif dalam memengaruhi keputusan pembelian
di kalangan mahasiswa.



KATA PENGANTAR

Alhamdulillah puji syukur kehadirat Allah SWT., yang telah melimpahkan

rahmat dan karunia-Nya berupa ilmu pengetahuan, kesehatan, dan petunjuk,

sehingga skripsi dengan judul “Pengaruh Live Streaming Marketing Tiktok

Terhadap Keputusan pembelian Kosmetik Hanasui (Studi Pada Mahasiswa

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri Angkatan 2021)” dapat

terselesaikan dengan baik. Shalawat serta salam disampaikan kepada Nabi

Muhammad SAW. dan para Sahabat serta pengikut-pengikutnya yang setia.

Terselesaikannya skripsi ini tidak terlepas dari bantuan banyak pihak, sehingga

segala kerendahan hati dan penuh rasa hormat pada kesempatan ini, penulis

mengucapkan terimakasih sedalam-dalamnya bagi semua pihak yang telah

membantu, khususnya kepada yang terhormat:

1.
2.

Bapak Prof. Dr. H. Wahidul Anam, M.Ag., selaku Rektor IAIN Kediri.

Bapak Dr. H. Imam Annas Mushlihin, MHI, selaku Dekan Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Islam IAIN Kediri.

Ibu Dr. Sri Anugrah Natalina, SE, MM. dan Bapak Dr. Arif Zunaidi, SHI, MEI.
selaku dosen pembimbing skripsi yang telah memberikan banyak bimbingan,
arahan, motivasi, serta meluangkan waktunya hingga skripsi ini dapat
terselesaikan dengan baik.

Ibu Nilna Fauza MH.I selaku ketua Program Studi Manajemen Bisnis Syariah

Bapak Moch. Zainuddin, MEI. Selaku sekretaris Program Studi Manajemen
Bisnis Syariah.

Ibu Sri Hariyanti, SHI, MM. Selaku Wali Dosen Program Studi Manajemen

Bisnis Syariah

Xi



Bapak dan Ibu dosen beserta staff Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam dan
seluruh civitas akademika IAIN Kediri.
Bapak dan Ibu selaku orang tua saya yang menjadi semangat penulis untuk

segera menyelesaikan skripsi.

Xii



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ....ooiiiiiieieeseese ettt [
HALAMAN PERSETUJUAN ..o Error! Bookmark not defined.
NOTA DINAS ...ttt ne s iii
NOTA PEMBIMBING ..ot iv
HALAMAN PNGESAHAN........cccooiiiiiieeie Error! Bookmark not defined.
SURAT PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN ....ccocoiviiiiieeieeeeeseenen, Vi
IMOTTO et e e nnn e neenneas vii
HALAMAN PERSEMBAHAN ...t Vil
ABSTRAK ..ottt X
KATA PENGANTAR ..ottt Xi
DAFTAR ISL...oc ettt e e e nrae e nae e Xiil
BAB | PENDAHULUAN ...ttt 1
A, Latar BelaKang ........cccoveiiiiiiecie e 1
B. RUMUSAN MaSalaN .........cceeiiiiiiicece s 23
C. Tujuan Peneltian ........cccooeiiiiiiiiieieie e 23
D. Manfaat PENEIILIAN ........ccooiiiiiieee e 24
E. Telaah PUSTAKA .....cooiveiiieieiceeee e 26
BAB Il LANDASAN TEORI ... 30
N - Vo o F- L= o B =TT o SRS 30
B. Hipotesis Penelitian...........ccooviiiiiiic i 52
BAB 11l METODOLOGI PENELITIAN ...ccooiiiicteeesee e 53
A, Metode Penelitian..........cccooiiiiiiiii e 53
1. Rancangan Penelitian ..........ccocoviiiiiiiiiiecee e 53

2. Definisi Operasional...........cccccveiiiiiiiiiiece e 54

B.  LOKAaSI PENEITIAN ......iiiiiiiiieee e e 56
C. Populasi dan Sampel ... 56
D. Teknik Pengumpulan Data..........ccccooeiiiiniiiiiiiieiee e 57
E.  INStrumen Penelitian...........cccooviiiiiiiii e 58
Fo o ANALISIS DAA...c.eiiiiiicie et e 59

Xiii



G, UJEINSITUMEN Lt 61

H. Analisis Statistik Deskriptif ... 62
. UJi ASUMSTE KISIK ..o 62
BAB IV HASIL PENELITIAN ..ottt 67
A. Gambaran Umum Objek Penelitian...........c.ccooeiiiiiinininiiiiicee 67
1. Sejarah Singkat Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.......................... 67
2. Visi Misi, Tujuan dan Motto Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.....68
3. Brand HanaSUl.......c.coveiiiieiieiesie et 70
B. Deskripsi RESPONAEN ........ccviiiiiiiiesieieese e 73
BAB V PEMBAHASAN ......oooiiiieeesesese et 92
A. Live Streaming Marketing TikTok pada Mahasiswa FEBI IAIN Kediri
ANGKALAN 2021 ..o s 92
B. Keputusan Pembelian Kosmetik Hanasui pada Mahasiswa FEBI 1AIN
Kediri ANgKatan 2021 ..........ccooiieiiiieiieie e 94
C. Pengaruh Live Streaming Marketing TikTok terhadap Keputusan
Pembelian Kosmetik Hanasui ........c.cccoovveriiieiieseee e 97
BAB VI PENUTUP ...ttt 99
AL KESIMPUIAN ..o e 99
B SAIaN...ce s 100
DAFTAR PUSTAKA ettt e e e e e nnaa e e nnne e 101
LAMPIRAN- LAMPIRAN ..ottt e e 106

Xiv



