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ABSTRAK 

 

WAN MAINA SELA, Dosen Pembimbing Dr. Sri Anugrah Natalina, SE, MM. dan 

Dr. Arif Zunaidi, SH.I, ME.I. Pengaruh Live Streaming Marketing Tiktok Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Hanasui (Studi Pada Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri Angkatan 2021), Skripsi, Program Studi 

Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri,2025. 

 

Kata Kunci: Live Streaming Marketing, Tiktok, Keputusan Pembelian 

 

 Live streaming marketing adalah strategi promosi digital yang 

memanfaatkan siaran langsung sebagai sarana penyampaian informasi produk 

sekaligus membangun komunikasi interaktif dengan konsumen. Strategi ini 

semakin diminati di platform Tiktok karena mampu menghadirkan pengalaman 

belanja yang menarik dan interaktif. Hanasui sebagai salah satu brand lokal 

memanfaatkan fitur ini untuk memperkenalkan produk kosmetiknya, termasuk 

kepada mahasiswa. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh live 

streaming marketing Tiktok terhadap keputusan pembelian kosmetik Hanasui pada 

mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) IAIN Kediri angkatan 2021. 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif asosiatif dengan 

populasi 108 mahasiswa yang membeli kosmetik Hanasui melalui live streaming 

Tiktok. Pengambilan sampel menggunakan metode sampel jenuh. Data 

dikumpulkan melalui kuesioner dan analisis dengan regresi linier sederhana uji t, 

uji F, dan koefisien determinasi (R2). Hasil uji t menunjukkan nilai signifikansi 

0,000 < 0,05sehingga H0 ditolak dan Ha diterima,yang berarti live streaming 

marketing berpengaruh signifikansi 0,000 < 0,05 dengan persamaan regresi Y = 

8,387 + 0,655X 

 Hasil analisis koefisien detreminasi nilai R2 sebesar 0,429, artinya live 

streaming marketing memengaruhi keputusan pembelian sebesar 42,9%. Sisanya 

57,1% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian ini. Hasil ini menegaskan 

bahwa live streaming marketing efektif dalam memengaruhi keputusan pembelian 

di kalangan mahasiswa.  
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