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MOTTO 

 

 

ِيْنََ هَاالَّذ َِ شُهَدَاءََ باِلقِْسْطَِ قوَّٰمِيََْ كُوْنوُْا امَٰنُوْا ياٰيَُّ ينَِْ انَفُْسِكُمَْ عَََٰ وَلوََْ لِِلّٰ  انَِْ وَالْْقَرَْبيََِْ اوٍَالوَْالَِِ

َُ فَقِيًْْا اوََْ غَنيًِّا يكَُنَْ  اوَْتُعْرضُِواْ تلَوُْا وَانَِْ تَعْدِلوُْا انََْ الهَْوى تتَذبعُِوا فلَََ بهِِمَا اوَْلَٰ فاَلِلّٰ
ََ فاَنِذَ  كََنََ الِلّٰ

 خَبيًِْْا تَعْلوَْنََ بمَِا

“Wahai orang-orang yang beriman, jadilah kamu orang yang benar-benar penegak 

keadilan, menjadi saksi karena Allah biarpun terhadap dirimu sendiri atau ibu 

bapa dan kaum kerabatmu. Jika ia kaya ataupun miskin, maka Allah lebih tahu 

kemaslahatannya. Maka janganlah kamu mengikuti hawa nafsu karena ingin 

menyimpang dari kebenaran. Dan jika kamu memutar balikkan (kata-kata) atau 

enggan menjadi saksi, maka sesungguhnya Allah adalah Maha Mengetahui segala 

apa yang kamu kerjakan.” 

 

- An-Nisa Ayat 135 - 
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ABSTRAK 

ADDIN RAHMADIN, NIM 931331518, 2024. Dosen Pembimbing I Ahmad 

Munif, SE., MM dan Dosen Pembimbing II Mundhori, M.EI. “Strategi Penetapan 

Harga Studio Foto Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Perspektif Ekonomi 

Syariah ( Studi Kasus Studio Foto 4 Warna Photography Kota Kediri )”, Skripsi 

Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut 

Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri 2024 

 

Kata Kunci: Penetapan Harga, Volume Penjualan, Ekonomi Islam 

 

Strategi penetapan harga merupakan salah satu strategi yang dilakukan 

perusahaan guna untuk meningkatkan volume penjualan. Pada perusahaan jasa 

harga menjadi salah satu unsur yang cukup dominan yang dijadikan rujukan 

dalam pengambilan keputusan menggunakan jasa tersebut. “4 Warna” Studio 

merupakan perusahaan jasa yang memberikan jasa fotograph yang ada di Kota 

Kediri. Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif. 

Trianggulasi yang digunakan adalah dengan mengkomparasi pernyataan dari 

owner, fotographer dan konsumen/pelanggan. Data sekunder yang digunakan 

adalah data catatan penjualan selama satu tahun, yaitu tahun 2023. 

Hasil penelitian ini menyebutkan bahwa “4 Warna” studio dalam strategi 

penetapan harga menggunakan beberapa tahapan yang mengacu pada indikator; 

keterjangkauan harga, kesesuaian harga dengan kualitas produk, daya saing harga, 

dan kesesuaian harga dengan manfaat. Kesemua indikator tersebut terpenuhi 

dijalankan oleh “4 Warna” studio dalam melakukan strategi penetapan harga 

paket fotonya. Penetapan harga pada “4 warna” studio memiliki dampak pada 

jumlah volume penjualan, maka bila dinilai dari kontinuitas penjualan setiap 

bulannya maka setiap bulan konsisten ada transaksi penjualan. Akan tetapi kalau 

dilihat total volume penjualan menunjukkan pertumbuhanya fluktuasi, yang 

disebabkan jasa foto sangat dipengaruhi oleh momen-momen yang biasa terjadi 

dimasyarakat pada setiap bulannya. Bila dilihat dalam prespektif ekonomi Islam 

maka dalam menerapkan harga telah memenuhi unsur adil, tidak bathil dan tidak 

menerapkan praktek ikhtikar karena konsep transparasi dalam bertransaksi  
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