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MOTTO 

Hujan tidak pernah mendatangimu dia hanya melewatimu. Karena hidup hanyalah 

silih bergantinya musim. Maka terimalah dan tetaplah bertahan, dia pasti berlalu. 

^ Ustadz Hanan Attaki ^ 

 

Sebagian orang punya waktu tapi tidak memiliki semangat sebagiannya lagi 

punya semangat tapi tidak punya waktu. Bersyukurlah kamu yang terus memiliki 

seribu alasan energi untuk tetap semangat disela-sela keterbatasan waktu yang 

ada. 

^ Rika Alful Mabruka ^ 

 

 

Karena 

 

ق   وَمَن   عَل   اٰللَّ   يَّـتّـَ رَجًا  لَّه   يَج  هُ  (٢ )  ۙمَخ  زُق  يَر  ن   وَّ ثُ  م  بُ  لَ  حَي  تسَ  وَمَن    ؕيَح   

بهُ   فَهُوَ  اٰللّ   عَلَى يَّتوََكَّل   ه   بَال غُ  اٰللَّ   ا نَّ   ؕحَس  ر  ء   ل كُل    اٰللُّ  جَعَلَ   قَد    ؕامَ  رًا شَى  قَد   

)٣( 

 

 
“Barangsiapa bertakwa kepada Allah niscaya Dia akan membukakan 

jalan keluar baginya, dan Dia memberinya rezeki dari arah yang tidak disangka-

sangkanya. Dan barangsiapa bertawakal kepada Allah, niscaya Allah akan 

mencukupkan (keperluan)nya. Sesungguhnya Allah melaksanakan urusan-Nya. 

Sungguh, Allah telah mengadakan ketentuan bagi setiap sesuatu” 

 (Q.S. Al Baqarah Ayat 2 – 3). 
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ABSTRAK 

Mabruka, Rika Alful. 2024. Pengaruh Citra Merek dan Celebrity Endorsement 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Jimshoney di Kota Kediri. 

Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 

IAIN Kediri. Dosen Pembimbing I Mahfudhotin, M.Si., Dosen Pembimbing II 

Dijan Novia Saka, SE., M.M. 

 

Kata Kunci : Citra Merek, Celebrity Endorsement, Keputusan Pembelian  

Konsumen  

 

Keputusan Pembelian Konsumen merupakan proses mengumpulkan 

pengetahuan dengan tujuan melakukan evaluasi terhadap beberapa pilihan 

alternatif yang dimiliki, baik dua pilihan atau lebih dan memutuskan satu 

diantaranya. Dengan memperhatikan apa yang saja yang menjadi faktor dalam 

mempengaruhui Keputusan Pembelian diharapkan suatu usaha mampu 

menghadapi persaingan usaha dan perkembangan di dunia usaha. Penelitian ini 

bertujuan untuk mendeskripsikan dan menganalisa pengaruh citra merek dan 

celebrity endorsement terhadap keputusan pembelian produk fashion Jims 

Honey Store di Kota Kediri. 

Metode penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah konsumen Jims Honey Store di Kota Kediri yang jumlahnya 

tidak terbatas dan tidak diketahui maka penentuan jumlah sampel dalam 

penelitian ini ditentukan menggunakan pedoman Tabel Isaac dan Michael 

dengan tingkat kesalahan sebesar 5%, kita mendapatkan jumlah sampel sebesar 

349. Jadi, penelitian ini melibatkan 349 responden yang telah membeli produk 

Jimshoney Store di Kota Kediri. 

Hasil penelitian ini menunjukkan persamaan regresi berganda yang 

terbentuk Y = 2,284+ 0,225X1 + 0,596X2, melalui uji F, diperoleh Fhitung sebesar 

sebesar 548,453 dengan signifikansi sebesar kurang dari 0,001 < 0,05 maka 

dapat disimpulkan bahwa Ha diterima dan H0 ditolak. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa ada pengaruh yang positif dan signifikan secara simultan 

antara citra merek dan celebrity endorsement terhadap keputusan pembelian 

konsumen. Berdasarkan uji koefisien determinasi (R2) diperoleh nilai R square 

sebesar 0,760 yang berarti bahwa citra merek dan celebrity endorsement 

terhadap keputusan pembelian konsumen sebesar 76%. Melalui uji korelasi 

berganda diperoleh nilai signifikansi sebesar kurang dari 0,001 dan nilai korelasi 

sebesar sebesar 0,415 sehingga dapat diartikan bahwa korelasi antara variabel X 

dan Y cukup kuat pada rentang nilai 0,40 – 0,59. 
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