BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan
Dari pembahasan bab-bab sebelumnya, dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Strategi bisnis yang digunakan untuk bisnis bunga hias di Desa
Rembang ini adalah dengan menerapkan strategi dalam hal pelayanan
jasa yaitu perentalan bunga hias dan strategi pemasaran. Strategi
pemasaran dapat dilihat melalui strategi marketing mix, meliputi: 1)
Produk, mereka selalu mempertahankan keunggulan produk dengan
cara melakukan perawatan dengan baik dan benar. 2) Harga, harga
yang dapat dijangkau oleh para konsumen serta memberikan potongan
harga kepada para konsumen apabila melakukan pembelian dalam
jumlah yang banyak. 3) Tempat, sudah tidak dapat diragukan lagi jika
Desa Rembang merupakan tempat yang strategis untuk dijadikan
sebagai bisnis bunga hias karena Desa ini sudah legendaris dengan
pejualan bunga hiasnya. 4) Promosi, promosi yang dilakukan oleh
mereka mayoritas dengan cara langsung atau bertatap muka yaitu
bercengkerama langsung dengan pembeli.

2. Dengan menjalankan strategi bisnis tersebut, dapat mempengaruhi
tingkat kesejahteraan masyarakat Desa Rembang. Kesejahteraan yang

dimaksud disini bukan hanya dari segi materi saja hamun juga non-
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materi. Ada beberapa indikator kesejahteraan menurut Islam, yaitu
pertama, menyembah Tuhan (Ibadatullah). Kedua, menghilangkan
lapar. Ketiga, menghilangkan rasa takut. Sedangkan menurut BKKBN,
ada lima indikator dalam mengukur sebuah kesejahteraan. Yaitu
keluarga Pra Sejahtera, Keluarga Sejahtera I, Keluarga sejahtera II,
Keluarga Sejahtera Ill, Keluarga Sejahtera Il Plus. Menurut hasil
wawancara dan observasi serta melihat aspek-aspek yang terkandung
didalamnya, pelaku bisnis bunga hias Desa Rembang termasuk
kedalam Keluarga Sejahtera Il dan Ill Plus. Karena mayoritas
masyarakat Desa Rembang telah memenuhi indikator-indikator
Keluarga Sejahtera 11l dan Il Plus serta mereka memiliki latar

belakang yang berbeda-beda dalam hal materi maupun non-materinya.

Beberapa saran yang dapat peneliti berikan kepada pelaku bisnis bunga hias di

Desa Rembang, adalah sebagai berikut:

1.

2.

Sebaiknya kesadaran akan teknologi (sosmed) harus lebih ditingkatkan
lagi. Karena sekarang zaman sudah semakin canggih. Jadi, harus
pandai-pandai mengolah sosmed agar bisa menjadi sumber uang yang
dapat dihasilkan dari 2 sumber yaitu sosmed dan secara langsung
(datang ke tempat langsung).

Walaupun Desa Rembang tempatnya strategis dijadikan sebagai bisnis

bunga hias, namun tempat (stand) berjualannya masih sempit.
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Mungkin ini dapat dijadikan sebagai salah satu masukan kepada
pelaku bisnis agar para konsumen tetap nyaman dalam melakukan

transaksi secara langsung.
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