DAFTAR PUSTAKA

Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 1 Tahun 2011 tentang Perumahan
dan Kawasan Pemukiman, Jakarta: pdf, 2011.

Abdullah, Thamrin dan Francis Tantri. Manajemen Pemasaran. Jakarta:
Rajawali Pers, 2012.

Afifuddin. Metode Penelitian Kualitatif. Bandung: Pustaka Setia, 2009.

Alma,Buchari. Manajemen Bisnis Syariah: Menanamkan Nilai dan Praktik
Syariah dalam Bisnis Kontemporer. Bandung: Alfabeta, 2014.

Anoraga, Panji. Manajemen bisni. Jakarta: Asdi Mahasatya, 2004.

Arifin, Imron. Penelitian Kualitatif dalam Ilmu-llmu Sosial dan Keagamaan.
Malang: Kalimasada, 1996.

Arikunto, Suharsimi. Prosedur Penelitian: Suatu Pendekatan Praktek. Jakarta:
Rineka Cipta, 1998.

--------- , Prosedur Penelitian: Suatu Pendekatan Praktek Edisi Revisi V. Jakarta:
Rineka Cipta, 2002.

Assauri, Sofjan. Manajemen Pemasaran. Jakarta: Rajam Grafindo Persada,
2011.

Baihaqi, Muh. Nasrul. “Analisis Strategi Pemasaran Toko Vanhelen Dalam
Meningkatkan Penjualan (Ditinjau Dari Perspekktif Ekonomi Islam)”. Skripsi
tidak diterbitkan. Tulungagung: IAIN Tulungagung, 2017.

Baihaqi, Muh. Nasrul. “Analisis Strategi Pemasaran Toko Vanhelen Dalam
Meningkatkan Penjualan (Ditinjau Dari Perspekktif Ekonomi Islam)”.
Skripsi tidak diterbitkan. Tulungagung: IAIN Tulungagung, 2017.

Djoenar, Louisa. Marketing PT. Sukes Asli Perkasa, Kediri , 12 September
2018.

Dodi, Limas. Metodologi Penelitin. Kalangan: Pustaka limu, 2015.

Furchan, Arif. Pengantar Metode Penelitian Kualitatif. Surabaya: Usaha
Nasional, 1992.

Ginting, Nembah F. Hartimbul. Manajemen Pemasaran. Bandung: Yrama
Widya, 2011.

75



76

Greenland Gajah Mada Kediri, Greenland Gajah Mada, http:m.urbanindo.com,
2017, diakses tanggal 08 April 2018.

Gunara, Thorik dan Utus Hardiono Sudibyo. “Marketing Muhammad Strategi
Andal dan Jitu Praktik Bisnis Nabi Muhammad SAW”. Bandung: Karya
Kita, 2007.

Kertajaya, Hermawan dan Muhammad Syakir Sula. Syariah Marketing. Bandung:
Mizan, 2006.

Kertajaya, Hermawan. Syariah Marketing. Bandung: Mizan Pustaka, 2006.

Koenconingrat. Metode Wawancara dalam Metode-Metode Penelitian
Masyarakat. Jakarta: Gramedia Pustaka Utm, 1993.

Kotler, Philip. Prinsip-Prinsip Pemasara.. Jakarta: Raja Grafindo, 2007.

Machfoedz, Mahmud. Komunikasi Pemasaran Modern. Yogyakarta: Cakra
lImu, 2010.

Moleong, Lexy J. Metode Penelitian Kualitatif. Bandung: Remaja Rosda Karya,
2001.

Muhammad, As,adi. Cara Pintar Promosi Murah dan Efektif . Yogyakarta: ara
[Imu, 2009.

Mujab, Ahmad. “Strategi Pemasaran Pabrik Roti Naf’a Bakery Dusun Pandan
Desa Canggu Kecamatan Badas Kabupaten Kediri”. Skripsi tidak
diterbitkan. Kediri: STAIN Kediri, 2016.

Norma dan Ani Rosida, Mahasiswa STAIN Kediri, Kediri, 27 Maret 2018.
Nova, Marketing PT. Sukes Asli Perkasa, Kediri, 13 September 2018.

Nuraini, Rika Risky. “Analisis Strategi Promosi melalui Media Sosial Instagram
dalam Meningkatkan Penjualan di Ngaropi Cafe Kampung Inggris Pare
Kabupaten Kediri”, Skripsi tidak diterbitkan. Kediri: STAIN Kediri, 2017.

Patah Abdul Syukur, “Konsep Marketing Mix Syariah”, Ekonomi dan
Perbankan Syariah, 5 (April, 2017), 76.

Pedoman Penulisan Karya Tulis llmiah STAIN Kediri. Kediri: Stain Kediri,
2014,

Pradja, Juhaya S. Manajemen Perusahaan. Bandung: Pustaka Setia,2014.

Rivai, Veithzal. Islamic Marketing: Membangun dan Mengembangkan Bisnis dengan
Praktik Marketing Rasulullah SAW . Jakarta: Gramedia, 2012.



77

Setyawan. Adi, User/Konsumen Perumahan Greenland Gajah Mada, Greenland
Gallery, 6 November 2018.

Shinta, Agustina. Manajemen Pemasaran. Malang: UB Press, 2011.

Sugiyono. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, Dan R&D. Bandung:
Alfabeta, 2013.

Suharsaputra, Uhar. Metodelogi Penelitian. Bandung:Refika Aditama, 2012.

Swasta, Basu dan Irwan. Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta: Liberty,
2005.

Swastha, Basu dan Irawan. Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta:
Leberty Yogyakarta, 2008.

Syafitri, Devi. Marketing PT. Sukes Asli Perkasa, Kediri , 13 September 2018.

Yusanto, Muhammad Ismail dan Muhammad Karebet W. Menggagas Bisnis
Islami. Jakarta: Gema Insani Press, 2002.

Zen Abdurrahman, Strategi Genius Marketing Ala Rasulullah (Jogjakarta: Diva
Press, 2011), 52.

Zevi, Irfan. “Analisis Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Penjualan
(Ditinjau Dari Perspektif Ekonomi Islam)”. Skripsi tidak diterbitkan.
Jakarta: UIN Syariaf Hidayatullah, 2017.



