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ABSTRAK

Dinda Ria Savitri, NIM 21403128 Dosen Pembimbing: Nilna Fauza, M.HI. dan
Moch. Zainuddin, MEL. : “Peran Branding Image Dalam Meningkatkan Volume
Penjualan Batik (Studi Pada: Batik Gedog H.M. Sholeh Desa Jarorejo Kecamatan
Kerek Kabupaten Tuban)”. Manajemen Bisnis Syariah, Ekonomi dan Bisnis Islam,
TAIN Kediri 2025.

Kata Kunci: Branding Image, Volume penjualan

Industri batik merupakan sektor ekonomi kreatif yang memiliki potensi besar
dalam meningkatkan perekonomian daerah. Salah satu keberhasilan dalam
memasarkan sebuah produk batik adalah menggunakan citra merek (branding
image) yang kuat terhadap produk. Branding yang kuat dapat meningkatkan
kesadaran konsumen betapa pentingnya meningkatkan sektor ekonomi daerah serta
melestarikan suatu budaya agar tidak hilang ditelan zaman. Branding yang baik
harus memperkuat loyalitas pada pelanggan dan dapat meningkatkan volume
penjualan. Batik Gedog H.M.Sholeh merupakan rumah industri batik yang berada
di Tuban yang menerapkan branding image pada produknya. Penelitian ini
bertujuan untuk mengolah bagaimana peran dari branding image terhadap
peningkatan volume penjualan pada Batik Gedog H.M.Sholeh di Tuban.

Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah metode kualitatif dengan
pendekatan deskriptif. dilakukannya wawancara kepada owner, karyawan, dan
beberapa konsumen yang bertujuan untuk mengumpulkan data yang dibutuhkan.
observasi, serta dokumentasi digunakan untuk memperkuat temuan penelitian.
Analisis data dilakukan melalui reduksi data, penyajian data, dan penarikan
kesimpulan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi branding image yang
diterapkan oleh Batik Gedog H.M. Sholeh meliputi tiga aspek utama, yaitu Brand
Identity, Brand Personality, dan Brand Associations. Keunikan motif batik, kualitas
kain berbahan katun asli, serta teknik produksi tradisional menjadi elemen utama
yang membangun identitas merek Batik Gedog. Selain itu, pemasaran dilakukan
melalui strategi offline dan online, seperti promosi di pameran, media sosial, dan
pemasaran langsung. Branding image yang kuat berdampak positif pada
peningkatan volume penjualan. Laba pada tahun 2021 sebesar Rp. 881.358.000
hingga pada tahun 2024 mencapai Rp.999.086.000 dengan persentase 30% lebih
untuk pertahunnya. dengan adanya peningkatan jumlah pelanggan dan ekspansi
pasar ke luar daerah Tuban.
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