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MOTTO 

 

"Dalam dunia bisnis, memenangkan pasar bukan hanya tentang harga atau 

kualitas, melainkan tentang bagaimana menyampaikan nilai dari produk tersebut 

melalui strategi promosi yang menyentuh sisi emosional dan logika konsumen. 

Ketika keduanya berjalan seimbang, maka kepercayaan dan keputusan pembelian 

akan datang dengan sendirinya." 
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ABSTRAK 

 

Reza Awaliya Maharni, 2025. Pengaruh Promosi dan Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Pada Customer Member’s di Nibras House Store 

Gringging Grogol Kediri). Skripsi, Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri. Dosen Pembimbing (1) Ibu Dr. 

Andriani, SE, MM dan dosen pembimbing (2) Ibu Erawati Dwi Lestari, SS, M. 

HUM. 

 

Kata kunci: Promosi, Keputusan Pembelian, Produk Fashion Muslim Nibras. 

 

Promosi merupakan aktivitas pemasaran yang dilakukan untuk memberikan 

informasi kepada masyarakat agar mereka lebih banyak mengetahui mengenai 

produk dan layanan yang ditawarkan, baik berupa iklan, sales promotion, point of 

sale, direct marketing, public relation, personal selling,  promosi dari mulut ke 

mulut, dan sebagainya. Kegiatan promosi merupakan salah satu elemen yang 

memiliki peranan penting dalam bauran pemasaran. Produk merupakan suatu yang 

dapat ditawarkan ke pasar untuk diperhatikan, dimiliki, digunakan, atau dikonsumsi 

yang dapat memuaskan keinginan atau sebuah kebutuhan. Keputusan pembelian 

sebagai tindakan pribadi yang berdampak langsung pada keputusan pembeli untuk 

membeli barang dari suatu perusahaan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

promosi dan produk brand Nibras pada customer member’s di Nibras House 

Grigging.  

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan instrumen penelitian 

berupa kuesioner yang dibagikan kepada responden. Dengan populasi yaitu  

customer member’s di Nibras House Grigging, sejumlah 400 responden dan dengan 

jumlah sampelnya 200 responden. Adapun untuk teknik pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan metode slovin. Metode yang digunakan dalam 

pengumpulan data menggunakan SPSS V.23 dan analisis data menggunakan 

analisis resgresi linier berganda.  

Berdasarkan hasil analisis dan penelitian, diperoleh persamaan regresi linier 

berganda yaitu Y = 13,223 + 0,562X1 + 0,272X2 + 0,05. Hasil uji t menunjukkan 

bahwa variabel promosi memiliki nilai thitung > ttabel (8,248 > 1,65251) yang berarti 

variabel promosi dan produk berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Berdasarkan uji koefisien determinasi (R²) diperoleh nilai R square 

sebesar 0,677 yang berarti variable promosi (X1) dan produk (X2) memiliki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar 67,7%, sedangkan sisanya 

sebesar 32,3% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian 

ini. Melalui uji F, diperoleh nilai Fhitung > Ftabel (51,571 > 3,04) maka dapat 

dinyatakan bahwa H0 ditolak Ha diterima, artinya secara simultan promosi (X1) dan 

produk (X2) memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) secara bersama-

sama. 
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