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MOTTO 

 

“ Hai orang yang beriman, jadikanlah sabar dan shalat sebagai penolongmu. 

Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar.” 

(Q.S Al- Baqarah 153) 

 

“Janganlah takut jatuh, karena yang tidak pernah memanjatlah yang tidak pernah 

jatuh. Dan jangan takut gagal, karena yang tidak gagal hanyalah orang-orang yang 

tidak pernah melangkah. Dan jangan takut salah, karena dengan kesalahan yang 

pertama kita dapat menambah pengetahuan untuk mencari jalan yang benar pada 

langkah yang kedua” 

(Buya Hamka) 

 

“Berjuanglah dengan sepenuh hati, karena kesuksesan sejati lahir dari usahamu 

sendiri, serta doa dan tirakat dari orangtua dan guru yang Ikhlas mendampingim 
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ABSTRAK 

HAMDATUL KARIMAH. Dosen Pembimbing Sri Hariyanti,M.M. 

dan Sidanatul Janah,S.H.I,M.H. Peran Strategi Pemasaran Pada 

Tenun Ikat Mitra Bandar Kidul Kota Kediri Dalam Meningkatkan 

Omzet Penjualan. Progam Studi Manajemen Bisnis Syariah Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 

Kediri, 2025. 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Omzet Penjualan, Tenun Ikat 

 

Para pelaku UMKM menghadapi persaingan usaha yang semakin ketat 

dalam era globalisasi saat ini. Salah satunya industri kerajinan tradisional  seperti 

tenun ikat juga menghadapi persaingan pasar yang tinggi. Penerapan strategi 

pemasaran yang efektif  menjadi strategi penting untuk menarik minat beli 

konsumen dan meningkatkan omzet penjualan.  Tenun Ikat Mitra merupakan salah 

satu UMKM yang berhasil memanfaatkan strategi ini dengan baik melalui produk 

yang berkualitas meskipun dengan harga yang lebih tinggi dari pesaing lain, 

distribusi yang efisien serta promosi yang efektif. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui bagaimana peran strategi pemasaran pada Tenun Ikat Mitra dalam 

meningkatkan omzet penjualan. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian field research atau penelitian 

lapangan dengan menggunakan metode pendekatan kualitatif. Dalam proses 

pengumpulan data peneliti  melakukan observasi, wawancara, serta dokumentasi. 

Kemudian data dianalisis melalui proses reduksi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan. Sumber data dalam penelitian ini diperoleh dari pemilik, 

karyawan, dan konsumen Tenun Ikat Mitra. Untuk menjamin keabsahan data 

peneliti menggunakan trianggulasi sumber. 

Hasil penelitian ini menunjukkan strategi pemasaran Tenun Ikat Mitra 

berjalan efektif. Meskipun memiliki harga jual lebih tinggi dibanding pesaing, 

omzet penjualan terus meningkat dari tahun 2020-2024. Unsur produk dan promosi 

menjadi faktor dominan yang mendorong peningkatan omzet penjualan. Produk 

yang berkualitas tinggi serta promosi yang dilakukan secara efektif baik online 

maupun offline  mampu menarik minat beli konsumen dan memperluas pasar 

sehingga berdampak langsung pada peningkatan omzet penjualan. 
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